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1.) - GENERALITES —
1.1.- OBJET de I'Enquéte —

L'enquéte publique concerne la procédure de la Révision du Réglement
Local de Publicité de la commune de NARBONNE.

Cette Reévision, incluant également les précédentes modifications du
Reglement du Plan Local de Publicité (R.L.P.) de NARBONNE approuveé, apres
trois concertations (une avec les afficheurs et les professionnels des enseignes et
des publicités, avec les PPA et une réunion publique présidée par le Maire), le 31
Janvier 2019 par le Conseil Municipal de NARBONNE concerne :

v
v

v

v

La mise en valeur des espaces naturels ou la publicité n’a pas sa place,

L'adaptation du zonage aux contours (définis par arrété municipal du
16/03/2016) de I'agglomération car la publicité est interdite hors de celle-ci,

La détermination des possibilités et des conditions d'implantation de la
publicité dans les lieux ol un RLP peut déroger a l'interdiction nationale
(sites patrimoniaux remarquables, abords des monuments historiques, parc
naturel régional ou il est possible d’accorder une place sur le mobilier urbain),

La fixation des régles d'agencement des enseignes dans le site
patrimonial et plus particuliérement en centre ville ou TI'attractivité peut
étre renforcée par I'harmonisation des enseignes ce qui assurera une
meilleure mise en valeur de I'architecture tout en étant en cohérence avec
les regles du plan de sauvegarde et de mise en valeur (PSMV) et en
améliorant la lisibilité des commerces,

L’allégement de la pression sur les grands axes ainsi que sur les zones
commerciales et I'imposition de régles qualitatives car les entrées de ville
subissent des concentrations de publicités et d’enseignes dont I'anarchie
et leur faible qualité provoquent une dégradation du paysage et rendent
difficile 'orientation des usagers de la voie publique,

L'encadrement des technologies nouvelles (publicités et enseignes
lumineuses) car elle n'est pas souhaitable pour le cadre de vie et leur
présence n’'est pas souhaitable en tous lieux,

La contribution & la réduction de la fracture énergétique nationale en
adaptant les horaires de [Iextinction nocturne & [lactivité réelle
narbonnaise et, tout en économisant I'énergie, assurer la quiétude des
habitants,

L'encadrement des affichages concernant les domaines viticoles,

Chacune de ces paragraphes contient un certain nombre de cas particuliers
qui seront étudiés au chapitre trois.

Cette révision été prescrite par décision du Maire en date du 04 Mai2017.
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1.2.- CADRE JURIDIQUE -

L'enquéte s’inscrit dans le cadre des dispositions :

De la loi du 12 Juillet 2010 portant engagement national pour 'environnement,

Des articles L132-7 et suivants ainsi que les articles L 153-16 et suivants du Code
de L'Urbanisme,

Des articles L103-2 et suivants du Code de L'Urbanisme,

Aux Disposition de la loi du 12 Juillet 2010 portant engagement national pour
'environnement,

Des Disposition du chapitre 1% Titre VIII du livre V du code de I'environnement relatif
a la publicité, aux enseignes et pré-enseignes et notamment a se articles L581-14 et
suivants,

De la loi N° 86-630 du 12 Juillet 1983 relative a la démocratisation des enquétes
publiques et a I'environnement ainsi qu'a son décret d'application N° 85-453 du 23
Avril 1985.

Du décret n°2010-788 du 30 Janvier 2012 relatif a la publicité extérieure, aux
enseignes et pré-enseignes,

De La loi du 8 Janvier 1993 sur la protection et la mise en valeur des paysages,

De la loi du 2 Février 1995 relative au renforcement de la protection de I'environnement,

Des articles L123-1 a 14 et suivants, R123-1 a 40 et suivants modifiés par décret
2011-2014 du 29 Décembre 2011 du Code de 'Environnement,

Des articles L123-1 a 14 et R123-1 & 40 du Code de I'Urbanisme,,

De larticle L 111-1.4 du Code de 'Urbanisme (amendement DUPONT) régissant
diverses dispositions relatives aux entrées de ville et & la lutte contre diverses
nuisances (sonores et autres).

ETAT de la PROCEDURE de MODIFICATION du R.L.P.

Le conseil Municipal de NARBONNE avait (Annexe 1), le 04 Mai 2017, pris la
delibération prescrivant la révision du Réglement Local de Publicité dont les
éléments ont été décrits au conseil Municipal du 22 Juin 2017 (Annexe 2).

La decision du Maire de NARBONNE de modifier le Réglement Local de Publicité
(RLP) de NARBONNE a été envoyé le 28 Mars 2019 aux personnes publiques
associées concernées (Conseil Régional, Conseil Général et Préfecture de 'Aude
[pour information de leurs différents services], Chambre d'Agriculture, Chambre des
Métiers, Chambre de Commerce et d'Industric, Communauté de Communes de
NARBONNE [Grand Narbonne Agglo], Parc Régional de la Narbonnaise, Pays de la
Narbonnaise, UPE [Union de la Publicit¢ Extérieure], Comité Régional de la
Conchyliculture de la Méditerranée, DDTM [agence de I'Aude]), avaient été, par la
mairie de NARBONNE, dament informées de ce projet de révision du Plan
Local de Publicité (RLP) pour solliciter leur avis, les autres personnes publiques
associées qui auraient pu étre intéressées pouvaient en faire la demande ; a la
fin de Penquéte, huit PPA avaient fait connaitre leurs observations ; I'absence
de réponse des autres PPA est donc considérée. comme un avis favorable,
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+ La deécision du Conseil Municipal en date du 31 Janvier 2019 (Annexe 3) de faire
les opérations nécessaires a la Révision du RLP de NARBONNE a été transmise
au Tribunal Administratif,

* Le Tribunal Administratif de Montpellier a donc été saisi et a désigné
(Annexe 4, décision n°E19000117/34) le 15 Juillet 2019 le Commissaire Enquéteur,

e Le Maire de NARBONNE a (Annexe 5) pris le 17 Juillet 2019 l'arrété fixant les
modalités de 'Enquéte Publique qui s'est déroulée du 12 Aolt au 16 Septembre
2019.

1.3.- PRESENTATION de la COMMUNE et ENJEUX du RLP —

Sous-Préfecture du Département de I'Aude, la commune de NARBONNE, forte de
54.954 habitants (source INSEE 2018) est placée au croisement des axes (routiers et
ferroviaires) MONTPELLIER-PERPIGNAN et TOULOUSE — Mer Méditerranée, elle est
située a 150 km a 'Est de TOULOUSE, a environ 70 km au Nord Est de
PERPIGNAN et a environ 100 km au Sud de MONTPELLIER.

Elle fait partie de la Région Midi-Pyrénées-Languedoc—Roussillon, du Département
de l'Aude, de la Communauté de communes NARBONNE - Agglo (SYCOT de 39
communes) dont le Schéma de Cohésion Territoriale (SCOT) a été réalisé.

Ancien port de la Gaule Narbonnaise, elle est située au bord de I'étang de Bages
(autrefois relié a la mer) mais la montagne de la Clape la sépare aujourd’hui de la
mer Mediterranée au bord de laquelle la commune a construit Narbonne - Plage
station de bord de mer.

La commune de NARBONNE est trés étendue, elle a une surface de 17.554
hectares dont seulement 2.152 hectares de surface urbanisable alors que le reste
est constitué de 749 hectares de foréts, de zones humides (complexe lagunaire de
Bages—Sigean), de zones classés (ZNIEFF, ZICO ou NATURA 2000) et de surfaces
agricoles a usage céréalier et viticole ; elle comprend plusieurs quartiers (Hauts de
Narbonne, Réveillon, Roches Grises, Montplaisir, Saint Jean— Saint Pierre, Hortes
Neuves, Razimbaud et Gazagnepas) ; elle s'étend sur la plaine alluviale limitée a
I'Ouest et au Sud par le massif des Corbiéres, au Nord par les basses plaines d’
IAude et a I'Est par la par la mer Méditerranée ; elle est partiellement (limites des
autoroutes A9 et AB1) incluse dans le Parc Régional de la Narbonnaise (PNR) ; elle
est limitrophe de quinze communes.

La commune de NARBONNE est traversée du Nord au Sud par 'autoroute A 9 et,
a I'Ouest l'autoroute A 61 la relie a la préfecture CARCASSONNE : elle est aussi
traversée par la RD 6113 qui relie NARBONNE & TOULOUSE et par la RD 9 (voie
Domitia) qui relie MONTPELLIER a I'Espagne ; elle est traversée par la RD 607 la
reliant a la Montagne Noire, par la D 13 la reliant & CUXAC, par la D 68 la reliant &
VINASSAN et par les RD 31 et 32 en direction de GRUISSAN ;
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la commune est traversée par les axes ferroviaire reliant MARSEILLE &
TOULOUSE, MONTPELLIER a I'ESPAGNE et un chemin de fer la relie a BIZE -
MINERVOIS ; la ville (Classée Ville d'Art et d'Histoire depuis 2006), est forte d'une
histoire remarquable (époque romaine, moyen age, époque cathare etc...), elle est
donc au centre de ce réseau, elle dispose d’un patrimoine immobilier remarquable
(Palais des Archevéques, Cathédrale, Eglises, Musées, Ruines Romaines |Via Domitia],
Musées d'Archéologie, Canal de la Roubine) générateur d'une activité touristique
importante et elle comprend de nombreux sites archéologiques.

Sur le plan hydraulique, la commune de NARBONNE fait partie des bassins
versants de 'AUDE et du VEYRET qui entrainent des zones inondables définies
par deux P.P.R.I. les concernant ainsi qu’'un PPRL spécifique 8 NARBONNE Plage.

La commune de NARBONNE comprend, tant a I'Est (Bonne Source et la Coupe)
qu'au Sud (Plaisance et Croix Sud) ou & I'Ouest (Malvesy [Plan de Prévention des
Risques Technologiques : PPRT]) de zones industrielles) et d’Activités Economiques
ainsi que de nombreuses zones commerciales. Elle dispose également d'une forte
activité administrative liée a son caractére de chef lieu (Sous - Préfecture, Centre
Administratif Départemental, Chambres Consulaires, Palais de Justice, Organismes
Sociaux etc...) ; elle dispose également d’'un important péle Santé (Centre Hospitalier,
Cliniques) et elle dispose d'un patrimoine sportif non négligeable ; sur le plan
scolaire, la commune dispose d'un grand nombre d’établissements (Colléges,
Lycées, Enseignement Supérieur, AFPA) ; elle est traversée d’Est en Ouest par le
Canal de la Roubine (site classé) qui engendre, pour la commune, une forte activité
et un "plus” patrimonial trés important.

Le Reéglement Local de Publicité (RLP) de la commune de NARBONNE a été
approuvé le 14 Octobre 1992 par le Conseil Municipal mais, depuis, le contexte local
a évolué tant sur la plan urbanistique que commercial et démographique ; en plus,
la ville a adhéré a la chartre du Parc Naturel Régional (PNR) de la Narbonnaise en
Méditerranée ainsi qu'a la chartre du Pays Cathare. En méme temps le contexte
législatif et réglementaire en matiére de publicité, d’enseignes et pré-enseignes a
évolué depuis la loi du 12 Juillet 2010 qui prévoyait que les RLP antérieurs avaient
jusqu'au 12 Juillet 2020 pour s’y conformer, sans quoi ils devenaient caducs.

Le Réglement Local de Publicité (RLP) de NARBONNE fonctionnait normalement
mais I'on s’est apergu que les nouvelles conditions d'élaboration et de révision de
ceux-ci conferait & FECPI (compétent en matiére de PLU) la compétence de principe
pour elaborer un RLP faute de quoi celle-ci restait communale ; comme le grand
Narbonne ne détenait pas la compétence pour élaborer un PLU, il revient a la
commune de NARBONNE de réviser son réglement pour le transformer en RLP
conforme aux nouvelles exigences légales et réglementaires avec une procédure
conduite selon celle d’élaboration des PLU.
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Comme la communauté d’agglomération du Grand Narbonne ne dispose pas la
compétence pour élaborer un PLU, c'est donc tout naturellement que cette
modification du Réglement Local de Publicité (RLP) de NARBONNE qui était
nécessaire pour permettre une lutte efficace contre la pollution visuelle et
renforcer I'attractivité commerciale du centre ville a été faite par la commune.

1.4.- COMPOSITION de DOSSIER -

En plus du Plan Local de Publicité (RLP) existant, le dossier élaboré par la commune
de NARBONNE, avec l'aide du bureau "Cadre et Cité", comprend :

o les piéces administratives et les comptes rendus des conseils municipaux,

o la mention des textes juridiques,

o le bilan de la concertation,

o la note de présentation des modifications du RLP,

o le rapport de présentation des modifications du RLP et le projet de réglement,
o les avis regus des personnes publiques associées (PPA),

o le réglement modifié du PLU de la commune de NARBONNE,

o les Plan de zonage de publicité de Ia ville de NARBONNE,

o les Plan de zonage de publicité du secteur de NARBONNE Plage,
o l'arrété temporaire du Maire concernant I'enquéte publique,

La chartre du PNR de la Narbonnaise en Méditerranée

0000000000000
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2.) - ORGANISATION et DEROULEMENT de I'ENQUETE PUBLIQUE -

2.1.- Désignation du Commissaire Enquéteur —

Par Ordonnance (Annexe 4) n° E 19000 117/ 34 en date du 08 Juillet 2019 du
Tribunal Administratif de Montpellier, celui-ci a désigné le Commissaire Enquéteur
soussigné pour conduire I'enquéte publique sur le projet de Révision du Réglement
Local de Publicité de la Commune de NARBONNE.

2.2.- MODALITES de 'ENQUETE (Réception du Public, Publicité) -

Investi de sa mission, le Commissaire Enquéteur, aprés concertation (le 12 Juillet 2019)

avec les Services Techniques de la Mairie de NARBONNE et en vue de la mise au
point de rarrété municipal devant déterminer les conditions d'organisation de
l'enquéte publique, a fixé les dates et heures de ses permanences.

L'arrété municipal N° 2013-1053 du 17 Juillet 2019 a fixé la durée de Enquéte
Publique du 12 Juillet au 16 Septembre 2019 ainsi que les heures et jours de
permanence durant lesquelles le Commissaire Enquéteur a regu le public soit les :

Mardi 20 Aodt 2019 de 9h00 a 11heures 50,
___/» Lundi 02 Septembre 2019 de 9h00 a 11heures 50,

Lundi 09 Septembre 2019 de 9h00 a 11heures 50,

Lundi 16 Septembre 2019 de 14h00 a 17 heures 00,

Cet arrété figure en Annexe 5 au présent rapport.

Conformément a la législation en vigueur I'affichage et les publications d’avis dans
la presse ont été respectés :

- Avis de publicité dans la presse (Annexes 6) :

TGF

Avis - L’Indépendant du 27 Juillet 2019 (6.a)
- Le Midi Libre du 27 Juillet 2019 (6.b)

2°™ Avis - L'Indépendant du 17 Aodt 2019 (6.¢)
- Le Midi Libre du 17 AoGt 2019 (6.d)

- Affichage (Annexe 6) en Mairie et Mairies Annexes (tableaux d’affichage municipal)
de T'Arrété du Maire prescrivant Fenquéte publique et ses modalités. Le
Commissaire Enquéteur s'est assuré de le présence de cet affichage sur ces
tableaux et il lui a été remis, a la fin de sa mission, le certificat d'affichage (6.e)
signé par Monsieur le Maire de NARBONNE.

- Affichage, sur le site Internet “narb-org/Activité/cadre de vie™, de I'Arrété du Maire
prescrivant I'enquéte publique et ses modalités.

-
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2.3.- Ouverture de 'ENQUETE (Dossier et Registre) —

Le Dossier d'Enquéte déposé a la Mairie de NARBONNE ainsi que dans les
Mairies Annexe et 1 registre d'enquéte de 25 pages coté et paraphé par le
Commissaire Enquéteur destiné a recevoir les observations des personnes
intéressées (ces derniéres pouvant également les adresser par courrier au
Commissaire Enquéteur) a été tenu a la disposition du public du 12 Aot au 16
Septembre 2019 inclus aux heures habituelles d'ouverture des Services
Techniques.

Ce dossier comporte les piéces suivantes :

= les piéces administratives et les comptes rendus des conseils municipaux,

= [a mention des textes juridiques,

* |e bilan de la concertation,

* |a note de présentation des modifications du RLP,

* le rapport de présentation des modifications du RLP et le projet de réglement,
" les avis regus des personnes publiques associées (PPA),

* le réglement modifié du PLU de la commune de NARBONNE,

* les Plan de zonage de publicité de la ville de NARBONNE,

= les Plan de zonage de publicité du secteur de NARBONNE Plage,

= I'arrété temporaire du Maire concernant I'enquéte publique,

la chartre du Pays Cathare,
la chartre du PNR de la Narbonnaise en Méditerranée.

2.4.- VISITES des LIEUX —

Trois visites de la Commune de NARBONNE concernée par cette modification
du PLU objet de I'enquéte publique; la premiére visite a été faite aprés la
premiére visite a la Mairie de NARBONNE, la deuxiéme, faite pour tenir compte
des premiéres observations, a eu lieu aprés la deuxiéme visite en Mairie, et la
troisiéme, pour compléter l'analyse et les observations du Commissaire
Enquéteur a eu lieu quelques jours avant sa derniére permanence.

2.5.- RENCONTRES avec le PUBLIC -

Aucune visite n'a eu lieu le jour de la premiére permanence du Commissaire
Enquéteur, deux visites ont eu lieu le jour de la deuxieme permanence et le
celui-ci a regu deux personnes lors des deux derniéres permanences ; deux
inscriptions ont été portées par le public sur le registre d’enquéte et trois
courriers ont été adressés au Commissaire Enquéteur domicilié en Mairie de
NARBONNE.
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2.6.- RENCONTRE avec les SERVICES de la MAIRIE -

Avant le démarrage de I'enquéte publique, un contact a été pris avec les
services de I'Urbanisme de la Mairie de NARBONNE ; lors de ce contact le
Commissaire Enquéteur a rencontré Monsieur BONNAVIA directeur de ce service ;
celui-ci lui a exposé les motifs ainsi que les détails de cette révision du R.L.P.
qui a pour but de mettre en ceuvre une politique environnementale (en matiére de
publicité extérieure) adaptée aux caractéristiques de la commune compléte et de
lutter contre la pollution visuelle afin de renforcer I'attractivité de la zone de
NARBONNE ville ; les PPA concernées ont été informées et la majorité d'entre
elles a répondu.

Apres avoir discuté de I'évidente nécessité de cette modification dont I'étude
(en collaboration avec M"VILMANT du bureau d’études "cadre et cités") a duré trois ans,
il a eté convenu que lenquéte publique se déroulerait du 12 Aodt au 16
Septembre 2019 soit 36 jours et que les permanences (au nombre de quatre) du
Commissaire Enquéteur auraient une durée de trois heures.

Le dernier jour de I'enquéte, le Commissaire Enquéteur, pour éclaircir quelques
points de détails, s’est entretenu une nouvelle fois, avec Monsieur BONNAVIA.

2.7.-CLOTURE de 'ENQUETE et REMISE du REGISTRE-

Le Lundi 16 Septembre 2019 a 17 heures, a I'expiration du délai d'enquéte, le
Commissaire Enquéteur a clos et emporté le registre d’'enquéte qui sera remis
au Maire avec le dossier et le rapport . Il a, le lundi 23 Septembre 2019, envoyé
(Annexes 10 & 10.a) a la Mairie la liste de ses observations et a regu, en temps utile,
la réponse de celle-ci.

0000000000000
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3.) — ANALYSE du DOSSIER de MODIFICATION du PLU —

[N.B]. : Chapitre rédigé a partir des données tirées des divers compte-rendu de
conseils municipaux, du dossier de la révision du Réglement Local de Publicité
(RLP) de NARBONNE, du RLP initial ainsi que des avis regus des PPA.

Le Contexte -

Conformément a la loi du 12 Juillet 2010 le Réglement Local de Publicité (RLP)
permet aux municipalités de définir les conditions d'implantation des publicités,
enseignes ou pre-enseignes et d’instaurer, pour le futur, des perspectives
environnementales satisfaisantes.

Dans le Réglement de publicité approuvé le 14 Octobre 1992 par le Conseil Municipal
de la commune de NARBONNE, les objectifs étaient d’assurer un aspect correct
de la commune, de réaliser la valorisation progressive du centre ville, de
préserver et de mettre en valeur les paysages patrimoniaux et préserver de la
publicité les espaces agricoles.

Le Reglement de publicité de NARBONNE a été utilisé durant plus de dix ans, puis
l'on s’est apergu que, compte-tenu de I'évolution démographique, urbanistique et
commerciale ainsi que de celle des moyens de la publicité, il était nécessaire
d’appliquer la loi du 12 Juillet 2010 qui prévoyait, en cas de non renouvellement
de celui-ci avant le 13 Juillet 2020, la caducité de ce réglement; une révision a
donc été votée et organisée lors de conseils municipaux (Annexes 1, 2 et 3) ; une
large consultation tant avec les afficheurs et professionnels de la publicité
qu'avec les personnes publiques associées a été faite, elle a été suivie d’'une
reunion publique sous la présidence du Maire et d'une information sur le site
internet de la commune ; cette large consultation comportant la désignation des
objectifs, la présentation du diagnostic, la présentation des orientations
genérales, les orientations relatives aux publicités et les orientations relatives aux
enseignes a été, ainsi que les avis des PPA, pris en compte dans la rédaction du
nouveau réglement.

Le Reglement de publicité actuel est donc aboli et, le Grand Narbonne n’ayant pas
(absence de compétence pour le PLU) le pouvoir d’en réaliser un nouveau, c’est la
commune de NARBONNE qui a réalisé ce RLP en tenant compte concernant tous
les résultats de la concertation, de l'avis des PPA, de lavis du public, des
spécificités de I'agglomération narbonnaise ; de plus, il sera conforme aux
nouvelles réglementations ainsi qu’'aux chartres du Parc Naturel Régional (PNR)
de la Narbonnaise en Méditerranée ainsi qu'a celle du Pays Cathare.

Avis _du_Commissaire _Enquéteur : Celui-ci constate que cette révision était
nécessaire pour respecter, en fonction du développement commercial et
démographique de la commune, la nouvelle réglementation ; le Commissaire
Enquéteur constate celte révision nécessite une enquéte publique qui est la

méme que celle pour I'établissement d’'un PLU.
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Le Rapport de Présentation et le Justificatif des Modifications-

Le rapport de présentation de cette modification précise, en introduction, que le RLP
est un document de planification, lorsqu’elles sont visibles de la voie publique, des
publicités, enseignes ou pré-enseignes et, dans un objectif d’'amélioration du cadre
de vie, d'adapter la réglementation nationale (RNP) de publicité et avec des régles plus
strictes aux caractéristiques des territoires ; aujourd’hui, ce sont les collectivités
chargées des PLU qui ont la compétence pour élaborer les RLP ; toutes les évolutions
(Iégislatives, réglementaires, urbanistiques, commerciales et démographiques) de la
commune ayant rendu obsoléte le précédent RLP datant du 14 Octobre 1992, une
révision de celui-ci s'imposait.

Le conseil Municipal de NARBONNE avait (Annexe 1), le 04 Mai 2017, pris la
délibération prescrivant la révision du Réglement Local de Publicité dont les objectifs
étaient les suivants :

La mise en valeur des espaces naturels car la commune a gardé un écrin naturel,
- L'adaptation du zonage aux nouveaux contours de 'agglomération,

- La détermination des possibilités et des conditions d'implantation de la publicité dans les
lieux ol un RLP peut déroger a l'interdiction nationale ainsi que la place de la publicité
sur le mobilier urbain,

- La fixation des régles d’agencement des enseignes dans le site patrimonial et plus
particulierement en centre ville ou I'attractivité peut étre renforcée par 'harmonisation des
enseignes ce qui assurera une meilleure mise en valeur de I'architecture tout en étant en
cohérence avec les régles du plan de sauvegarde et de mise en valeur (PSMV) et en
améliorant la lisibilité des commerces,

- L’allégement de la pression sur les grands axes et sur les zones commerciales ainsi que
l'imposition de régles qualitatives car les entrées de ville subissent des concentrations de
publicités et d’enseignes dont I'anarchie et leur faible qualité provoquent une dégradation
du paysage qui rendent difficile I'orientation des usagers de la voie publique,

- L’encadrement des technologies nouvelles (publicités et enseignes lumineuses) car elle
n'est pas souhaitable pour le cadre de vie et leur présence n'est pas souhaitable partout,

- La contribution & la réduction de la fracture énergétique nationale en adaptant les
horaires de l'extinction nocturne a I'activité réelle narbonnaise et en assurant la quiétude
des habitants,

Le rapport de présentation fait ensuite une analyse (histoire, localisation, position
administrative, axes structurants, patrimoine naturel [massifs de la Clape et de Fontfroide,
Canal de la Robine], réseau hydrographique, topographie, zones Natura 2000, ZNIEFF, parc
naturel de la narbonnaise, le patrimoine historique [monuments classés et inscrits], le site
patrimonial remarquable [SPR]) territoriale de la commune en indiquant les points

sensibles pour la publicité.

Ce rapport examine ensuite les enjeux qui concernent :
e Enjeu 1 : un centre ville trés riche (caractére architectural a protéger),

* Enjeu 2 : un patrimoine naturel (entre terre, étang et mer) trés riche et a préserver,

* Enjeu 3 : les nombreux axes structurants (réelle opportunité pour l'affichage),

e Enjeu 4 : les zones d’activité (compromis & trouver entre cadre commercial et promotion),

* Enjeu’ : les ports de Narbonne-Plage et, sur I'étang, de la Nautique (préservation du site),
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Le rapport de présentation rappelle ensuite les principales étapes (prescription par le
conseil municipal {cm} [4 mai 2017]diagnostic et définition des orientations, débat du cm,
concertation avec les PPA, arrét du projet par le cm, consultation pour avis des PPA et de la
CDNPS, enquéte publique avec modifications éventuelles, délibération du cm approuvant le
RLP) de la procédure de révision d’'un RLP (calquée sur celle d’'un PLU) ainsi que les
dispositifs .(publicité temporaire des commercants, préenseignes annongant un commerce,
enseigne de celui-ci) visés, définit ces types de publicité et rappelle les limites de
I'agglomération qui ont été définies par arrété municipal.

Le rapport effectue ensuite (sur la base du RLP de 1992) le diagnostic de I'état actuel de
Iimplantation de la publicité, analyse, sur tous les plans (publicité, enseignes, mobilier
urbain recevant de la publicité, préenseignes, affichage d'opinions et d’événements, enseignes
et préenseignes temporaires, micro-signalétique), la commune de NARBONNE aggloméré
et permet d’établir un bilan quantitatif de la publicité extérieure dans I'espace public et
en lien avec les orientations de la commune comme les publicités sur les unités
fonciéres (densité, type d’'implantation, impact sur I'architecture et les perspectives, qualité de
vie des habitants et des usagers de I'espace public, limpact des dispositifs lumineux et
numeériques ainsi que la localisation des illégalités vis-a-vis du RLP et du RNP) ; il rappelle
ensuite les régles du RNP applicables sur le territoire de Narbonne et recense a 258 le
nombre de publicités (>1,5m?) et de mobilier urbain de 2m? et indique que la publicité
est interdite dans les PNR, dans les SPR et prés des monuments historiques ; il indique
ensuite, avec chacune leur réglement particulier, les zones (A, B, C, D, E, Fet G) définies
en 1992 ; il rappelle les enjeux de publicité pour les zones non définies (zones vertes et
hors habitations, concentration des pub, entrées de ville, qualité du matériet), il continue avec
les enjeux en matiére d’enseignes (en toitures, scellées au sol, dépassant des facades, en
centre ville ou cachant les modénatures et sur les balcons).

Le rapport de présentation détaille, sur la base du diagnostic ci-dessus, les
orientations qu'il conviendrait d’apporter apporter au RLP existant .pour obtenir un
projet durable, diversifié et de qualité ; elles concernent d’abord celles (interdiction
totale de la publicité dans les zones N et non baties, fixation des lieux ol la publicité est admise,
admission des publicités sur le mobilier urbain dans le PNR et le secteur sauvegardé,
espacement des publicités, intégration des matériels publicitaires dans le cadre de vie,
réduction des hauteurs et surfaces max des publicités, préservation de la perception du bati,
définition des lieux pour les dispositifs numériques et fixation de leur surface max et adaptation
des horaires d’extinction nocturne a I'activité narbonnaise) sur la publicité, puis celles
(limitation du nombre et de la surface des enseignes verticales, baisse de la hauteur des
enseignes en fagades, techniques valorisantes, encadrement des dispositifs temporaires et
des enseignes lumineuses, diminution de I'occultation des vitrines, réduction de la surface des
enseignes scellées au sol et limitation de I'impact sur les perspectives des enseignes en
toiture) sur les enseignes.
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Le rapport donne enfin, par zones (SPR, axes avec secteurs commerciaux , PNR, autres
secteurs [habitat avec présence apaisée de la pub] non inclus dans les 3 premiers et ol [sauf
dérogation, la publicité est interdite]) I'explication des choix (publicités, enseignes) ci-
dessus en indiquant que, pour les autres secteurs de la commune, les régles sont
celles du RLP national; il existe aussi (interdiction de publicité en zones A, N & secteur
classé, pas de pub a moins de 100m de la rocade ou des panneaux de limite d’agglomération,
regles qualitatives pour chaque type de pub, durée des enseignes temporaires, taille mini des
autocollants de vitrine et allongement de 3 heures de la période d'extinction nocturne des pub)
des regles communes a tous les secteurs.

precise, avec leurs motifs, les changements a apporter tant sur le zonage et
les emplacements réservés que sur le réglement de I'ancien RLP ; le Commissaire
Enquéteur estime que, l'objectif précis (rénovation du RLP actuel) est bien défini : il
approuve donc ce dossier de présentation.

Les DOSSIERS Complétant le RLP -

Les compléments de la Révision du Réglement Local de Publicité (RLP) figurant au
dossier comprennent :

a.) La_Chartre du PNR de |la Narbonnaise en Méditerranée,

Celle-ci, trés compléte, indique la volonté de protéger, sur tous les plans et avec la
stratégie correspondante, le territoire des complexes lagunaires de la zone de
NARBONNE dont il s'agit de protéger et valoriser les patrimoines naturels et
paysagers, d’'aménager et de construire de fagon durable, de vivre le parc avec les
acteurs etles habitants ; parmi les communes concernées figure celle de NARBONNE
(principalement les secteurs de Narbonne Plage et de la Nautique) ; parmi les mesures
prises dans la chartre, six (1.2.1. concertation pour l'identification des sites, 1.3.1. protection
du paysage, 1.3.2 élaboration de RLP municipaux & suppression des panneaux de pub non
réglementaires, 2.3.2 valorisation par la signalétique des sites remarquables, 3.2.1.
revélation du patrimoine culturel de la Narbonnaise, 3.3.2 protection du patrimoine de la
Narbonnaise) ainsi que le balisage des sentiers piétonniers et la chartre signalétique
de la Clape la concernent donc la publicité et doivent influer sur le RLP pour cette
enquéte publique.

Celle-ci, trés compléte, définit puis précise I'étendue de celui-ci et indique la volonté
de protéger, sur tous les plans (monuments, sols urbains, batiments d’accueil, stations,
portes, vegétation et signalétique commune) les protections a apporter au site ;
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pour cette derniére, les données (deux plaques verticales [fixation par I'arriére] avec
hiérarchie [4 tailles de panneaux: 1-signalement a moyenne distance, 2-panneau de
renseignement, 3-éléments relatifs a la visite, 4-panneau de direction] des informations,
teinte naturelle et position par rapport aux monuments, deux tailles de plaque pour informer
dans les espaces paysagers et urbanisés) sont prévues pour protéger 'environnement,
elles sont donc précises et obligatoires.

Aprés avoir donné les définitions, selon la loi du 22/12/1979, des termes "publicité”,
"enseignes" et "préenseignes”, celui-ci donne (arrété du 27/10.1992) I'objet du RLP
(protection, en complément du RNP, du cadre de vie des habitants), puis I'imposition de la
qualité des matériaux pour les catégories définies plus haut ([a] enseignes et [b] pré
enseignes) ; de méme il réglemente, aux articles 1.3, les pré enseignes dans le
domaine public et en saillie ainsi que (Articles 1.4 a 9) les palissades ou baches de
chantier ou pub sur les véhicules, ainsi que la publicité provisoire, I'entretien de la
pub el l'affichage de libre expression ; il précise (Articles 1.10 a 14) la limite
d'agglomeration, la signalisation hételiere ou commerciale et la promotion
immobiliére ainsi que le mobilier urbain et le linéaire du publicité.

Ce RLP comporte également deux plans de zonage de la commune de NARBONNE
ainsi gu’un plan explicitant le calcul du linéaire de publicité.

Le RLP définit ensuite (titre 1it, article I) les 7 secteurs de réglementation de la
publicité :

Zones de publicité restreintes A, B, C,
Zone de publicité de régime général D,
Zone de publicité élargie E,

Zone de publicité autorisée F, G,

et donne (article Il et zones par zones) les réglementations particuliéres (emprise au sol,
scellement, implantation, dispositifs muraux surface et hauteur) a chaque type de publicité
(y compris les publicités lumineuses et mobiliers urbains qui n'ont pas été définis) et
indique la possibilité de sanctions pour les infractions a ce RLP.

donne, sans détails précis, des indications pour la signalétique et la publicité ; pour
la chartre du Pays Cathare, le Commissaire Enquéteur a noté que la signalétique y
est décrite de fagon trés précise ; pour le RLP existant, le Commissaire Enquéteur a
noté qu’il manquait la définition du mobilier urbain mais que ce reglement était
complet et donnait, zone par zone, les autorisations de pose de la publicité.

Le PROJET de REVISION du REGLEMENT Local de PUBLICITE —

Le RLP s’applique sur 'ensemble des lieux baptisés agglomération (en dehors c'estle
RNP qui s'applique), il définit quatre zones (1 [SPR], 2 [secteur commerciaux et axes de
circulation), 3 [parties du territoire aggloméré sises dans le PNR] et 4 [pour les autres parties
du territoire aggloméré]) et les dispositions des textes en vigueur (RLP précédent et
RNP) qui ne sont pas modifiées restent en vigueur et opposables aux tiers.
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Le projet de révision du RLP aborde celles d’ ordre général pour toutes les zones :

A-Zones N et A ainsi que les sites classés (publicités interdites), périmétres protégés,
limites de I'agglomération et rocade,

B-Publicités interdites sur murs,, clétures fagades ou pignons aveugles et pub conforme
au RNP pour les palissades de chantier,

C- Publicités scellées au sol (béton dépassant pas celui-ci) et de surface>2m? interdites a
moins de 30 métres du bord de la chaussée,

D- Entretien des publicités et remise en état des lieux,

E- Enseignes a message déroulant interdites, ainsi que sur les arbres, enseignes
temporaires pour un maximum de 10 jours, une seule enseigne pour batiments sans
entrée du public, une seule de 8m? par unité fonciére pour les enseignes immobiliéres,
pas d'adhésifs >10m? pour les vitrines et soumission des enseignes a l'autorisation du
maire sur tout le territoire aggloméré de la commune,

F- Horaire d’extinction (23 h a7 h) sauf celles du mobilier urbain (éclairage par transparence ou
projection) et numériques <2m2, extinction obligatoire quand Pactivité cesse, si elle va de
22 a 8 h, battement de 1 h pour la mise en route et I'arrét, interdiction des enseignes a
tubes et lettres néon ainsi que les spots ou pelles lumineuses dans les zones 1 & 2.

Le projet de révision du RLP étudie toutes celles concernant chacune des zones :

a. Zone 1

= Définition de la zone repérée en orange,

*Enseignes sur murs clotures et clétures aveugles ainsi que sur les balcons
interdites, une enseigne ne doit pas géner la perception des lignes d’'un batiment,

*Une seule enseigne a plat et perpendiculaire par activité & par voie la bordant et
elle ne peut dépasser la longueur du batiment ni s’étendre a d’autres batiments,

® Publicité scellée au sol ou posées dessus interdites,
* Enseignes interdites en toiture et sur les balcons,

* Enseigne a plat dans la hauteur du rez de chaussée du batiment avec lettres de
3cm max peintes ou collées,

* Caissons lumineux ainsi que les enseignes clignotantes et numériques interdites,
pas de source lumineuse visible depuis la voie publique,

e Pour une activité, une seule enseigne perpendiculaire (placée entre les linteaux des
baies du rez de chaussée et le plancher haut de celui-ci) par voie la bordant,

* Définition de la zone repérée en jaune,
* Enseignes sur murs et clétures aveugles <1,5m?,
= Enseignes numériques & scellées au sol interdites et murales autorisées si surf.<8m?,
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* Enseignes numeriques & scellées au sol hauteur>2fois la largeur avec un max de 6
metres, mats avec drapeaux avec hauteur max de 6 ml et si leur surface >1m? ils
remplacent toute autre enseigne au sol et sont limités a un le long de chaque voie
bordant I'unite fonciere et, si leur surface <1m2, leur nombre est limité a un par tranche
de 50 ml de l'unité fonciére, ceux autorisés sur chaque voie peuvent étre regroupés,

* Publicités lumineuses dont numériques distantes d’au moins 200 ml avec une
surface<8m?,

* Publicités non lumineuses supportées par le mobilier urbain ont une surface<10m?
si elles sont visibles de la voie publique, passerelles repliables admises et peinte
d'une couleur identique a leur supports ; tout dispositif scellée ou posé au sol est
dit "monopied" et ne peut avoir une hauteur>6ml au dessus de la voie la plus proche,

*Un dispositif scellé au sol ou posé dessus et de surface>2,5 m? ne peut étre
implanté a moins de 10 ml d’'une fagade ou d’un pignon non aveugle d'un batiment
d’habitation,

= Sur les unités foncieres bordant la voie publique avec un coté<20 ml, les publicités
scellees au sol ou posées dessus mais celles sur fagade ou pignon sont admises ;
sur les unités fonciéres privées dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation
du public est>20ml, un seul dispositif (double face possible) mural ou au sol est admis ;
pour le domaine ferroviaire, plusieurs dispositifs, distants de 150ml les uns des autres,
sont admis,

= Définition de la zone repérée en vert,
= Publicité scellée au sol possible si leur est inférieure a 1ml,

* Enseignes en toiture et sur les balcons interdites,
* Publicité non lumineuses <2m? admises sur le mobilier urbain,

= Enseigne a plat dans la hauteur du rez de chaussée du batiment et peut s'étendre a
plusieurs batiments,

= Caissons lumineux interdits,

=Enseignes sur murs cidtures et clétures aveugles ainsi que sur les balcons
interdites, une enseigne ne doit pas géner la perception des lignes d'un batiment,
une seule enseigne a plat et perpendiculaire par activité & par voie la bordant et elle
ne peut dépasser la longueur du batiment,

= Enseignes perpendiculaires placée sous I'appui des baies du 1 étage et de tonalité
discrete (fer forgé, verre clair ...),

d. Zone 4

= Définition de la zone repérée en gris,
= Enseignes en toiture et numériques interdites,

= Enseigne scellée ou installée au sol largeur max 1ml et hauteur max 4 ml autorisée
par établissement et par voie le bordant,

® Publicité lumineuses ou non <10 m? par face admises sur le mobilier urbain avec
Lune surface <2 m? pour celui-ci, la surface des publicités sccllées sur les murs ne
peut excéder 10m? et celles scellées au sol sont < 2 m?,
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= Sur les unités fonciéres bordant la voie publique avec un coté<20 ml, les publicités

scellées au sol ou posées dessus sont interdites mais sont admises sur fagade ou
pignon ; sur les unités fonciéres privées dont le coté bordant la voie ouverte a la
circulation du public est >20 ml, un seul dispositif (double face possible) mural ou
au sol est admis; pour le domaine ferroviaire, plusieurs dispositifs sont admis
distants de 100 ml les uns des autres,

= Une enseigne & plat est installée dans la hauteur du rez de chaussée, ne dépasse

pas la vitrine mais peut s'étendre a plusieurs batiments : la surface des enseignes
perpendiculaires est limitée a 0,5 m?, placée sous I'appui des baies du 1% étage et
ne peut dépasser de plus de 80 cm du nu de la facade .et la surface unitaire des
enseigne numériques ne dépasse pas 1 m?,

Avis _du _Commissaire _Enquéteur : L’analyse de ces modifications montrent

qu'elles étaient, compte tenu des raisons invoquées dans le préambule du rapport
de présentation, justifiées ; le Commissaire Enquéteur pense enfin que ces
modifications du réglement du RLP (tenant compte de la situation actuel y compris la
modernité) en améliorent la lisibilité et permettent d’éviter, dans la mesure du
possible les litiges liées a des interprétations divergentes de celui-ci.

Les Plans Explicitant le RLP —

Un plan explicitant le RLP projeté pour la ville de Narbonne figure dans le dossier,
il indique les différentes zones.

Un deuxiéme plan explicitant le RLP projeté pour la commune Narbonne figure
également dans le dossier.

Ces deux plans détaillent bien les différentes zones concernées par la publicité :

Zone 1 soit le quartier historique ou zone SPR,

Zone 2 soit les axes structurants et zones d'activité (Bonne Source a I'Est, Ia
Coupe ainsi que Plaisance au Sud),

Zone 3 soit le territoire aggloméré en zone PNR,

Zone 4 soit le territoire aggloméré non compris en zone 1, 2 ou 3,
Une zone de protection (sans publicité) de 100 m autour de la rocade,
Le tracé du PNR de la Narbonnaise en Méditerranée,

Les espaces boisés,

Les espaces de sites classés,

Le réseau hydrographique,

Les tracés de la limite communale et celle du territoire agglomére,

avec le projet de RLP ; toutefois ces plans gagneraient a étre a une échelle plus
grande pour permettre une meilleure compréhension par le public ; le Commissaire
Enquéteur indique aussi que les zones restées en “bilanc” restent soumises au
reglement national sur la publicité.

0000000000000
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4.) - AVIS des PERSONNES PUBLIQUES ASSOCIEES -

Conformément au principe de concertation, les personnes publiques associées
concernées (Conseil Régional, Conseil Général et Préfecture de I'Aude [pour
information de leurs différents services], Chambre d'Agriculture, Chambre des Métiers,
Chambre de Commerce et d’Industrie, Communauté de Communes de NARBONNE
[Grand Narbonne Agglo], Parc Régional de la Narbonnaise, Pays de la Narbonnaise,
UPE [Union de la Publicité Extérieure], Comité Régional de la Conchyliculture de la
Méditerranée, DDTM [agence de I'Aude]), ainsi que la Commission des sites ont
été informées, le 28 Mars 2019, par la Mairie de la commune de la décision de
cette révision du Réglement Local de Publicité (RLP) de la commune de
NARBONNE qui n'a, & la fin de la période d’enquéte, regu que quatre réponses
auxquelles se sont ajoutées celles de VINCI, du SDIS et de TEREGA, on peut
admettre que l'avis des personnes publiques associées qui n'ont pas répondu
est favorable.

Tous les avis ont été formulés favorables avec des remarques se rapportant a
I'intérét propre a ces organismes :

* La Commission Départementale de la nature de I'environnement et des Sites
(CDNPS) souhaite que la charte du Parc Naturel Régional (PNR) de la
Narbonnaise en Méditerranée ainsi que la charte "Aude Pays Cathare" soient
ajoutees au RLP moyennant quoi elle donne un avis favorable a ce RLP,

* La Chambre de Commerce et d'Industrie de 'Aude approuve le réglement
local de publicité extérieure ainsi que le zonage défini dans les plans mais
souhaite des mesures dérogatoires pour les activités pour les commerces
necessitant des enseignes verticales ("carotte" des bureaux de tabac) ainsi que
la possibilité, pour les activités exercées en étage, de pouvoir mettre, en plus
de la plaque prés de la porte d’accés du rez de chaussée, une enseigne
dans la largeur de la baie,

* La Préfecture qui donne un avis favorable sous réserve de la prise en
compte, dans le dossier, de l'avis des PPA,

* La Direction Départementale des Territoires et de la Mer (DDTM), aprés avoir
resumé le projet de RLP (rapport de présentation, réglement et plans) fait des
remarques concernant la liste des monuments classés etc...ainsi que la
légende incompléte (zones marquées en blanc) des documents graphiques ;
cette observation donne un avis favorable sous réserve de compléter les
dispositions applicables en matiére de publicité ainsi que la légende du
document graphique, lever les imprécisions rédactionnelles et annexer les
recommandations de la charte de "bonne conduite" au rapport de
presentation du RLP devant étre compatible avec la charte du PNRNM.

* Autoroutes VINCI s'étonne que les autoroutes n'aient pas été pris en compte
dans les mesures réglementant la publicité concernant les voiries traversant
le domaine public (A9 et A61) de la commune et demande d'intégrer, pour
celles-ci et dans la version définitive, un périmétre de protection,
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* La Préfecture (SDI) qui donne un avis favorable sous réserve que

limplantation des enseignes (conformément aux réglements de sécurité) ne
géne pas l'accessibilité des moyens de secours,

La Préfecture (Direction des affaires culturelles) qui donne un avis favorable
sous réserve de prendre en compte la charte "Aude Pays Cathare" pour les
enseignes ou pré-enseignes aux abords de I'abbaye de Fontfroide et inclure
dans le rapport de présentation des exemples plus qualitatifs,

La Sociéte TEREGA qui gére les réseaux gaz traversant la commune, donne
un avis favorable sous réserve de prendre en compte une servitude
interdisant toute construction, pour le domaine privé, dans une bande de4a6
metres axée sur la conduite, cette bande étant de 1 métre pour le domaine
public ; elle souhaite donc étre informée de tout projet d'implantation pres de
ses canalisations dont elle a rappelé la liste.

Avis du Commissaire Enquéteur sur ces Observations et Remarques : L’analyse

de cette série d'observations ou demande de modifications montre qu’elles
pour but de rappeler aux rédacteurs du RLP leur existence et les contraintes
que leurs services exigent, elles sont donc justifiées ; le Commissaire
Enquéteur indique que les chartes du PNR de la Narbonnaise en Méditerranée
et du Pays Cathare font partie du dossier soumis au public et que les plans
indiquant les sites classés ou les domaines viticoles seront conformes aux
prescriptions de ces chartes tout en admettant que certains, de part leur
situation, auront besoin d’'une dérogation ; il indique aussi que la demande
de Vinci est justifiée mais que, pour le moment ceux-ci font ce qu'ils veulent
sur leur emprise ; pour ce qui est de la demande de la DDTM, le Commissaire
Enquéteur indique que les zones restées en blanc et en vert dans les plans
du projet restent des zones ol le réglement national s’applique modification
en tient compte ; pour la réponse concemant la demande de la CCI, le
Commissaire Enquéteur la trouve justifiée mais que des dérogations seront
necessaires pour certaines entreprises.
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5.) - ANALYSE des OBSERVATIONS du PUBLIC —

5.1) — Observations du Public —

L’Enquéte publique s’est déroulée normalement et a, malgré Iinsertion
dans deux journaux, l'affichage et 'annonce sur le site internet de la
commune, suscité peu d’intérét puisque le Commissaire Enquéteur, lors de
ses permanences, regu que quatre personnes ; deux observations ont été
inscrite le registre d’enquéte et trois courriers Iui ont été adresseés .

Les interventions, a l'occasion de I'enquéte publique, ont porté sur le
mobilier urbain et sur certaines contraintes d'implantation impossibles en
raison de la météorologie (vent) soit de la disposition des commerces.

Monsieur TREGOU — (du groupe DECAUX) a expliqué au Commissaire
Enquéteur son courrier (Annexes 9.a & 9.c) du 27 Ao(t ou il voulait surtout
préciser la position de celle-ci sur le mobilier urbain ; cela sera examiné dans
le paragraphe correspondant au courrier.

Monsieur LAVIELLE — (du groupe POSEIDON [ZAC de Bonne Source]) a
expliqué au Commissaire Enquéteur (Annexe 8.b) que, en raison des vents
violents quasi permanents, les panneaux verticaux de la ZAC de Bonne
Source en zone 2 et de plus de 2,5 m?, devraient étre multisupports et non
monopieds ; il a ajouté qu’il souhaitait, comme c’est le cas pour le domaine
ferroviaire, une dérogation pour installer plusieurs dispositifs avec une
distance minimum entre dispositifs pour les unités fonciéres dont le coté est
> a 20 m linéaire et ce pour tenir compte de la spécificité commerciale de
Funite fonciere; il a terminé en demandant, pour la publicité lumineuse et
numerique, de diminuer la distance entre deux publicités et d’autoriser 20 mi
en raison de la proximité des batiments qui y sont implantés.

classé_en zone 2 qui englobe les 3 secteurs commerciaux ou la taille des
unités foncieres et des locaux est trés différente ; pour cette zone, les
dispositifs scellés au sol (surface > 2,5 m?) doivent étre mono pied, en outre
celles d’'ordre général, concernant I'Article 2.4 qui définit la densité des
publicites, limite a un seul dispositif celle située sur un batiment de 20 ml de
coté alors que, pour le secteur ferroviaire, plusieurs dispositifs distants de
150 ml sont autorisés ; il est & noter que, pour les publicités lumineuses et
numeériques, la distance entre elles doit étre de 200 ml et leur surface ne
doit pas excéder 8 m2.

Avis du Commissaire Enquéteur : celui-ci a pris, avec intérét, connaissance

de cette observation qu'il trouve, compte—tenu des fonctions du pétitionnaire,
Jjustifie ; le Commissaire Enquéteur estime que, pour le moment, le
reglement révisé ne tient pas compte de la metéorologie (vents) des zones
commerciales et que cela devra étre revu; pour le secteur de “Bonne
Source”od, a part le batiment Triddéme—Carrefour qui est monobloc, les autres
bétiments sont plus petits, cette révision du RLP a déplacé les limites des
publicités normales, lumineuses ol numériques pour les batiments > a 20 ml
et cefte uniformité n’est pas normale et il conviendra d’y remédier.

20 I C.CAZES

Révision du Réglement de Publicité de Narbonne



-21-

Madame SANTENAC — a présenté sa société (SK Consulting) et a demandé
au Commissaire Enquéteur des renseignements (Article A4) sur la rocade
Est, aprés avoir pris connaissance du dossier, elle reviendra faire une
inscription sur le registre.

Monsieur M.SIMON - société (DECAUX-UPE) a demandé au Commissaire
Enquéteur, pour les zones 2 & 4 et dans le but d'une meilleure visibilité,
Faugmentation & 10,5m? au lieu de 10m?2 des panneaux publicitaires dans les
domaines priveés car, nulle part en France, le format de 2 m? n’y est implanté
car il est trop dangereux pour la sécurité routiére (difficulté de lecture).

observation qu'il trouve, en accord avec la commune, justifiée ; une réserve
en ce sens sera donc faite dans son rapport.

5.2) — Courriers recus par le Commissaire Enquéteur —

Trois courriers ont, au sujet de cette révision du Plan Local de Publicité, été
adressés au Commissaire Enquéteur.

Société DECAUX ~ son courrier (Annexes 9.a a 9.c) du 27 Ao(t veut surtout
préciser la position de celle-ci sur le mobilier urbain (abri bus, bancs, poubelies,
kiosques [journaux ou toilettes], colonnes "Morris", mats drapeaux etc...) qui est,
d'apres elle, un service public gracieux qui est financé parles droits
d’exploitation publicitaire et qui ne peut donc étre considérée comme une
publicité classique car elle n'est qu’a “titre accessoire” dans le but d’informer le
public ; elle propose, en conséquence, d'insérer, par zone d’enjeu, un article
(similaire a celui des articles R581-42 & 47 du C.E.) traitant le mobilier urbain
comme différent des autres supports de publicités ; il demande ensuite de
ramener, aprés l'avis de 'ABF, de ramener de 500 a 100 ml la zone de non
publicité autour d’'un monument ; il demande aussi, pour les giratoires, la
rocade et les entrées d'agglomération, d’y maintenir (raisons financieres) le
mobilier urbain ; il souhaite aussi, pour les dispositifs scellés au sol, de ne pas
assimiler le mobilier urbain a un autre support de publicité ; aprés avoir
relevé, dans les zones d’enjeu, des disparités dans la taille des pub sur le
mobilier urbain, il demande de limiter a 8 m? (tout en y insérant la notion de taille
utile [hors encadrement]) la taille des panneaux donnant des informations ; en ce
qui concerne I'éclairage nocturne, il estime que I'éclairage du mobilier urbain
(par transparence ou par projection) limite le vandalisme et assure la continuité
de leur fonction, il demande donc leur maintien ainsi que la modification de
l'article 3.2 en zone 3 ; il reléve enfin, dans le nouveau RLP, une distance de
200 ml entre deux publicités lumineuses et souhaite la suppression de cet
article et, en conséquence, l'article 2.3 sur le mobilier urbain numérique.

Avis du Commissaire Enquéteur : celui-ci a pris, avec intérét, connaissance

de cette observation qu'il trouve, compte—tenu des fonctions du pétitionnaire,
Justifiée ;
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le Commissaire Enquéteur regrette que cetlte révision n’ait pas, puisque le
RLP existant ne le faisait pas, intégré une définition du mobilier urbain qui est
tres varié et demandera a ce que, en général et dans chaque zone, soit inséré
un article traitant le mobilier urbain comme autre support de publicité ; le
Commissaire Enquéteur admet que la publicité sur le mobilier urbain soit un
service public effectué, en contrepartie des recettes publicitaires,
gracieusement ; pour la distance aux monuments, il pense que seul 'avis de
I'ABF doit compter et que, pour les giratoires, la rocade et les entrées
d’agglomeération, la mise en place de mobilier urbain doit étre fixée par le
RLP mais doit pouvoir, au cas par cas, faire 'objet d'une demande de
dérogation ; pour les publicités fixées au sol, le Commissaire Enquéteur ne
fait aucune différence entre elles et le mobilier urbain ; pour la taille des
panneaux, il demande de tenir compte de I'encadrement ; en ce qui conceme
l'éclairage nocturne (par transparence ou projection), le Commissaire Enquéteur
concede que cela protége un peu du vandalisme mais rappelle aussi qu'il
faut tenir compte de la lutte pour les économies d'énergie ; pour ce qui est
de la distance entre deux publicités lumineuses le Commissaire Enquéteur
estime que celle-ci est excessive et demandera de la ramener a 100 mi.

Société UPE (Mr S.DOTTELONDE) — son courrier (Annexes 9.d a 9.t) du
06 Septembre veut surtout préciser la position de 'UPE sur 'ensemble du
dossier de révision qui ne permettrai pas de concilier cadre de vie et
dynamisme économique et pourrait entrainer la disparition du média "grand
format" etdemande les aménagements réglementaires ci-apreés :

¢ La limite de I'agglomération pouvant évoluer dans le temps, il en est de méme
des panneaux d'entrée et, imposition d'une distance pour la publicité entre
ceux-ci et le bati, ne parait, compte tenu de la durée d’un RLP, pas justifié,

» Propose de fixer @ 15ml la distance entre un panneau publicitaire et un giratoire,

e Modifier la limitation des panneaux d'affichage "grand format" (8 a 12 m?en zones 2
&4) car cela prive les annonceurs d’'un moyen efficace de communication,

« Pour les publicités non lumineuses, de fixer une hauteur max de 6 ml au dessus
du sol naturel (sans tenir compte d'autres conditions) pour les publicités lumineuses
fixées sur du mobilier urbain,

e Publicités lumineuses fixées au sol et de surface > 2,5 m2 sur du mobilier urbain
interdites jusqu'a 5 ml de fagades d’habitation supportant une baie car la
disposition actuelle n'apporte aucune valorisation environnementale,

* Propose d'insérer dans le projet, au sujet de la densité, d’autoriser 'implantation
d'un 2°™ dispositif sur une fagade de plus de 50ml avec distance mini entre elles,

e Pour les publicités lumineuses ou non et celles fixées sur du mobilier urbain
(article 4.2), méme remarque que pour la zone 2 car un format de 2m? est
difficilement lisible & 6 ml d’'une voie de circulation,

¢ En observations complémentaires, demande de terminologie identique pour les
termes de larticle 3.2 du projet car des terminologies différentes peuvent
amener un risque juridique li€ a linterprétation, il en est de méme pour la
surface autorisée de publicité indiquée ) I'article 2.2 du projet de RLP,
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de cette observation qu'il trouve, compte—tenu des fonctions du pétitionnaire
et pour certaines, justifiées ; le Commissaire Enquéteur mettra donc, dans
son rapport, certaines d’entre elles soit en réserve, soit en recommandation ;
il note cependant que UPE faisait partie des PPA et que sa réponse est
bien tardive par rapport & celle des PPA ayant répondu dans les délais.

Société BLANCOM (Mr E.BLANC) — son courrier (Annexes 9.u & 9.v) du
16 Septembre indique qu'il a pris connaissance du dossier et demande des
aménagements réglementaires :

¢ La limite de I'agglomération (article A3) pouvant évoluer dans le temps, il en est de
méme des panneaux d’entrée et, 'imposition d'une distance pour la publicité
entre ceux-ci et le bati, ne parait, compte tenu de la durée d’'un RLP, pas justifié,

e Propose, compte tenu de la présence éventuelle de bati sur la rocade, de
supprimer la distance de 100ml et d'interdire carrément la publicité,

* Propose (article C1)de limiter a 2 ou 3 les publicités dans un carrefour,

¢ Propose (article C1) de limiter, dans cette zone, le mobilier urbain et regrette qu'il
n'y ait pas d'inter-distance imposée entre eux,

* Propose (art(icle F1) de mettre de 0 a 6h au lieu de 23 a 7h I'extinction des pubs,

o Souhaite, pour la zone 2 (articles 2.2 &2.3) de fixer a6 ml la hauteur des dispositifs,
de préciser que la surface des pubs limitée a 8 ou 10 m? soit "hors pied™ et de
supprimer la distance de 200 ml entre pubs lumineuses (cas des angles de rues) et
de parler d'inter-distance sur un seul axe et un méme champ de visibilite,

e Trouve (article 2.4) le probléme de densité entre 20 et 200 ml trop restrictif et
souhaite qu'il soit adopté un dispositif entre 20 & 80 ml puis un tous les 80mi, il en
est de méme pour l'article 4.3 et indique que, pour le domaine ferroviaire, il faut
conserver l'inter-distance de 150 ml,

En dehors de ces points, il trouve le projet de RLP trés adapté a la vile de
Narbonne car il valorise le cadre de vie tout en permettant Ia
communication nécessaire au maintien du tissu économique.

de ces observations qu'il trouve, compte—tenu des fonctions du pétitionnaire
et pour certaines, justifiées ; le Commissaire Enquéteur mettra donc, dans
son rapport, certaines d’entre elles soit en réserve, soit en recommandation.
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6.) — EN CONCLUSION -

A la suite de la décision du Maire en date du 04 Mai 2017 de prescrire, en vue
de sa révision, le Réglement Local de Publicité (RLP) de NARBONNE et a la
nomination, le 15 Juillet 2019, du Commissaire Enquéteur par le Tribunal
Administratif de MONTPELLIER, I'enquéte publique sur ce projet de révision
du Reéglement Local de Publicité (RLP) approuvé le 31 Janvier 2019, s’est
déroulée du 20 Aodt au 16 Septembre 2019 et a donné lieu a quatre
permanences du Commissaire Enquéteur.

La publicite dans les deux journaux locaux (27 Juillet et 17 Ao(it 2019), la mise sur
le site Internet de la commune et I'affichage, en Mairie ainsi que dans les
différentes mairies annexes de la commune, de l'arrété municipal du 19 Mai
2019, laffluence du public a été faible puisque seulement quatre personnes
se sont déplacées lors des permanences pour des problémes concernant
cette révision mais n'ont, dans le registre d’enquéte, fait que deux
observations ou commentaires ;trois courriers ont été adressés au
Commissaire Enquéteur domicilié en Mairie et joints au registre.

Le dossier de cette révision du Réglement Local de Publicité de NARBONNE
qui, en dehors des modifications apportées par cette révision, reste en vigueur
est complet et compréhensible par le public il inclut, outre le réglement actuel,
un rapport de présentation, les nouveaux plans de zonage de la commune, le
projet de révision ainsi que les chartes du Parc Naturel Régional (PNR) de la
Narbonnaise en Méditerranée et de "Aude Pays Cathare".

Le Reglement actuel de publicité, respectant le SCOT de NARBONNE -Agglo

(en cours d’enquéte publique), avait été approuvé le 14 Octobre 1992 par le
Conseil Municipal mais, depuis, le contexte local a évolué tant sur la plan
urbanistique que commercial et démographique ; en plus, la ville a adhéré ala
chartre du Parc Naturel Régional (PNR) de la Narbonnaise en Méditerranée
ainsi qu'a la chartre du Pays Cathare. En méme temps le contexte |é&gislatif et
réglementaire en matiére de publicité, d’enseignes et pré-enseignes a évolué
depuis la loi du 12 Juillet 2010 qui prévoyait que les RLP antérieurs avaient
jusqu’au 12 Juillet 2020 pour s’y conformer, sans quoi ils devenaient caducs.

Le Réglement Local de Publicité (RLP) de NARBONNE fonctionnait
normalement mais lPon s'est apercu que les nouvelles conditions
d’élaboration et de révision de ceux-ci conférait a 'ECP! (compétent en matiére
de PLU) la compétence de principe pour élaborer un RLP faute de quoi celle-ci
restait communale ; comme le grand Narbonne ne détient pas (a ce jour) la
compétence pour élaborer un PLU, il revenait donc a la ville de NARBONNE de
réviser son réglement pour le transformer en RLP conforme aux nouvelles
exigences légales et réglementaires avec une procédure conduite selon celle
d’élaboration des PLU.

Il est regrettable que le RLP existant n'ait pas contenu une définition ainsi
qu’une liste exhaustive des mobiliers urbains admis avec la distance minima
devant exister, surtout en secteur classé, entre eux.

2 4 C.CAZES

Révision du Reglement de Publicité de Narbonne



- 25-

Le rapport de présentation précise, en introduction, que le RLP est un
document de planification, lorsqu’elles sont visibles de la voie publique, des
publicités, enseignes ou pré-enseignes et ce, dans un objectif d’'amélioration
du cadre de vie, d’adapter la réglementation nationale (RNP) de publicité avec
des regles plus strictes adaptées aux caractéristiques des territoires:
aujourd’hui, ce sont les collectivités chargées des PLU qui ont la compétence
pour élaborer les RLP ; toutes les évolutions (législatives, réglementaires,
urbanistiques, commerciales et démographiques) de la commune ayant rendu
obsoléte le précédent RLP datant du 14 Octobre 1992, une révision de celui-ci
s'imposait et trois conseils municipaux (4 Mai, 22 juin 2017 & 31 Janvier 2019) ont
prescrit cette révision et en ont fixé les objectifs.

Le rapport de présentation comprend une analyse la situation actuelle, se
projette, en terme d’évolution démographique dans I'avenir et diagnostique
de fagon compléte sur les plans économique, environnemental et patrimonial,
les points positifs et sensibles pour la publicité (centre ville, patrimoine naturel,
axes structurants, zones d’activité commerciale ainsi que la Nautique et Narbonne
Plage) sur la commune ; ce rapport définit le bilan environnemental et
patrimonial, il fixe aussi, dans tous ces domaines, les objectifs de cette
révision du RLP et n'attire, sur ce point, aucun commentaire négatif du
Commissaire Enquéteur.

Le rapport de présentation effectue ensuite (sur la base du RLP de 1992) le
diagnostic de I'état actuel de [I'implantation de la publicité, analyse, sur tous
les plans (publicité, enseignes, mobilier urbain recevant de la publicité, pré
enseignes, affichage d'opinions et d'événements, enseignes et pré enseignes
temporaires, micro-signalétique), la commune de NARBONNE aggloméré et
permet d'établir un bilan quantitatif de la publicité extérieure dans I'espace
public et en lien avec les orientations de la commune comme les publicités sur
les unités fonciéres (densité, type d'implantation, impact sur P'architecture et les
perspectives, qualité de vie des habitants et des usagers de 'espace public, l'impact
des dispositifs lumineux et numériques ainsi que la localisation des illégalités vis-a-vis
du RLP et du RNP) ; il indique ensuite, avec chacune leur réglement particulier,
les zones (A a G) définies en 1992 et rappelle les enjeux de publicité pour les
zones non définies (zones vertes et hors habitations, concentration des pub, entrées
de ville, qualité du matériel), il continue avec les enjeux en matiére d’'enseignes
(en toitures, scellées au sol, dépassant des fagades, en centre ville ou cachant les
modenatures et sur les balcons) ; il donne ensuite, sur la base du diagnostic ci-
dessus, les orientations qu'il conviendrait d’apporter apporter au RLP existant
pour obtenir un projet durable, diversifié et de qualité avec, par zones (SPR,
axes avec secteurs commerciaux, PNR, autres secteurs [habitat avec présence apaisée
de la pub] non inclus dans les 3 premiers et ou [sauf dérogation, la publicité est
interdite]) I'explication des choix (publicités, enseignes) ci-dessus en indiquant
que, pour les autres secteurs de la commune, les régles sont celles du RLP
national et précise aussi qu'il existe aussi (interdiction de publicité en zones A N &
secteur classé, pas de pub @ moins de 100m de Ia rocade ou des panneaux de limite
d’agglomération, régles qualitatives pour chaque type de pub, durée des enseignes
temporaires, taille mini des autocollants de vitrine et allongement de 3 heures de Ia
période d'extinction nocturne des pub) des régles communes a tous les secteurs.
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Le projet de révision du RLP indique, quant a lui, qu'il s’applique sur 'ensemble
des lieux baptisés agglomération (en dehors c'est le RNP qui s'applique), il définit
quatre zones (1 [SPR], 2 [secteur commerciaux et axes de circulation), 3 [parties du
territoire aggloméré sises dans le PNR] et 4 [pour les autres parties du territoire
aggloméré]) et les dispositions des textes en vigueur (RLP précédent et RNP) qui
ne sont pas modifiées restent en vigueur et opposables aux tiers.

Le projet de révision du RLP donne, en premier lieu, les prescriptions d'ordre
général pour toutes les zones ; il s'agit de la définition des limites de
l'agglomération, des périmétres protégés, des zones N & A ainsi que des sites
classées ou les publicités sont interdites ; il s’agit ensuite, conformément au
RNP, de linterdiction des pubs sur les murs, les clétures, les facades, les
pignons aveugles ou les palissades de chantier ainsi que de I'entretien des
publicités ; il s’agit aussi de l'interdiction des publicités scellées au sol et de
plus de 2 m* & moins de 30 m du bord de la chaussée; il s’agit encore de
linterdiction des Enseignes & message déroulant, des enseignes
temporaires pour un maximum de 10 jours, de l'autorisation d'une seule
enseigne pour batiments sans entrée du public et d'une seule de 8m? par
unité fonciére pour les enseignes immobiliéres, de l'interdiction d’adhésifs
>10m? pour les vitrines et la soumission des enseignes a I'autorisation du
maire sur tout le territoire aggloméré de la commune ; il s’agit enfin de fixer
Fhoraire d’extinction (23h a 7 h) sauf pour celles du mobilier urbain (&clairage par
transparence ou projection) et numeriques <2 m2, obligation de I'extinction quand
l'activité cesse, si elle va de 22 3 8 h, battement de 1h pour la mise en route et
I'arrét, interdiction des enseignes a tubes et lettres néon ainsi que les spots ou
pelles lumineuses dans les zones 1 & 2.

Le projet de révision du RLP donne ensuite, pour chacune des zones, les
prescriptions les concernant ;

pour la zone 1 (repérée en orange), interdiction des enseignes sur murs clétures et
clétures aveugles ainsi que sur les balcons, des publicités scellées au sol ou posées
dessus ainsi que des enseignes en toiture et sur les balcons, des caissons lumineux
et enseignes clignotantes et numériques (aucune source lumineuse visible depuis la voie
publique) et, pour une activité, une seule enseigne perpendiculaire (placée entre les
linteaux des baies du rez de chaussée et son plancher haut) par voie la bordant ,
autorisation d'une seule enseigne a plat et perpendiculaire par activité et par voie la
bordant, celle-ci ne pouvant dépasser la longueur du batiment ni s’étendre a d’autres
batiments, autorisation des enseignes a plat dans la hauteur du rez de chaussée d'un
batiment avec lettres de 3cm max peintes ou collées.

pour la zone 2 (repérée en jaune), interdiction des enseignes sur murs clétures et
clétures aveugles <1,5m? ainsi que les enseignes numériques scellées au sol si leur
surface est <8m? autorisation des enseignes numériques & scellées au sol avec
une hauteur>2 fois la largeur avec un max de 6 ml, des mats avec drapeaux d’'une
hauteur max de 6 ml et si leur surface > 1m? ils remplacent toute autre enseigne au sol
et sont limités a un le long de chaque voie bordant I'unité fonciére et, si leur surface est
<1 m? leur nombre est limité a un par tranche de 50 m! de I'unité fonciére, ceux
autorisés sur chaque voie pouvant étre regroupés,
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autorisation des publicités lumineuses dont numériques distantes d’au moins 200 ml
avec une surface<8m?, des publicités non lumineuses supportées par le mobilier
urbain qui ont une surface < 10 m? si elles sont visibles de la voie publique, des
passerelles repliables peintes d'une couleur identique & leur supports, des
publicités sur facade ou pignon des unités fonciéres bordant la voie publique avec
un coté<20 ml, d'un seul dispositif (double face possible) mural ou au sol sur les
unités fonciéres privées dont le coté bordant la voie ouverte & la circulation du
public est >20 mi et, pour le domaine ferroviaire, plusieurs dispositifs, distants de
150 ml les uns des autres, sont admis,

interdiction des publicités scellées au sol ou posées dessus sur les unités fonciéres
bordant la voie publique avec un coté<20 ml, des dispositifs scellées ou posés au
sol "mono pied" avec une hauteur > 6 ml au dessus de la voie la plus proche, de
l'implantation d'un dispositif scellé au sol ou posé dessus et de surface>2,5 m? a
moins de 10 ml d'une fagade ou d’un pignon non aveugle d’un batiment d’habitation,

pour la zone 3 (repérée en vert), interdiction des enseignes en toiture, sur les
balcons, des caissons lumineux, des enseignes sur murs clétures et clotures
aveugles, autorisation des publicité scellée au sol possible si leur surface est
<1,5m? ainsi que les enseignes numeériques scellées au sol si leur surface est <8m?2,
des publicité non lumineuses <2m? placées sur le mobilier urbain, des enseignes a
plat dans la hauteur du rez de chaussée d'un batiment et pouvant s’étendre a
plusieurs batiments, la longueur du batiment, d’'une seule enseigne & plat et
perpendiculaire par activité & par voie la bordant et elle ne peut dépasser la
longueur du batiment et les enseignes perpendiculaires seront placées sous I'appui
des baies du 1* étage et de tonalité discréte (fer forgé, verre clair ).

pour la zone 4 (repérée en gris), interdiction des enseignes en toiture et
numeriques, des publicités scellées au sol ou posées dessus sur les unités
fonciéres bordant la voie publique avec un coté<20ml, sur les balcons, autorisation
d’'une enseigne scellée ou installée au sol largeur max 1ml et hauteur max 4 ml par
établissement et par voie le bordant, d’'une publicité lumineuse ou non<10m?2 par face
sur le mobilier urbain avec une surface <2 m? pour celui-ci (la surface des publicités
scellées sur les murs ne pouvant étre > 10 m? et celles scellées au sol seront < 2 m?), d'une
enseigne a plat installée dans la hauteur du rez de chaussée ne dépassant pas la
vitrine mais pouvant s’étendre a plusieurs batiments avec ia surface des enseignes
perpendiculaires limitée a 0,5 m? placées sous I'appui des baies du 1% étage et ne
pouvant dépasser de plus de 80 cm du nu de la fagade et la surface unitaire des
enseignes numeériques ne dépassera pas 1 m?, d"un seul dispositif (double face
possible) mural ou au sol sur les unités fonciéres privées dont le coté bordant la voie
ouverte au public est >20 ml et, pour le domaine ferroviaire, plusieurs dispositifs
distants de 100ml les uns des autres.

Le Commissaire Enquéteur a constaté que les documents graphiques soumis
a l'enquéte publique, étaient a une échelle un peu petite ce qui géne
fortement leur lecture par les visiteurs..

Pour ce qui est des compléments faisant partie de I'enquéte, la chartre du
Pays Cathare et la chartre du PNR de la Narbonnaise en Méditerranée qui
font partie de la révision, le Commissaire Enquéteur les a jugés bien faites et
utiles pour 'information du public et I'application de Ia réglementation.
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Le Commissaire Enquéteur approuve entiérement ces modifications qui
permettront une meilleure lisibilité de ce réglement.

Les huit (sur treize courriers envoyés) réponses des PPA font partie du dossier
soumis au Commissaire Enquéteur ; toutes les réponses ont donné un avis
favorable ou se contentaient d’affirmer la nécessité de tenir compte, dans
cette modification du PLU, de leurs besoins spécifiques.

Les quatre visites regues par le Commissaire Enquéteur ainsi que les trois
courriers regus concernaient le mobilier urbain, les emplacements exclus de
publicite, la taille et la hauteur des mats ou panneaux ; elles ont aussi regretté
la definition de 'agglomération ainsi que I'absence de publicité sur les ronds
points et il leur a été répondu dans le rapport ; par contre, les problémes de
publicité sur la nouvelle rocade Est n’ont pas donné lieu a inscription sur le
registre d‘enquéte.

Le Commissaire Enquéteur a, a la fin de 'enquéte, envoyé le 23 Septembre, a
la Mairie de ses observations propres ainsi que celles issues des visites et
des courriers, elles concernaient les points suivants :

a. Surface utile de 10 m? des panneaux (lumineux ou non) trés insuffisante comptetenu
de leur encadrement,, et pouvant, étre clarifiée et portée, pour toutes les zones
(sauf A) a 10,5 m? pour une affiche utile de 8 m2, pour les zones 2 et 4, avec
possibilité, pour les unités fonciéres de plus de 50ml de long, de mettre un dispositif
en plus.

b. Le mobilier urbain (définition, liste des déclinaisons autorisés a recevoir des publicités,
distance limitée entre eux pour éviter d'avoir du mobilier urbain [abribus, colonne
culturelle, kiosque, planimétre etc], surtout en zone 1, trop prés les uns des autres,
inclusion dans les conditions générales valables pour toutes les zones ainsi que pour
chaque zone de la pose de publicité sur chaque type ou categorie de mobilier urbain de
base), pour les publicités non lumineuses supportées par le mobilier urbain, les
limiter & 10,5 m? (affiche de 8 m? + encadrement) et ramener a 5 ml leur distance par
rapport a une fagade a base d’habitation.

c. Pour les domaines susceptibles de faire I'objet d'informations (assimilables a une
publicite) de localisation, uniformiser leur forme, leur dimension et leur couleur.

d. Prise en compte, dans la mise en place des enseignes mono pied (possibilité de 2
pieds), de la météorologie (vent tres violent sur la région).

e. Surface de 2 m? des pubs scellées au sol dans le domaine privé trop petites,
pénibles a lire et, monopolisant I'attention, dangereuses pour la sécurité routiére,
devant soit étre autorisées a 10,5m? soit étre interdites dans toutes les zones, pour
les ronds points, les automobilistes doivent, a droite et a gauche (sécurité routiére),
voir les routes et non les publicités, leur éloignement ou leur suppression est,
selon les cas, justifiée et limitées, prés d'un carrefour, a 3 ou 4 pour I'ensemble de
ses voies.

f. Fixer, pour éviter le vandalisme, I'éclairage des publicités lumineuses tiendra
compte de I'horaire d'été et des économies d'énergie (le RNP a choisi f'extinction de 1h
ash).
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. Réduction et unification de l'inter distance entre dispositifs publicitaires pour la

densité des publicités y compris pour le domaine ferroviaire.

. Fixation, quelque soit leur position, de la hauteur des méts ou panneaux, a6ml au

dessus du sol naturel au lieu des 5,6 ml prévus, en supprimant ("au dessus de la voie
la plus proche").

- Enfin, unification pour 'ensemble du projet de réglement, de tous les articles, de la

terminologie des différentes termes employés (notamment le mot surface) car cela
entraine un risque juridique sur l'interprétation ; un terme unique "surface unitaire
de la publicité" pourrait étre utilisée pour la définition de la surface de publicité

Compte-tenu du fait que la limite d’agglomération est fixée par le bati et non par
les panneauy, il a été souhaité une modification, dans ce sens, du RLP en projet.

La réponse de la Mairie, regue le 10 Octobre, répond aux différents points de
ce courrier, donne son accord sur les points :

- Extension des panneaux a 10,5 m? (a),
- Unification de la terminologie du mot surface (i),

Et indique, en le justifiant quelle n'est pas d’accord avec les points suivants :

- Le RLP actuel supprimé n'existera plus et la Mairie veut gérer directement le

mobilier urbain (b),

- Pour les domaines en zone A (pas de publicité), le probléme est réglé par la charte

du PNRCM (c),

- Maintien des enseignes monopied pour des raisons d’insertion paysagére (d),
- Maintien, pour des raisons paysagéres, des enseignes de 2m?2 dans le privé (e),
- Maintien, pour des raisons de réduction de I'environnement lumineux du cadre de

vie, de I'extinction des publicités aux horaires prévus (23h-7h) (f),

- Maintien, pour éviter un risque juridique pour la ville, du dispositif de la densité

des publicités (g),

- Maintien, pour des raisons paysagéres, des mats ou panneaux de 56 ml et

conservation de la phrase actuelle concernant la hauteur de 6 mi (h),

- En réponse aux intervenants qui trouvaient exagéré l'interdiction de publicité au

dela des panneaux d'agglomération, la Mairie renvoie & son arrété du 16 Mars
2016 qui les a, de fagon précise et irrévocable, définies (j)

Le Commissaire Enquéteur demande que la définition du mobilier urbain
fasse partie du préambule du nouveau RLP en cours d’adoption et souhaite
que linscription de ses remarques concernant le mobilier urbain soient
prises en compte dans celui-ci car, méme si elles dépendent de la Mairie, elles
contribuent au cadre de vie.
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En ce qui concerne les vitrines, le Commissaire Enquéteur a noté que la ville
ne souhaite pas préciser ce point qui est trés rare et pour ce qui est des
rocades, il a noté que la Mairie de NARBONNE ne I'a pas (arrété du 16 Mars 2016)
placé dans I'agglomération et que, le RNP interdisant toute publicité hors de
celle-ci, elle pouvait fixer librement la distance a partir de laquelle une
publicité est lisible et elle estime qu'un panneau surtout non lisible porte
atteinte au paysage ; le Commissaire Enquéteur a noté en plus que, pour ce
qui est des rond points et des giratoires, il est fait peu de cas de la sécurité
routiére.

Cette révision du RLP de la commune de NARBONNE non seulement n.e
porte pas atteinte a 'économie générale de celui-ci a celle du PADD mais
encore le compléte et 'améliore et, une fois menée a son terme, ne
générera pas de nuisances sauf peut étre une légére baisse des revenus
communaux liés a la publicité ; elle ne porte pas atteinte non plus a la faune
ou a la flore, aux espaces boisés, aux zones agricoles et elle participe au
cadre de vie, a la sauvegarde des patrimoines architecturaux, agricoles et
touristiques.

Pour terminer ce rapport, le Commissaire Enquéteur estime que la révision
du RLP de la commune de NARBONNE, si elle est (d’aprés les motivations
indiquées au début de ce rapport), légitime et nécessaire induit, dans un délai
assez rapide, quelques modifications qui figurent soit en réserves soit en
recommandations dans ses conclusions motivées.

0000000000000 COO0C0O00000D00000000000N000O000000

PORTEL des CORBIERES le 12 Octobre 2019

Le Commissaire Enquéteur

Claude J.CAZE
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Conclusions motivées du Commissaire enquéteur

Aprés avoir pris connaissance du dossier d'enquéte publique relatif a la
révision du Réglement de Publicité de la vile de NARBONNE et de ses Annexes
ainsi que du Réglement de Publicité existant,

Aprés avoir, & plusieurs reprises, visité les sites concernés par ce projet et
contréle, sur le panneaux communaux, 'existence de la publicité de 'enquéte,.

Aprés avoir tenu en Mairie de NARBONNE les quatre permanences prévues
par I'Arrété Municipal du 17 Juillet 2019,

Aprés avoir constaté que cette que cette Révision du Réglement de Publicité a,
a juste titre, fait l'objet d’'une concertation publique et qu’elle ne nécessitait pas
d’étude d’impact environnemental,

Aprés avoir rencontré, a plusieurs reprises, Monsieur BONNAVIA Directeur du
service de I'Urbanisme de la ville de NARBONNE,

Aprés avoir vérifié que toutes les personnes publiques associées concernées
(Conseil Régional, Conseil Général et Préfecture de I'Aude [pour information de leurs
différents services], Chambre d'Agriculture, Chambre des Métiers, Chambre de
Commerce et d’Industrie, Communauté de Communes de NARBONNE [Grand Narbonne
Agglo], Parc Régional de la Narbonnaise, Pays de la Narbonnaise, UPE [Union de Ia
Publicité Extérieure, Comité Régional de la Conchyliculture de la Méditerranée, DDTM
[agence de 'Aude]), avaient été, par la mairie de NARBONNE, ddment informées de
ce projet de révision du Plan Local de Publicité (RLP), les autres personnes publiques
associées qui auraient été intéressées pouvant en faire la demande,

Aprés avoir étudié et analysé les huit réponses recues de ces personnes
publiques associées,

Aprés avoir étudié et analysé toutes les observations orales et écrites des
personnes regues lors de ses permanences ainsi que les trois courriers regus en
Mairie,

Aprés avoir adressé aux Services Techniques la liste de ses observations et
recu de ceux-ci leur réponse,

Aprés avoir développé ses arguments et analyses dans le rapport d’Enquéte
Publique et les avoir résumées dans ses conclusions dudit rapport,

Le Commissaire Enquéteur considérant :

> que I'enquéte publique diligentée du 12 Aot 2019 au 16 Septembre 2019 s'est
déroulee dans les conditions prévues par les textes législatifs en vigueur en
matiére d'enquéte publique ainsi que du code de I'Urbanisme qui dirige
I'établissement du Reglement de Publicité des communes,



que le Réglement Local de Publicité (RLP) d’'une commune doit concilier, de
facon satisfaisante, la protection du cadre de vie ainsi que le dynamisme
économique et commercial des acteurs locaux,

que le RNP national reste en vigueur et que le RLP existant sera remplacé par
un nouveau RLP incluant les modifications apportées par la présente révision,

que ce projet de Révision du RLP a été réalisé par le Service d’'Urbanisme
de la ville de NARBONNE avec I'aide du bureau d'études "Cadres et Cités",

que les huit réponses aux courriers envoyées aux PPA ont été regcues en
Mairie, que la plupart ne formulaient pas d’avis défavorable mais que certaines
souhaitaient des ajustements de certains articles du réglement et que les
réponses nécessaires ont été apportées dans le rapport,

que toute personne ou membre d’association a pu s’exprimer librement, lors
des permanences, par inscription sur le registre d’enquéte ou par courrier,

que, sur les deux inscriptions faites sur le registre d’enquéte, certaines
peuvent étre acceptées alors que les autres, contraires a l'esprit du RLP
projeté ou trop teintées d'intéréts privés, ne peuvent I'étre,

que sur les trois courriers parvenus en Mairie certains peuvent recevoir un
avis favorable, alors que d’autres (demandes contraires aux souhaits de Ia mairie ou
aux directives des chartres signées) ne le peuvent,

que cette Révision du RLP ne porte pas atteinte a I'économie générale du
PLU en vigueur, ne comporte aucun risques graves de nuisances et ne détruit
pas son bilan environnemental ni ceux des chartes du Pays Cathare et
du Pays Régional de la Narbonnaise en Méditerranée (PRNM) ,

que cette Révision du RLP prend bien en compte le patrimoine architectural
et agricole ainsi que les vues paysageres et qu'il n'entraine pas, pour
limmeédiat, de dépenses supplémentaires mais que, a terme, il risque de
diminuer les recettes apportées a la commune par la publicité,

que les Révisions apportées au RLP sont dans I'ensemble justifiées mais
quelles contiennent des petits problémes, placés en réserves ou en
recommandations, et qu'il conviendra, avant sa publication définitive, de rectifier,

Que cette Révision du RLP permet, compte-tenu du changement
demographique et commercial de la commune ainsi que de l'évolution des
possibilités de la publicité, de clarifier son reglement et, par ses diverses
mesures, d’améliorer le cadre de vie des zones urbaines et de |a premiére
couronne,



que les rectifications du zonage des divers secteurs sont, par rapport a
celles du RLP existant, justifiées, et que le choix de limiter les publicités aux
panneaux d'entrée d’agglomération. (défini par arrété du 16 Mars 2016) est une
bonne chose car elle évite de charger les axes d’entrée de celle-ci,

que, pour un panneau de 8,5 m? une surface totale de 10,5 m? incluant
I'encadrement devrait remplacer les 10 m? prévus dans le projet de révision,

que, compte tenu de la météorologie locale (vents violents), les enseignes
monopieds de 10,5 m? devraient pouvoir avoir deux pieds et non un seul,

que le mobilier urbain a besoin d’avoir, dans le préambule du nouveay RLP
une definition avec liste des matériels admis et, pour la zone 1, une limitation
de la distance entre mobiliers imposants,

que cette Révision du RLP devrait prendre en compte la sécurité routiére
et limiter la distance et le nombre des panneaux de publicité sur lesnombreux
ronds points, la taille des panneaux dans le domaine privé et limiter au
maximum a quatre le nombre de panneaux sur les voies des carrefours,

que ce projet de Révision du RLP, malgré le renvoi aux chartes du Pays
Cathare et du Pays Régional de la Narbonnaise en Mediterranée (PRNM), ne
donne aucune indication précise sur les parameétres (forme et dimensions) des
panneaux (assimilables & une publicité) des indications annong¢ant les domaines
agricoles sis sur la commune,

que linterdiction de publicités ou enseignes sur les toitures, les balcons,
les arbres, les murs, les clétures, les palissades de chantier et les facades
aveugles sont ainsi que linterdiction des enseignes a message déroulant et
I'obligation d’entretien sont une bonne chose pour I'amélioration du cadre de vie,

que le probléme de la hauteur des méts et enseignes entre sol naturel et
niveau de la voie |a plus proche n'est pas trés clair et qu'il vaudrait mieux
choisir le niveau su sol naturel et une hauteur de 6 ml,

que ce projet de Révision du RLP a, en ce qui concerne les enseignes sur les
facades, la présence d’'une seule enseigne par unité fonciére et I'autorisation du
maire pour les enseignes surla commune, pris des dispositions satisfaisantes,

que sont justifiées les rectifications du Reéglement en cours portant sur les
interdictions de publicité dans les zones A et N rocade, sur les sites classés du
territoire ainsi que celle des caissons lumineux, la limitation a 10 jours des
enseignes temporaires, l'obligation d’'une seule enseigne par batiment sans
entrée du public et par unité fonciere ainsi que I'autorisation du Maire pour les
enseignes sur toute la commune,

que ce projet de Révision du RLP a fixé un horaire d’extinction (23-7h), des
publicités lumineuses qui ne tient compte ni des périodes estivales (horaire d'été)
ni de celles (01-6h) fixées par le reglement national de publicité (RNP),



> que ce projet de Révision du RLP a, en ce qui concerne l'interdiction des
publicités supérieures 4 2m? situées a moins de 30 ml d’'une chaussee et scellees
au sol, pris des dispositions qui doivent soit étre supprimeée (difficulté de lecture pour
les conducteurs) soit &tre remplacée par une publicité d’une taille de 10,5m?,

> que, malgré tout cela, le bilan de ce projet de révision du RLP de
NARBONNE est, malgré une baisse possible des redevances publicitaires,
favorable, pour ce qui est du développement harmonieux et de I'amélioration
du cadre de vie de la Commune de NARBONNE, la sauvegarde des divers
patrimoines et le respect du SCOT du Grand NARBONNE en cours de révision.

Les Réserves du Commissaire Enquéteur portent sur :

=la nécessité d’adapter un seul terme pour la surface autorisée de publicité a
savoir "surface autorisée de publicité",

*la nécessité d’inclure dans le préambule du nouveau RLP, la définition du
mobilier urbain ainsi que la liste de celui qui est admis et de fixer, en secteur 1,
une distance minimale entre les mobiliers urbains d’une certaine taille,

*la nécessité de remplacer les 10 m? prévus pour un panneau de 8,5 m? par une
surface totale de 10,5m? incluant 'encadrement,

Les Recommandations du Commissaire Enquéteur portent sur :

*la possibilité d’autoriser, pour les secteurs soumis a un vent violent, des
enseignes de 10,5 m? a deux pieds au lieu du monopied envisage,

*la possibilit¢ de ramener a 10,5 m? au lieu de 2 m? et pour des raisons de
lisibilité par les conducteurs les affiches situées a moins de 30 ml des chaussées,

*la nécessité de ramener, conformément au RNP et en été, pour des raisons
d'activités touristiques, I'horaire d’extinction des publicités lumineuses de Oh a 6h,

Emet un AVIS FAVORABLE avec RECOMMANDATIONS et
RESERVES a ce projet (tel qu’il a été présenté a 'enquéte publique)
de Révision du Réglement Local de Publicité (RLP) de la commune

de NARBONNE qui ne pourra étre effectif que lorsque toutes les
réserves ci-dessus auront été levées.

A PORTEL le 12 Octobre 2019

Le Commissaire Enquéteur

Claude J.CAZES
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Département
DE L'AUDE

Arrondissenent
De NARBONNE

COMMUNE
DE NARBONNE

AHitn eve
20170089

Le 4 mai 2017, le Conseil Municipal s'est réuni en session ordinaire, par convocation en date du
27 avril 2017

Sous la présidence de VL. Didier MOULY

Préscnts :
M. Didier MOULY, M. Bertrand MALQUIER, Mme Emma BELLOTTI-LASCOMBES, Mme Evelyne

RAPINAT, M. Jean-Paul CESAR, Mme Sylvie ALAUX, Mme Yamina ABED, M. Eric PARRA, M. Yves
PENET, M. Jacques PAIRO, M. Alain VICO, M. Guy CLERGUE, M. Robert DEJEAN, M. Jean-Claude
JULES, M. Jean-Pierre COURREGES, M. Serge FUSTER, Mme Dominique MARTIN-LAVAL, Mme
Zohra TEGGOUR, M. Jean-Michel ALVAREZ, Mme Sandrine MONTAGNE, M. Vincenzo GIARDINA,
Mme Caroline OLIVAS-GUISSET, Mme Agnés PUYBAREAU, Mme Rabiye MONTOR, M. Jacques
BASCOU, Mme Héldne SANDRAGNE, M. Nicolas SAINTE-CLUQUE, Mme Isabelle HERPE, Mme
Catherine BOSSIS, Mme Sabine FLAUTRE, M. Tristan LAMY, M. Marc ORTIZ, M. Jacques
ADRADOS, Mme Sabine PEYROUZEL, Mme Corinne AMOROS, Monsieur Patrick BARDY, M,
Christian LOUMAGNE

Absents ayant donné procuration :
M. Xavier BELART, Mme Gaélie PAVAN, Mme Cyrielle BOUISSET

Absents :
Mme Maric-Noélle GARBAY, M. Jean-Marle ORRIT, Mme Ophélic LE BERRE, M. Jean-Mare PEREA,

Mme Julie RIPERT
Secrétaire de séance élu selon l'article L 2121-15 du Code Général des Collectivités Territoriales : M.

Vincenzo GIARDINA
OBJET : ESPACE PUBLIC - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICI,_’I:L“[RI P)-
REVISION

M. Eric PARRA expose :

La Ville de Narbonne est actuellement dotée d'un Réglement de Publicité
qu'elle a approuve le 14 octobre 1992,

Depuis, le contexte local a évolué tant sur le plan urbanistique, que
commercial et démographique. En outre, la ville a adhéré 4 la charte du Parc Naturel
Régional (PNR) de la Narbonnaise en Méditerranée.

Parallélement, le contexte législatif et réglementaire en matiére de
publicité, d’enseignes et de préenseignes a évolué depuis I’entrée en vigueur de la loi
du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I’environnement (ENE) et du
réglement national de publicité (RNP) du 30 janvier 2012,

Cette loi prévoit que les réglements de publicité antérieurs 4 son entrée
en vigueur disposent d’un délai de 10 ans, soit le 13 juillet 2020, pour se conformer
au nouveau droit de la publicité extérieure, faute de quoi ils seront caducs.

)

Cette loi prévoit également de nouvelles conditions d’élaboration et de .

révision des RLP et confére & I’EPCI compétent en matiére de PLU, une compétence
de principe pour élaborer un RLP. A défaut, la compétence demeure communale.

Comme la communauté d’agglomération du Grand Narbonne ne détient
pas la compétence pour élaborer un PLU, il revient par conséquent & la ville de
Narbonne de réviser son réglement pour le transformer en RLP conforme aux
nouvelles exigences légales et réglementaires. La procédure devra étre conduite
conformément 2 la procédure d’élaboration des PLU.

Pour I’ensemble de ces raisons, il est nécessaire d’engager la révision du
réglement de publicité afin de mettre en ceuvre une politique environnementale en
matiére de publicité extérieure adaptée aux caractéristiques actuelles de notre
territoire.

Cette action volontariste souhaitée par I’équipe municipale permettra, en
oufre, de lntter efficacement contre la pollution visuelle et de renforcer Pattractivité
commerciale du cceur de ville.



Pour ce faire, les objectifs de cette révision, en application de L.153-1 ]

du code de I’'urbanisme, sont ainsi de :

* mettre en valeur les espaces naturels. La commune a gardé un écrin
naturel, ot la publicité n’a pas sa place. Elle est d’ailleurs
partiellement interdite par simple application du réglement national

* adapter le zonage aux nouveaux contours de I’agglomération. La
publicité est interdite hors agglomération. Le zonage du futur RLP
doit donc reprendre rigoureusement les contours de I’agglomération
telle que définie par arrété municipal du 16 mars 2016

¢ déterminer les possibilités et les conditions d’implantation de la
publicité dans les lieux ot un RLP peut déroger & I’interdiction
nationale. Dans les parties de I’agglomération couvertes par le site
patrimonial remarquable (secteur sauvegardé), par le parc naturel
régional, ainsi qu’aux abords des monuments historiques, il est
envisageable d’accorder une place & la publicité, notamment celle
qui est supportée par le mobilier urbain

+ fixer les régles d’agencement des enseignes dans le site patrimonial
remarquable et plus globalement dans le centre-ville. L’attractivité
du centre-ville peut étre renforcée par ["harmonisation des
enseignes, qui assurera un¢ meilleure mise en valeur de
I’architecture. La cohérence avec les régles du plan de sauvegarde
et de mise en valeur (PSMV) sera assurée. La lisibilité des
commerces s'en trouvera améliorée

« alléger la pression publicitaire sur les grands axes et les zones
commerciales et imposer des régles qualitatives. Les entrées de ville
subissent des concentrations de publicités et d’enseignes.
L’anarchie et la faible qualit¢ des dispositifs provoquent une
dégradation du paysage et rendent difficile I’orientation des usagers
de la voie publique

* encadrer les technologies nouvelles. Publicités et enseignes
numériques ont déja investi le tetritoire narbonnais. Progrés
technologique pouvant donner une image dynamique de la ville, la
multiplication de ces dispositifs n’est pas souhaitable pour le cadre
de vie et leur présence n’est pas acceptable en tous lieux

* contribuer a la réduction de la facture énergétique nationale. Les
horaires d’extinction nocturne nationaux (1h/6h) sont & adapter &
Pactivité réelle narbonnaise. Au-deld de la quiétude des habitants,
les économies d’énergie constituent un enjeu national.



Vu ['avis de la commission de I’Urbanisme, du Cadre dc vic et de la
Solidarité, je vous propose :

- de prescrire la révision du réglement local dc publicité de la Ville dans
le cadre des objectifs évoqués ci-dessus,

- de metire en ceuvre la concertation, pendant la durée d’élaboration du
projet, conformément a I’article L.103-3 du code de ’'urbanisme, selon
lcs modalités suivantes :

¢ diffusion des documents d’études mis a jour régulié¢rement sur le
site internet de Narbonne ;

* information de I’avancement du projet de RLP dans le bulletin
municipal ;

* mise a disposition du public pendant toute la durée d’élaboration du
projet de RLP d’un dossier comprenant les études mises & jour au
fur et a mesure de leur avancement, consultable a la mairie ;

* mise a disposition & la mairie d’un registre sur lequel le public
pourra porter ses observations écrites ;

* organisation d’une réunion publique ;

* organisation de réunions avec les personnes publiques associées et
les personnes concernées (afficheurs, commergants...).

- de décider que, conformément & Particle L.153-11 du code de
I'urbanisme, la présente délibération sera notifiée aux personnes
publiques associées mentionnées aux articles L.132-7 et L.132-9 du
méme code ;

- conformément 4 I’article R.153-21 du code de |'urbanisme, la présente
délibération fera I’objet d’un affichage au siége de la mairie pendant |
mois, d’une mention de cet affichage en caractéres apparents dans un
Jjournal diffusé dans le département, ainsi que d’une publication dans le
recueil des actes de la commune ;

- d'autoriser Monsieur le Maire ou son représentant légal diment
désigné, d’exécuter la présente délibération et, notamment, de signer
tout document de type administratif, technique ou financier relatif a ce
dossier.

Le Conseil adopte a I’'unanimité,

Acte cartiflé exécutolr_e par M. Le Maire
Publication le: /J ,-)‘C., 2017
Réceptian par la Isaus-préfeclure
de Narbonne le: /| z}u_; Dot
(sl transeleslon prévuo pai les teple e} k-
Me Didier MOULY

Pour le Malre_ds Narbonne
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Le 22 juin 2017, ie Conseil Municipal s'est réuni en session ordinaire, par convocation en date
du 15 juin 2017

Sous la présidence de M. Didier MOULY

Présents :

M. Didier MOULY, M. Bertrand MALQUIER, Mme Emma BELLOTTI-LASCOMBES, Mme Evelync
RAPINAT, Mme Maric-Noélle GARBAY, M. Jean-Paul CESAR, Mme Sylvie ALAUX, Mme Yamina
ABED, M. Eric PARRA, M. Yves PENET, M. Jacques PAIRO, M. Alain VICO, M. Guy CLERGUE, M.
Robert DEJEAN, M. Jean-Claude JULES, M. Jean-Pierre COURREGES, M. Serge FUSTER, Mme
Dominique MARTIN-LAVAL, M. Xavier BELART, M. Jean-Michel ALVAREZ, Mme Sandrine
MONTAGNE, Mme Gaélle PAVAN, Mme Caroline OLIVAS-GUISSET, Mmec Agnés PUYBAREAU, M.
Jean-Marie ORRIT, Mme Ophélic LE BERRE, M. Nicolas SAINTE-CLUQUE, Mme Isabelle HERPE,
Mme Catherine BOSSIS, Mme Sabine FLAUTRE, M. Tristan LAMY, M. Marc ORTIZ, M. Jacques
ADRADOS, Mme Sabine PEYROUZEL, Mme Corinne AMOROS, Monsicur Patrick BARDY, M.
Christian LOUMAGNE

Absents ayant donné procuration :

M. Vincenzo GIARDINA, Mme Cyrielle BOUISSET, M. Jacques BASCOU, Mme Héléne SANDRAGNE
Absents :

Mme Zohra TEGGOUR, Mme Rabiye MONTOR, M. Jean-Marc PEREA, Mme Julic RIPERT

Sccrétaire de séance élu selon 1'article L 2121-15 du Code Général des Collectivités Territoriales : Mme
Yamina ABED

OBJET : ESPACE PUBLIC - DEBAT SUR LES ORIENTATIONS GENERALES DU
PROJET DE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

M. Eric PARRA expose:

Un Réglement Local de Publicité (RLP) édicte des prescriptions a I'égard
des publicités, enseignes et préenseignes visibles de toute voie ouverte i la
circulation publique. Ces régles, plus restrictives que le réglement national, peuvent
étre générales ou s'appliquer & des zones identifiées.

L’amélioration de la qualité du cadre de vie et notamment la mise en
valeur des paysages, la lutte contre la pollution visuelle, la réduction de la facture
¢énergétique nationale, ct dans une certaine mesure, la séeurité routiére constituent les
objectifs principaux de cette réglementation, tout en garantissant la liberté
d’expression, ainsi que la liberté du commerce et de ’industrie.

La procédure d’élaboration du RLP est identique a celle du PLU. Cela
conduit 2 Ia tenue d’un débat sur les orientations du réglement en conseil municipal.

Le conseil municipal ayant décidé de réviser le RLP de 1992 par
delibération du 4 mai 2017, il est proposé aujourd’hui au conseil municipal de
débattre sur les orientations générales du projet de RLP. 1l s’agit d’un débat sans
vote.

Objectifs du RLP ;

La délibération du 4 mai 2017 a fixé au RLP les objectifs suivants :

* Mettre en valeur les espaces naturels.

* Adapter le zonage aux nouveaux contours de I’agglomération.

* Déterminer les possibilités et les conditions d’implantation de
la publicit¢ dans les lieux od un RLP peut déroger a
I’interdiction nationale.

* Fixer les regles d’agencement des enseignes dans le site
pafrimonial remarquable et plus globalement dans le centre-
ville.

* Alléger la pression publicitaire sur les grands axes et les
zones commerciales et imposer des régles qualitatives.

* Encadrer les technologies nouvelles.

* Countribuer & la réduction de la facture énergétique nationale,

Présentation du diagnostic :

L'étude du terrain, réalisée au cours du premier semestre 2017, analyse
les publicités et les enseignes sur I’ensemble du territoire communal : en centre-ville,

Conformément aux articles R.421-1 ¢f R421-5 du Code de la Justice Administrative, la présente délibération est susceplible de faire {'objet
d'un recours contentieux devant le Tribunal Administratif de MONTPELLIER, dans un détai de dewx mois 6 compter de sa notification.



dans les zones résidenticlles, sur les grands axes, dans les grands centres d’activités, a
Narbonne-Plage, a la Nautique et hors agglomération.

1l apparait que des publicités sont installées hors agglomération ou dans
des secteurs naturels en agglomération. Par ailleurs, le statut de certains secteurs ou le
réglement de 1992 autorisait la publicité se trouve inadapté aux nouveaux contours
de la zone agglomérée. Enfin la situation de la publicité dans lc parc naturel régional,
qui n’existait pas en 1992, doit étre clarifiée.

Dans le centre-ville historique, la publicité n’est présente que sur le
mobilier urbain (abris, planimetres...)

Les enseignes ne sont pas assez travaillées sur le plan esthétique, clles
sont souvent trop nombreuses, trop hautes ou altérent I’architecture. Les dispositifs
temporaires (banderoles, chevalets etc.) envahissent 1’espace public.

En bordure des grands axes et dans les grands centres d’activité, la
publicité est trop dense; la hauteur et la surface des panneaux sont souvent
inadaptées au contexte. La qualité du matériel publicitaire est quelquefois & déplorer
et son installation a proximité des habitations ou sur des clétures est préjudiciable au
cadre de vie,

Les enseignes connaissent des exceés qui n’apportent rien aux entreprises
qu’elles signalent et polluent la lecture du paysage : Principalement, la hauteur et la
surface des enseignes scellées au sol sont excessives. La hauteur des leltres des
enseignes en toiture géne lcs perspectives.

La publicité et les enseignes numériques sont encore peu présentes sur la
ville, mais leur développement est & maitriser impérativement.

Présentation des orientations générales :

La combinaison des objectifs et du diagnostic a permis de définir les
orientations suivantes :

ORIENTATIONS RELATIVES AUX PUBLICITES

1. Interdire totalement la publicité dans les zones naturelles et dans les
zones non-baties

2. Déterminer sans ambiguité les lieux agglomérés ou la publicité est

admise

3. Dans le parc naturel régional et dans le secteur sauvegard¢, lever
I’interdiction des publicités tout en ne les admettant que sur mobilier urbain

4. Espacer les publicités

5. Affiner I’esthétique des matériels publicitaires et leur intégration dans
le cadre de vie

6. Réduire la surface et a hauteur maximum des publicités

7. Préserver la perception du bati

8. Définir les lieux ou les dispositifs numériques et les béaches
publicitaires sont autorisés, et fixer leur surface maximum

9. Adopter des horaires d’extinction nocturne adaptés a [I’activité
narbonnaise afin de réduire la facture énergétique

ORIENTATIONS RELATIVES AUX ENSEIGNES

10. Limiter le nombre et la surface des enseignes perpendiculaires et
paralléles

11. Abaisser la hauteur des enseignes sur les fagades

12. Restaurer la lisibilité de D’architecture des bétiments ou sont
installées les enseignes

13. Encadrer les dispositifs temporaires, les chevalets et les enseignes
lumineuses

14, Inciter a I’emplo1 de matériaux ou techniques valorisants

15. Restreindre ’occultation des vitrines

16. Réduire la surface maximum des enseignes scellées au sol

17. Limiter ’impact sur les perspectives des enseignes en toiture

Vu la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national
pour ’environnement ;

Conformément aux articles R.421-1 et R427-5 du Code de la Justice Administrative, la présente délibération est susceptible de fuire f'objet
d'un recours contentiewx devant le Tribunal Administratif de MONTPELLIER, dans un délai de dewx mois a compter de sa notification.



Vu le code de I’environnement, notamment ’article L.581-14-1 qui
prescrit que les réglements locaux de publicité sont élaborés, révisés ou modifiés
conformément aux procédures d'élaboration, de révision ou de modification des plans
locaux d'urbanisme ;

Vu le code de PPurbanisme, notamment ’article L.153-12 qui prescrit
gu’un débat au sein du conseil municipal sur les orientations du projet doit se tenir
deux mois au plus tard avant I’'examen du projet ;

Vu la délibération en date du 4 mai 2017 de la ville de Narbonne qui
prescrit la révision du RLP, fixe les objectifs poursuivis et les modalités de
concertation.

Aprés que les orientations générales ont été présentées, le conseil
municipal a débattu.

Vu l'avis de la commission de I’Urbanisme, du Cadre de vie et de la
Solidarité, je vous propose :

- de prendre acte des orientations générales du projet de RLP et des
termes du débat.

- de charger Monsieur le Maire ou son représentant légal diiment désigné
d’exécuter la présente délibération, et nolamment de signer tout
document de type administratif, technique ou financier relatif & ce
dossier.

Le conseil municipal prend acte.

Acte certifi¢ exécwtoire par

pubtication g 7 JUIN 207
Réception par la sous-préfeclure

de Narbonne e 7 JUN 7017

o ranamicilon pévue g Tt Veotwsl;
Pour le Maire de Narbonne
ot par déiégatiom

Emilie NICOLA :
Chef du serv

M. Le Maire

Me Didier MOULY

ALY,

J das Aflasires Juridigires

Conformément aux articles R421-1 et R.421-5 du Code de la Justice Administrative, la présente délibération est susceptible de Jaire l'objet
d'un recours contentieux devant le Tribunal Administratif de MONTPELLIER, dans un délai de deux mois & compter de sa notification.
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20190010
Ville de Narbonne
DELIBERATION DU CONSEIL MUNICIPAL
Département Le 31 janvier 2019, le Conseil Municipal s'est réuni en session ordinaire, par convocation en
DE L'AUDE date du jeudi 24 janvier 2019
Siae Sous la présidence de M. Didier MOULY
Présents :

M. Didier MOULY, M. Bertrand MALQUIER, Mme Emma BELLOTTI-LASCOMBES, Mme Evelyne
RAPINAT, M. Jean-Paul CESAR, Mme Sylvie ALAUX, Mme Yamina ABED, M. Eric PARRA, M. Yves

Arrondissement PENET, M. Jacques PAIRO, M. Alain VICO, M. Guy CLERGUE, Mme Caroline OLIVAS-GUISSET, M.
De NARBONNE Robert DEJEAN, M. Jean-Claude JULES, M. Jean-Pierre COURREGES, M. Serge FUSTER, M. Xavier
S BELART, M. Jean-Michel ALVAREZ, Mme Sandrine MONTAGNE, Mme Gaélie PAVAN, Mme Agnés
COMMUNE PUYBAREAU, M. Jacques ADRADOS, M. Jacques BASCOU, M. Mare ORTIZ, Mme Héiénc
DE NARBONNE SANDRAGNL, Mme Sabine FLAUTRE, Mme Isabelle HERPE, M. Nicolas SAINTE-CLUQUE, Mme
Sabine PEYROUZEL, Monsicur Patrick BARDY, M. Christian LOUMAGNE, Mme Marie-Noélle

B GARBAY

Absents ayant donné procuration :

Mme Dominique MARTIN-LAVAL, M. Jean-Maric ORRIT, Mme Cyriclle BOUISSET, M. Tristan
LAMY, Mme Catherine BOSSIS, Mme Corinne AMOROS

Absents :

Mme Zohra TEGGOUR, M. Vincenzo GIARDINA, Mme Rabiye MONTOR, Mme Ophdlic LE BERRE,
Mme Julie RIPERT, M. Jcan-Marc PEREA

Secrétaire de séance élu seion I'article L 2121-15 du Code Général des Collectivités Territoriales : Mme
Evelyne RAPINAT

OBJET : ESPACE PUBLIC - REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE (RLP) -
BILAN DE LA CONCERTATION ET ARRET DU PROJET (CHOIX)
SELON LES DISPOSITIONS PREVUES PAR LE CODE DE 1,
'URBANISME

Eric PARRA expose :

Par délibération municipale en date du 4 mai 2017, la Ville de
NARBONNE a décidé de prescrire 1'élaboration du réglement local de publicité
(RLP) sur I’ensemble du territoire communal, et d’organiser une concertation afin de
recueillir les observations du public.

Le RLP permet d'adapter la réglementation nationale aux particularités
paysageres et économiques de la commune. Il se substitue pour partie a la
réglementation nationale en la renforgant.

Objectifs de la révision

- La prescription a I'échelle de l'ensemble du territoire traduit l'ambition
de la ville au regard des objectifs suivants :

- Mettre en valeur les espaces naturels. La commune a gardé un écrin
naturel, out la publicité n'a pas sa place. Elle est d'ailleurs
partiellement interdite par simple application du réglement national ;

- Adapter le zonage aux nouveaux contours de I'agglomération. La
publicité est interdite hors agglomération. Le zonage du futur RLP
doit donc reprendre rigoureusement les contours de l’agglomération
telle que définie par arrété municipal du 16 mars 2016 ;

- Déterminer les possibilités et les conditions d’implantation de la
publicit¢ dans les lieux ol un RLP peut déroger a !’interdiction
nationale. Dans les parties de l'agglomération couverte par le site
patrimonial remarquable (secteur sauvegardé), par le parc naturel
régional, ainsi qu'aux abords des monuments historiques, il est
envisageable d’accorder une place & la publicité, notamment celle qui
est supportée par le mobilier urbain ;

Conformément aux articles R421-1 et R.421-5 du Code de la Justice Administrative, la présente délibération est susceptible de faire l'objet
d'un recours contentieux devant le Tribunal Administratif de MONTPELLIER, dans un délai de deux mois ¢ compler de sa notification.



- Fixer les régles d’agencement des enseignes dans le site patrimonial
remarquable et plus globalement dans le centre-ville. L attractivité du
centre-ville peut étre renforcée par ’harmonisation des enseignes, qui
assurerd une meilleure mise en valewr de 'architecture. La cohérence
avec les régles du plan de sauvegarde et de mise en valewr (PSMV)
sera assurée. La lisibilité des commerces s'en trouvera améliorée ;

- Alléger la pression publicitaire sur les grands axes et les zones
commerciales et imposer des régles qualitatives. Les entrées de ville
subissent des concentrations de publicités et d'enseignes. L'anarchie
et la faible qualité des dispositifs provoquent une dégradation du
paysage et rendent difficile ’orientation des usagers de la voie
publique ;

- Encadrer les technologies nouvelles. Publicités ¢t enseignes
mumérigues ont déja investi le (territoire narbonnais. Progrés
technologique pouvant donner une image dynamique de la ville, la
multiplication de ces dispositifs n'est pas souhaitable pour le cadre de
vie et leur présence n'est pas acceptable en tous lieux ;

- Contribuer a la réduction de la facture énergétique nationale. Les
horaires d'extinction nocturne nationaux (1h/6h) sont a adapter a
{"activité réelle narbonnaise. Au-dela de la quiétude des habitants, les
Sconomies d’énergie constituent un enjeu national.

La révision du réglement local de publicité a nécessité une étude au cours

de laquelle ont été pris en compte :

* le bilan des dispositifs existants (légaux ou non) ;

* les projets d'aménagement de la ville ;

+ la demande ou les besoins locaux exprimés par les acteurs
économiques, les associations ou les administrés.

Modalités de la concertation

Conformément aux dispositions des articles L. 103-2 et suivants du code
de I’urbanisme - applicables aux plans locaux d’urbanisme et & I'€laboration d’un
réglement local de publicité en application des dispositions de I’article L. 581-14-1
du code de Penvironnement, les habitants, les associations et les autres personnes
concernées ont été associés pendant toute la durée d’élaboration du projet.

Conformément a la délibération du 4 mai 2017 prescrivant la révision du
réglement local de publicité, cette concertation devait s’organiser selon les modalités
suivantes :

+ diffusion des documents d’études mis & jour réguli¢rement sur le
site internet de Narbonne ;

» information de I’avancement du projet de RLP dans le bulletin
municipal ;

* mise & disposition du public pendant toute la durée d’élaboration du
projet de RLP d’un dossier comprenant les études mises a jour au
fur et & mesure de leur avancement, consultable & la mairie ;

- mise a4 disposition 4 la mairie d’un registre sur lequel le public
pourra porter ses observations écrites ;

* organisation d’une réunion publique ;

* organisation de réunions avec les personnes publiques associées et
les personnes concernées (afficheurs, commergants...).

Bilan de la concertation :

Les mesures de publicité ont été effectuées par l’affichage de la
délibération cn Hétel de Ville et mairies annexes du 23 mai 2017 au 26 juin 2017
inclus. Un avis au public a été diffusé via le site Internet de la ville le 1* juin 2017 et
dans la presse locale le 4 juin 2017.

Un registre destiné aux observations de toute personne intéressée a été
mis a disposition du public aux services techniques municipaux de 08h15 & 11h50 et
de 14h00 & 18h00, du lundi au vendredi depuis le 19 mai 2017.

Conformément aux articles R.421-1 et R.421-5 du Code de la Justice Administrative, la présente délibération est susceptible de fuire l'objet
d'un recours contentieux devant le Tribunal Administratif de MONTPELLIER, dans un délai de deux mois & compter de sa notification.



Un débat sur les orientations générales du projet de réglement local de
publicité a été organisé au sein du conseil mun icipal le 22 juin 2017. Un article sur le
sujet a été publié dans la presse locale le 24 juin 2017.

La phase de concertation s’est poursuivie le 25 septembre 2017 avec
I’organisation de 3 réunions :

« une réunion de travail avec les afficheurs et les professionnels des
enseignes et des publicités,

. une réunion de travail avec les personnes publiques associées,

« une réunion publique sous la présidence de Monsieur le Maire.

Un article a été publié dans la presse locale le 3 octobre 2017,

Le 16 octobre 2017, le document de présentation répertoriant les
orientations du RLP a complété le dossier mis a la disposition du public.

Une nouvelle information sur le site Internet de la ville a ét¢ privilégiée
le 19 octobre 2017 en raison de la réactivit¢ au regard d’une diffusion dans le
magazine municipal.

Le 13 décembre 2018, une nouvelle réunion a été organisée sur le projet
de trame réglementaire en présence des personnes publiques associées ainsi qu’une
réunion spécifique avec le syndical des vignerons du Massif Classé de la Clape.

La phase de concertation n'a pas révélé de remarques sur le registre mis 4
la disposition du public. Un relevé d’observations émis a l'issue des différentes
réunions a été pris en compte lors de I’élaboration du document.

Le conseil municipal doit désormais tirer le bilan de la concertation et
arréter le projet de réglement local de publicité qui sera communiqué pour avis aux
personnes publiques associces mentionnées aux articles L. 132-7 et suivants et L.
153-16 et suivants du code de I'urbanisme, a la commission départementale nature,
paysages et sites et soumis & enquéte publique.

Vu les dispositions du chapitre 1 Titre VIII du livre V du code de
’environnement relatif 4 la publicité, aux préenseignes et aux enseignes, notamment
ses articles L. 581-14 et suivants ;

Vu la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national
pour ’environnement ;

Vu le décret n°2012-118 du 30 janvier 2012 relatif & la publicité
extérieure, aux enseignes et aux préenseignes ;

Vu les dispositions du code de I'urbanisme, et plus particulierement les
articles L. 103-2 et suivants ;

Vu la délibération du conseil municipal en date du 4 mai 2017
prescrivant la révision du réglement local de publicité et fixant les modalités de la
concertation ;

Vu la délibération du conseil municipal en date du 22 juin 2017 sur le
débat des orientations générales du projet de réglement local de publicite ;

Vu les actions menées dans le cadre de la concertation ;

Vu le projet d'élaboration du réglement local de publicité, et notamment,
le rapport de présentation, les documents graphiques, le réglement et les annexes ;

Considérant que ce projet est prét a étre transmis pour avis aux personnes
publigues qui ont été associées & son ¢laboration et aux organismes qui ont demandé
a étre consultés,

Vu I’avis de la Commission de I’Urbanisme, du Cadre de Vie et de la
Solidarité, je vous propose :

- de tirer le bilan de la concertation préalable & 1'élaboration du réglement

local de publicité ;

- d’arréter le projet d'élaboration du réglement local de publicite de la

ville de Narbonne, tel qu’il cst annexé a la présente ;

- de décider que le projet de RLP sera communiqué pour avis

- aux personnes publiques associées, ainsi que, & leur demande, aux

communes limitrophes, aux établissements publics de coopération
intercommunale directement intéressés. Il sera également transmis
pour avis aux présidents d'associations agréées qui en ont fait la

Conformément aux articles R.421-1 ef R. 421-5 du Code de la Justice Administrative, la présente délibération est susceptible de faire {'objet
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demande ; Sec

- & la commission départementale de la nature, des paysages et des sites™

- conformément aux dispositions de l'article R.123-18 alinéa 2 du code
de l'urbanisme, la présente délibération sera affichée en mairie pendant
un mois et publiée au recueil des actes administratifs de la commune
conformément aux dispositions de I'article L.2121-24 et R.2121-10 du
code général des collectivités territoriales ¢t annexée au dossier
d'enquéte publique ;

- de charger Monsicur le Maire ou son représentant légal diiment
désigné, d'exécuter la présente délibération et, notamment, de signer
tout document de type administratif, technique ou financier relatif a ce
dossier.

Le conseil adopte & I’unanimité

fuetn cectilié oxdculoire par

Fotiliv i “"“’

s

Pocir 1 o

o ) e

M. Le Maire
Me Didier MOULY

N N

Friziise 2 20

Cihraf dit ser

Conformément aux articles R421-1 et R421-5 du Code de la Justice Administrative, la présente délibération est susceptible de faire 'objet
d'un recours contentieux devant le Tribunal Administratif de MONTPELLIER, dans un délai de deux mois compter de sa notification.



REPUBLIQUE FRANCAISE
DECISION DU TRIBUNAL ADMINISTRATIF DE
MONTPELLIER
15/07/2019
N° E19000117 /34

LE PRESIDENT DU TRIBUNAL ADMINISTRATIF

Décision portant désignation d’un commissaire-enquéteur
CODE : 1

Vu enregistrée le 05/07/2019, la lettre par laquelle Monsieur le Maire demande
la désignation d’un commissaire enquéteur en vue de procéder a une enquéte publique pour le
projet de révision du réglement local de publicité de NARBONNE

Vu la décision en date du 15 octobre 2018 par laquelle le Président du tribunal
administratif a délégué M. Louis-Noél LAFAY, premier conseiller, pour procéder a
la désignation des commissaires-enquéteurs ;

Vu les listes départementales d’aptitude aux fonctions de commissaire enquéteur
établies au titre de I’année 2019 ;

Vu le code de 'environnement, notamment ses articles L 123-1 et suivants et R 123-5 ;
DECIDE

ARTICLE 1 :Monsieur Claude CAZES est désigné en qualité de commissaire enquéteur
pour I’enquéte publique mentionnée ci-dessus.

ARTICLE 2 :Pour les besoins de 1’enquéte publique, le commissaire enquéteur est autorisé a
utiliser son véhicule, sous réserve de satisfaire aux conditions prévues en
mati¢re d’assurance, par la législation en vigueur.

ARTICLE 3: L’indemnisation du commissaire-enquéteur sera assurée par le porteur de
projet, la commune de NARBONNE en application de la décision du président
du tribunal administratif fixant les sommes qui lui sont dues.

ARTICLE 4 :La présente décision sera notifiée 4 Monsieur le Maire d¢ NARBONNE et a
Monsieur Claude CAZES.

Fait a Montpellier, le 15/07/2019

Le Magistrat-délégué,

Louis-Noél LAFAY




Ville de Narbonne N° 2019374
Objet :

ENQUETE PUBLIQUE POUR LA REVISION DU
REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

Arrété Temporaire
Le Maire de la Ville de NARBONNE,

Vu la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour
l'environnement ;

Vu le décret n°2012-118 du 30 janvier 2012 relatif & la publicité extérieure, aux
enseignes et aux pré-enseignes ;

Vu le code de I'environnement et notamment ses articles L.581-14 a
L.581-14-3 et R.581-72 & R.581-80 ainsi que ses articles L..123-1 a L.123-18
et R.123-1 a R.12343;

Vu le code de l'urbanisme et notamment ses articles L.153-19 et R.153-8 ;

Vu la délibération du conseil municipal en date du 14 octobre 1992 approuvant
le réglement local de publicité de Narbonne ;

Vu la délibération du conseil municipal en date du 4 mai 2017 prescrivant la
révision du réglement local de publicité et fixant les modalités de la
concertation ;

Vu la délibération du conseil municipal en date du 22 juin 2017 sur le débat des
orientations générales du projet de réglement local de publicité ;

Vu la délibération du conseil municipal en date du 31 janvier 2019 arrétant le
projet d'élaboration du reglement local de publicité, et notamment, le rapport de
présentation, les documents graphiques, le réglement et les annexes et faisant
le bilan de la concertation ;

Vu les avis des personnes publiques associées consultées sur le projet de
révision du reglement local de publicité ;

Vu l'avis favorable de la commission départementale de la nature, des
paysages et des sites de 'Aude en date du 1er juillet 2019 ;

Vu les pieces du dossier soumis a enquéte publique ;

Vu la décision n° E19000117/34 du Président du tribunal administratif en date
du 15 juillet 2019 désignant le commissaire enquéteur ;

Considérant que le projet de révision du réglement local de publicité doit faire
l'objet d'une enquéte publique réalisée conformément au chapitre Il du titre I
du livre ler du code de I'environnement en application de l'article L.153-19 du
code de l'urbanisme ;

ARRETE

ARTICLE 1er: Il sera procédé & une enquéte publique sur le projet de révision du Réglement Local de Publicité (RLP)
de la commune de Narbonne.

Les objectifs assignés a cette révision sont les suivants :

- mettre en valeur les espaces naturels,

- adapter le zonage aux nouveaux contours de I'agglomération,

- determiner les possibilités et les conditions d'implantation de la publicité dans les lieux ol un RLP peut déroger &
linterdiction nationale,

- fixer les régles d'agencement des enseignes dans le site patrimonial remarquable et plus globalement dans le
centre-ville,

- alleger la pression publicitaire sur les grands axes et les zones commerciales et imposer des régles qualitatives,
- encadrer les technologies nouvelles,
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- contribuer a la réduction de la facture énergétique nationale (horaires d'extinction nocturme). 9 fb,

ARTICLE 2 : La personne responsable du projet de de révision du réglement local de publicité est Me Didier MOULY,
Maire de Narbonne (Hotel de Ville, 11100 NARBONNE).

Toutes informations techniques relatives au projet pourront &tre demandées & M. Frédéric BONAVIA, responsable de Ia
planification, par courriel (f.bonavia@mairie-narbonne.fr) ou par téléphone (04 68 90 26 41).

ARTICLE 3 : Monsieur Claude CAZES, a été désigné commissaire enquéteur par décision n° E19000117/34 du 15
juillet 2019 du Président du tribunal administratif de Montpeliier.

ARTICLE 4 : Cette enquéte publique se tiendra dans les locaux des services techniques municipaux (10 quai Dillon
11108 NARBONNE) pendant 36 jours consécutifs, du lundi 12 aot 2019 a partir de 8h15 au lundi 16 septembre 2019
jusqu'a 17h00.

ARTICLE 5 : Le dossier d'enquéte publique sera disponible pendant toute la durée de Y'enquéte sur le site internet de la
commune : https://www.narbonne.fr/RLP.

Seront tenus 3 la disposition du public, au siége de I'enquéte (dans les locaux des services technigues municipaux - 10
quai Dillon 11108 NARBONNE) et pendant toute la durée de I'snquéte, tous les jours de la semaine de 8h15 a 11 h50
et de 14h00 & 18h00, a 'exception des samedis, dimanches et jours fériés :

- les pieces du dossier d'enquéte et le registre d'enquéte publique, a feuillets non mobiles, cotés et paraphés par le
commissaire enquéteur sur support papier,

- un poste informatique garantissant un accés gratuit au dossier d'enquéte par voie dématérialisée,

Toute personne pourra, sur sa demande et & ses frais, obtenir communication du dossier d'enquéte publique auprés de
la mairie de Narbonne dés la publication du présent arrété.

ARTICLE 6 : Le public pourra :

- transmettre ses observations et propositions a l'attention du commissaire enquéteur par voie électronique
(enquetepublique-rip@mairie-narbonne.fr) ou par correspondance (Monsieur le Commissaire Enquéteur - Mairie de
Narbonne - Direction de l'urbanisme - 10 quai Dillon - BP 823 - 11108 NARBONNE).

- consigner ses observations, propositions et contre-propositions, sur le registre d'enquéte a feuillets non mobiles,
cotés et paraphés par le commissaire enquéteur, ouvert a cet effet.

Les observations et propositions du public transmises par voie postale ou par voie électronique ou regues par le
commissaire enquéteur, seront consultables dans les locaux des services techniques municipaux - 10 quai Dillon
11108 NARBONNE et sur le site internet de fa commune de Narbonne : hitps://www.narbonne.fr/RLP pendant toute la
durée de l'enquéte.

Les observations du public seront consultables et communicables sur support papier aux frais de la personne qui en fait
la demande pendant toute la durée de I'enquéte.

Toutes les observations réceptionnées avant la date d'ouverture et aprés la date de cléture de I'enquéte ne pourront
pas étre pris en considération par le Commissaire enquéteur.

ARTICLE 7 : Le commissaire enquéteur se tiendra a la disposition du public pour recevoir ses observations dans les
locaux des services techniques municipaux situé au 10 quai Dillon 11108 NARBONNE, aux dates et heures suivantes :

- le mardi 20 aodt 2019, de 9h00 a 11h50,

- le lundi 2 septembre 2019, de 9h00 a 11h50,

- le lundi 9 septembre 2019, de 9h00 a 11h50,

- le lundi 16 septembre 2019, de 14h00 a 17h00.

ARTICLE 8 : A l'expiration du délai d'enquéte, le registre sera mis a la disposition du commissaire enquéteur et clos par
lui. Dés réception du registre et des documents annexés, le commissaire enquéteur rencontrera, dans la huitaine, le
responsable du projet et lui communiquera les observations écrites et orales consignées dans un procés-verbal de
synthése. Le responsable du projet disposera d'un délai de quinze jours pour produire son mémoire en réponse.

ARTICLE 9 : A compter de la date de cloture de l'enquéte, le commissaire enquéteur disposera d'un délai de trente
jours pour établir et transmettre au maire de Narbonne son rapport accompagné de l'exemplaire du dossier soumis &
'enquéte, du registre et des piéces annexées.

Ses conclusions feront 'objet d'une présentation séparée précisant si elles sont favorables, favorables sous réserves
ou défavorables au projet.

Il transmettra simultanément une copie du rapport et des conclusions motivées au Président du tribunal administratif de
Montpellier.

Dés réception du rapport et des conclusions par le maire de Narbonne, celui-ci en adressera copie au Préfet de I'Aude.
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ARTICLE 10 : Le rapport et les conclusions motivées du commissaire enquéteur seront tenus a la disposition du public
aux services techniques municipaux (10 quai Dillon 11108 NARBONNE) ainsi qu'a la sous-préfecture de NARBONNE
(45 Bd Général de Gaulie, 11100 NARBONNE) pendant un an & compter de la date de cléture de 'enquéte aux jours et
heures habituels d'ouverture au public.

Les personnes intéressées pourront en obtenir communication dans les conditions prévues au titre 1er de la loi du 17
juillet 1978.

Ce rapport et conclusions seront également publiés sur le site internet de la Commune de Narbonne :
https://www.narbonne.fr/enquetes-publiques.

ARTICLE 11 : Le dossier d'enquéte comprendra entre autres le projet de révision du réglement local de publicité de
Narbonne, une note de présentation, les avis rendus des personnes publiques associées et le bilan de la concertation.

ARTICLE 12 : Un avis faisant connaitre l'ouverture de 'enquéte sera publié quinze jours au moins avant le début de
celle-ci et rappelé dans les huit premiers jours de I'enquéte dans deux journaux régionaux ou locaux diffusés dans le
Département de 'Aude.

Cet avis sera affiché quinze jours au moins avant le début de I'enquéte publique et pendant toute la durée de celle-ci
sur les lieux suivants : a 'Hotel de ville, & chacune des trois mairies annexes (Baliste, Narbonne Plage et maison des
services du quartier Saint-Jean Saint-Pierre), dans les locaux des services techniques municipaux, et publié sur le site
internet officiel de la commune : https://www.narbonne.fr/enquetes-publiques.

Ces mesures publicitaires seront justifiées par un certificat du Maire qui sera remis au commissaire-enquéteur a lissue
de 'enquéte publique.

ARTICLE 13 : La décision qui pourra étre adoptée au terme de la procédure sera une délibération du Conseil Municipal
de Narbonne approuvant la 1ére révision du réglement local de publicité éventuellement modifiée pour tenir compte des
avis qui auront été joints au dossier, des observations du public et du rapport du commissaire enquéteur.

ARTICLE 14 : Une copie du présent arrété sera adressée a Monsieur le Commissaire Enquéteur, Monsieur le Préfet de
IAude et & Monsieur le Président du Tribunal Administratif de Montpellier.

FAIT en I'Hbtel de Ville de Narbonne
le 17 Juillet 2019
Visé le .,
24/07/2019 Signé
a la Sous Préfecture de Narbonne

Maitre Didier MOULY,
Maire de NARBONNE

Conformément aux articles R.421-1 et R.421-5 du Code de la Justice Administralive, le présent scte est susceplible de faire I'objet d'un recours contenlisux devant le Tribunal Administratif de
MONTPELLIER, dans un délai de deux mois & compter de sa nolification/publication. Un recours gracieux est également possible auprés de I'aulorité signataire de 'acte. Celle démarche
prolonge le délai du recaurs contentieux qui doit alors étre introduit dans les deux mois suivant la réponse au recours gracieux. L'absence de réponse au lerme de deux mois vaut rejet
implicite du recours gracieux.
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AVIS D'ENQUETE PUBLIQUE

Révision du Réglement Local de Publicité

Une enquéte publique sur le projet de révision du Réglement Local de Publicité (RLP) de la Ville de
NARBONNE a été prescrite par Arrété Municipal n°2019374 du 17 juillet 2019 pour une durée de 36
jours, soit

du 12 aodt 3 8h15 au 16 septembre 2019 jusqu’a 17h,

dans les locaux des services techniques municipaux (10 quai Dillon NARBONNE).

Les objectifs assignés a cette révision sont les suivants:

- mettre en valeur les espaces naturels,

- adapter le zonage aux nouveaux contours de l'agglomération,

- déterminer les possibilités et les conditions d'implantation de la publicité dans les lieux ol un RLP peut déroger a
l'interdiction nationale,

- fixer les régles d'agencement des enseignes dans le site patrimonial remarquable et plus globalement dans le
centre-ville,

- alléger {a pression publicitaire sur les grands axes et les zones commerciales et imposer des régles qualitatives,

- encadrer les technologies nouvelles,

- contribuer & la réduction de la facture énergétique nationale (horaires d'extinction nocturne).

La décision qui pourra étre adoptée au terme de (a procédure sera une délibération du Conseil Municipal de Narbonne
approuvant la révision du RLP éventuellement modifiée pour tenir compte des avis qui auront été joints au dossier, des
observations du public et du rapport du commissaire enquéteur.

La personne responsable du projet est Me Didier MOULY, Maire de Narbonne (Hétel de Ville, 11100 NARBONNE). La
personne a qui toutes informations techniques peuvent étre demandées est M. Frédéric BONAVIA, responsable
planification : f.bonavia@mairie-narbonne.fr- tel:04 68 90 26 41.

Le commissaire enquéteur est M. Claude CAZES. Il se tiendra a la disposition du public pour recevoir ses observations et
propositions dans les locaux des services techniques municipaux situés au 10 quai Dillon, aux dates et heures suivantes :
- le mardi 20 aodt 2019, de Sh 3 11hS50,
- le lundi 2 septembre 2019, de 9h & 11h50,
- le lundi 9 septembre 2019, de 9h a 11h50,
- le lundi 16 septembre 2019, de 14h & 17h.

Le dossier d'enquéte publique sera disponible pendant toute la durée de l'enquéte sur le site Internet de la commune :
https://www.narbonne.fr/RLP,

Le dossier et le registre d'enquéte publique sur support papier et un poste informatique garantissant un accés gratuit au
dossier par voie dématérialisée seront tenus a la disposition du public au siége de l'enquéte (services techniques
municipaux) et pendant toute la durée de l'enquéte, tous les jours de la semaine de 8h15 a 11 h50 et de 14h 3 18h, a
U'exception des samedis, dimanches et jours Fériés.

Toute personne pourra, sur sa demande et 3 ses frais, obtenir communication du dossier d'enquéte publique auprés de la
mairie de Narbonne dés la publication du présent arrété.

Le public pourra transmettre ses observations et propositions a l'attention du commissaire enquéteur par voie
électronique (enquetepublique-rlp@mairie-narbonne.fr) ou par correspondance (Mairie de Narbonne - Direction de
l'urbanisme - 10 quai Dillon - 11108 NARBONNE) et consigner ses observations, propositions et contre-propositions, sur
le registre d'enquéte a feuillets non mobiles, cétés et paraphés par le commissaire enquéteur, ouvert a cet effet.

Les observations du public seront consultables et communicables aux frais de la personne qui en fait la demande
pendant toute la durée de l'enquéte.

Les observations et propositions du public transmises par courrier électronique seront consultables sur le registre
d'enquéte et sur le site internet de la commune de Narbonne a l'adresse suivante : https://www.narbonne.fr/RLP.

Le dossier d’enquéte comprendra entre autres : le projet de révision du réglement local de publicité de Narbonne, une
note de présentation, le bilan de la concertation, les avis rendus des personnes publiques associées et l'avis favorable de
la Commission Départementale de la Nature, des Paysages et des Sites.

Le rapport et les conclusions du Commissaire Enquéteur seront tenus & la disposition du public aux services
techniques municipaux ainsi qu'a la sous-préfecture de NARBONNE pendant une durée d'un an a compter de la date de
cloture de l'enquéte. lls seront également publiés sur le site internet de la commune de Narbonne
(https://www.narbonne.fr/enquetes-publiques). '
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Narbonne

AV CEVA OFE PORBIILES

AVIS D'ENQUETE PUBLIQUE
Révision du Reglement Local de Pub[icité

Une enquéte publique sur le projel de révision du Réglement Local de Publicité
(RALP) de la Ville de NARBONNE a é1¢ prescrile par Aélé Musiicipal n°2019374
du 17 julllet 2019 pour une durée de 36 jours, soit du 12 ao(t 4 8h15 au 16
seplembre 2019 jusqua 17h, dans les locaux des services techniques munic-
paux (10 quai Dillon NARBONNE).
Les objectifs assignés a cette révision sonl les suivanls :
- mettre en valeur les espaces nalurels, )
- adapter le zonage aux nouveaux cormours de Yagglomération,

. - détemminer les possibiltés et les conditions d'implantalion de Ia publicité dans
les lieux ol un RLP peut déroger a linterdiction nationale,
- fixer les régles dfagencement des enseignes dans le site palrimonial remar-
quable ef plus globalement dans le centre-ville, 5
- afléger la pression publicitaire sur les grands axes et les zones commerciales
et imposer des régles qualitatives,
- encadrer fes technologies nouvelles, .
- contribuer & la réduction de la faclure énergétique nalicnale (horaires d'extinc-
tion noctume).
La décision qui pourra étre adoptée au tenme de la procédure sera une défibé-

ralion du Consell Municipal de Narbonne approuvant la révision du RLP éven-

tuelienent modifiée pour tenir comple des avis qui auront eté joints au dossier,
des observations du public et du rapporl du commissaire enquéleur.

< La personne edupro;elestMeDrdierMOULYManedeNarbonne
({Hotel de Ville, 11100 NARBONNE). La persenne a qui toutes informations
techniques peuvent étre demandées esl M. Frédéric BONAVIA, responsable
planification : f.bonavia@mairie-narbonne.fr- tel 0468902641,
Le commissaire enquéteur est M. Claude CAZES. |l se tiendra a la disbosmon
du public pour recevoir ses observations el propositions dans les locaux des
services lechniques mmlapaux situés au 10 guai Dillon, aux dates et heures
sutvanfes :

- le mardi 20 aoi1 2019, de 9h & 11h50, 2

- le fundi 2 seplembre 2019, de gh & 11h50,
-le fundi 9 septembre 2019, de Sh & 11h50,
- le lundi 16 septembre 2019, de 14h a 17h.

Le dossier‘d'enquéle publique sera dispanible pendant toute la durée de f'en- ;

quéle sur [e site Intemet de la commune : hitpsz//www.narbonne.fRLP.

Le dossier el le registre denquéte publique sur supporl papier el un poste Infor-
malique garantissant un accés gratuit au dossier par voie dématérialisée seront
tenus & la disposition du public au siége de Fenqueéte (services techniques mu-
nicipaux) el pendant toute la durée de lenquéte, taus les jours de t semaine de
8h15 & 11 h50 et de-14h & 18h, a I'exception des samedis, dimanches el jours

fériés. .

Toute personne poura, sur sa demande et a ses frais, obtenir communication
du dossier denquéte publique auprés de la malrie de Narborne dés la publica-
" tion du présenl amété.

tle puNuc pourra lransmettre ses observations el proposdlons a lattention du
0 commissale enquitelr par vois éed.rurﬂq.le enquetepublique fp @ maie
nasbonsie ff) ou par comespondance (Mal - Direction de Turba-
nisme - 10 qual Diion - 11108 NARBCNNF} el mlgnersesahaeﬁahms
propasitions €1 conlre-propositions, sur le registre d'enquéte a feuillels non
mobiles, colés et paraphés par le commissaire enquéleur, ouverl & cel effet
Les observalions et propositions du public fransmises par courier éleclronique
seront consuttables surle regisire denquéte el surle site intemet de la commune
de Narbonne a Fadresse suivante : hitps/ivaww.narbonne.i/RLP.

Les observalions du public seront consuliables et communicables aux frais de
la persohne qui en fait la gemande pendant toute la durée de tengquéte.

- Ledossier denquéte comprendra enire aulres : le projet de révision du réglement
locdl de publicité de Narbonne, une note de présentation, le bilan de la concer-
tation, les avis rendus des personnes publiques associées et favis favorable de
la Commission Départementale de la Nature, des Paysages et des Sites.

Le rapporl et les conclusions du Commissaire Enquéteur seront tenus a la dis-
posttion du public aux services lechniques municipaux ainsi qu'a la sous-prefec-
\ure de NARBONNE pendant une durée d'un an  compler de la date de cigture

de f'enquéle. lis seront également publiés sur le site intemet de la commune de
v narbonne. fnenquetes-publigues).
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dogue frangais es! un petit chien de
compagnie trés cilin. pour plus de
rensalgnements, appelez mol au
08.40.44.46.25

Chatons et chals ,toules couteurs,
calins. Livrés sur Occilanle. Visibles
sur ! paramourdeschals .org
04.67.99.37.13

gie (labrador nair) et Ollie (brague
blanc, grls, nolr). Sl vous les aperce-
vaz, marct de prandre une pholo et
contacier d'urgence Gabriella Tardy
au 06 83 26 16 16

Contacis-Rencontres|

HAnCONT Y

POINT RENCONTRES
MAGAZINE

pour des rencomres seneuses
i sur votre région

“documentation gratuite
sous pI| d|scret appel gratuil
o

D2 88 02

Stéphanie jeune divorcée ch hom
pour assouvir ses besoins de sexe
uniquement. Rien de sérieux. Son
&l : 06 01 40 08 52

JOSEPHINE ;
' !

989165

52 ans, femme pulpeuse

4 souhait, aimerait rencontre
avec Homme plus jeune
pour moments intimes.

Elles le font I'amour au téléphone en
direcl et sans allenle au
0895895737. Discrélion assurée,
(0.60
/mn)

Amandine

(0,80€/mn)

089165

23 ans
jolie blonde célib. en quéte de
bon tps avec H. Age pas impor-
tant. Regois dans mon appart.

.M,ﬂ.lggpho,n.qrgq,.
GE G AR

06.14.12.48 22 MARIE célibalaire,
belle lemme cougar qui aime les
hommes, je regois chez moi pour rdv
discrets, FOTOS env. MARIE au
62123

[ ANTA )

(0,80€/mn)

£89165

JF de 29 ans,
dispo pour des relations
sans lendemains unfquement.
Ne veusx plus souffrir.

Lul téléphoner au
Ly : zl fi

L0895

Llara Fem Séxy 45A un peu cokine
vous propose des moments calins
en loute discrétion. Mobile
06.21.45.01.82

Pour l'amour au téléphone avec les
lemmaes les plus chaudes de ta ré-
gion, appelle au 04.28.65.28 65. (cb
sécu.chéque)

A la recherche d'1 rdv coquin avec
une lemme bcbg et discrete ? Apl
LAURA au 0895 68 15 76ce(aby-
0,80

" mn)

Je_suis diso au,
08

H. 52 ans, cadre militaire, muté dé-
finilivement dans la région, épicu-
rien, sportil et intellectuel, nombreux
centres d'interél, souh. belle rencon-
tre pour avenir serein avec D, Age el
siluation en rapport. Ecrire & MIDI-
MEDIA - APE - n° 586415 Mas de
Grille 34430 Sl Jean de Vedas

MAITRE SABOU
Grand voysnt médium-guérisseur.
Résultats .. rapides. Palamem
11.1 i; ﬂ%?ﬁgdgﬁ

M. FODE Gd MEDIUM VOYANT
spécialiste retour de I'étre aimé, ap-
porte solution & vos problémes, dé-
truit Influences, désenvoule. Tél
04.67.42.83 64. (S. 350085189)

Homme S1 ans, aimanl randonnées,
monlagne , mer, voyage et sortles,
souhalle rencontrer une femme
35/55 ans pour partager cés bons '
moments Ecrire 4 MIDI MEDIA-APE
N 591692 -Rue du mas de Grllle-
34430 Sainl Jean de Vedas.

CARCASSONNE-LIGNES CORPS-
relaxalion-détente- bien étre . Venez
oublier te slress du quotidien-Tél :
0624.81.77.79 ( S, 342991825)

L'instilut KRIS’ALYDE a NAR-
BONNE pour un modelage doux el
sensuel. Femme, Homme. Du lundi
au samedi. 06.10.29.64.61. (
B823491931)

PAMELA de passage gur ST
PIERRE LA MER regoit ot se dé-
place pour un agréable moment. Tel
06.01.42.95 80. (797960820)

NARBONNE -SYLVIA, forle poitrine
nalurelle, 27 ans, pour un bon mo-
menl de délente et de sensualité
Oplez pour la Qualllé

06.05.84.45 23 (5481855120)

Montpellier-Part. Achdle violons mi-
nimum 1000 € violoncelles mini-
mum 3000 € méme an mauvais état
paiement comptant immédiat me dé-
place gratuitemenl conlacter Mon-
sieur Dany tel 06 08 37 59 48

ACHETE meubles anciens : livres,
pendutes, luminaires, sculptures
bronze et marbre, 1ableaux, blbelols,
poupées, vases, cartes poslales,
monlres... Tél 04.67,12.18.34. Je
me déplace sur appel.

oY nE
- § 3 By

Part. Achéte violons minimum 1000
€ q! violoncelles minimum 2000 €
méme en mauvals élat me dépince
gratuilement paiement comptant im-
médiat Conlacter Monsteur David 06
4581 03 03

Achéte lout objet ancien méme trés
abimé, meuble, bibelol, horlogerie,
carillon, luminaire, cheminée an-
cienne, débarrasse maison com-
pléte déplacement loute distance,
conlact au 06.47.14,71,60

-

Part - achéle violons 1000 € mini-
mum et violoncelles 3000 € mini-

W, e e, s -
vaisselle, literie, p. i in
Font Romeu Pyrennées 2000,
charle BlJ inlergénéralionnel

mum. Méme en mauvais étal, Se dé-
place. Tél: 06.06.72.99.96

ANNONCES LEGALES
ET OFFICIELLES

AVIS
PUBLICS

04,68.05.23.40 /06 86719203 le
matin

s publiques

165539

Nar b e
AVIS D' ENQUETE PUBLI[]UE

Révision du Réglement Local de Publicité

Une enquéle publique sur le projel de révision du Réglement Local de Publicité
(RLP) de la Ville de NARBONNE a été prescrite par Arrélé Municipal n°2019374
du 17 juillet 2019 pour une durée de 36 jours, soit du 12 aolt 4 8h15 au 16
seplembre 2019 jusqu'a 17h, dans les locaux des services lechniques munici-
paux (10 quai Dillon NARBONNE). ’

Les objectils assignés a cette révision sont les suivants :
- metire en valeur les espaces nalurels,
- adapter le zonage aux nouveaux contours de I'agglomération,

- déterminer les possibilités et les conditions d'implanlation de la publicité dans
les lieux o1 un ALP peut déroger & llinterdiction nationale,

- lixer les régles d'agencement des enseignes dans le site paldmonial remar-
quable et plus globalement dans le cenlre-ville,

- alléger la pression publicitaire sur les grands axes et les zones commerciales
et imposer des regles qualitatives,

- encadrer les technologies nouvelles,

- contribuer a la réduction de la facture énergétique nalionale (horaires d'extinc-
tion noctume).

La décision qui pourra étre adoptée au lerme de la procédure sera une délibé-
ration du Conseil Municipal de Narbonne approuvan la révision du RLP éven-
tuellernent modifiée pour tenir comple des avis qui auront été joints au dossier.
des observalions du public et du rapport du commissaire enquéteur.

La personne responsable du projet esl Me Didier MOULY, Maire de Narbonne
(Hotel de Ville, 1100 NARBONNE). La personne & qui toutes informations
techniques peuvent étre demandées est M. Frédéric BONAVIA, responsable
planilication : {.bonavia @ mairie-narbonne.[r - tel : 04 68 90 26 41.

Le commissaire enquéteur est M. Claude CAZES. |l se liendra 2 la disposition
du public pour recevoir ses observalions et propositions dans les locaux des
services techniques municipaux situés au 10 quai Dillon, aux dates et heures
suivantes :

- le mardi 20 aoit 2019, de 9h & 11h50,

- le lundi 2 septembre 2019, de 9h a 11h50,

- le lundi 9 septembre 2019, de 9h & 11h50,

- le lundi 16 septembre 2019, de 14h a 17h

Le dossier d'enquéte publique sera disponible pendant loule la durée de l'en-
quéte sur le site Intemel de la commune : htips://www narbonne.{r/RLP.

Le dossier et le registre d'enquéte publique sur support papier el un poste infor-
matique garantissant un accés gratuit au dossier par voie dématérialisée seront
tenus & la disposition du public au siége de l'enquéle (services lechniques mu-
nicipaux) el pendant toute la durée de 'enquéte, tous les jours de la semaine de
8h15 & 11 h50 et de 14h & 18h, & lexceplion des sameds, dimanches el jours
{ériés.

Toute personne pourra, sur sa demande el 4 ses frais, obtenir communication
ty dossier denquéle publique auprés de la mairie de Narbonne dés la publica-
lion du présent anélé.

Le public pourra transmiettre ses observations el propositions a l'atiention du
commissaire enquéteur par voie électronique (enquetepublique-ip@mairie-
narbonne.fr) ou par correspondance (Mairie de Narbonne - Direction de f'urba-
nisme - 10 quai Dillon - 11108 NARBONNE) et consigner ses observations,
propositions el contre-propositions, sur le regisire d'enquéle & leuillels non
mobiles, cotés et paraphés par e commissaire enquéteur, ouver & cet efiet
Les observations et propositions du public transmises par courrier €lectronique
seront consuttables sur le registre d'enquéte el surle siie intemet de la commune
de Narbonne 4 'adresse suivante : https:/Avww.nabonne. {r/RLP.

Les observations du public seront consultables et communicables aux frais de
la personne qui en fail la demande pendanl toute fa durée de 'enquéte

Le dossierd'enquéte comprendra enlre aulres : le projet de révisiondu réglement
local de publicité de Narbonne, une note de présentation, le bilan de fa concer-
lation, les avis rendus des personnes publiques associées et I'avis favorable de
la Commission Départementale de la Nalure, des Paysages el des Sites

Le rapport et les conclusions du Commissaire Enquéteur seronl tenus a la dis-
position du public aux services lechniques municipaux ainsi qu'a la sous-prélec-
lure de NARBONNE pendant une durée d'un an a compler de la date de cloture
de l'enquéte. lls seront également publiés sur le site inlemnet de la commune de
Narbonne (https:/Avww.narbonne fifenquetes-publiques),

9
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AVIS D'ENQUETE PUBLIQUE .
Révision du Réglement Local de Publicité

Une enguéle publique sur le projet de révision du Réglement Local de Publicité
(RLP) de la Vile de NARBONNE a été presciite par Amété Municipal n°2019374
du 17 juillet 2018 pour une durée de 36 jours, soit du 12 aold & 8h15 au 16
seplembre 2019 jusqu'a 17h, dans les locaux des services techniques munici-
paux (10 quai Dillon NARBONNE)-
;| Lesobjectfs assignés & cette révision sont les sufvants :
- metire en valeur les espaces naturels,
. adapler fe zonage aux nouveaux contours de I'aggomérahon

- détermirer les possibiilés et les conditions d'tmplantation de la publicité dans
les lieux ol un RLP peut déroger & linterdiction nationale,

- fixer les regles d'agencement des enseignes dans le site patrimonial remar-
quable et plus globalemenl dans le centre-ville,

- alléger la pression publicitaire sur les grands axes et les zones commerciales
ef imposer des régles quakiatives,

- encadrer les technologies nouvelies,

- contribuer & fa rédudtion de la faclure énergétique nationale (horaires d'exting-
tion noctume),

La décision qui pouma étre adoptée au tenme de la procédure sera une délibé-
ration du Conseil Municipal de Narbonne approuvant ka révision du RLP éven-
tuetiement modifiée pour tenir compte des avis qui auront é1¢ joints au dossier,
des observations du public et du rapport du commissaire enquéleur.

La personne responsable du projet est Me Didier MOULY, Maire de Narbonne
(Hotel de Vilie, 11100 NARBONNE). La personne a qui foutes informations
techniques peuvent étre demandées est M. Frédérc BONAVIA, responsable
planification : . bonavia@mairie-narbonne.fr - te! : 04 68 90 26 41.

' Le commissaire enquéteur est M. Claude CAZES, Il se liendra 2 la disposition
du public pour recevolr ses observations et propositions dans les locaix des
services techniques municipaux situés au 10 quaj Dilon, aux dales et heures
suivantes :

- le mardi 20 aolt 2019, de 9h & 11hS0,
- e lundi 2 septembre 2019, de 9n & 11h50,
- le fundi 9 septembre 2019, de 9h a 11h50,

+ke lundi 16 septembre 2019, de 14h & 17h.
Le dossier, d’enquae pubtique sera disponible pendant toute la durée de l'en-
quéte sur le site lnemet de la commume - Hips//www narbonne.ffBLP.
Le dossier et e registre d'enquéte publique sur supporl papier et un poste infor-
matique garantissant un accés gratuit au dosserparvme dématénalisée seront
tenus & la disposition du public zu siége de lenquéte (services ledmrques mu-

nicipaix) et pendant toute ka durée de Fenquéte, tous les jours de la semaine de !

8nh15 a 11 h50 et de 14h & 18h, A l'exception des samedis, dimanches et jours
féniés. .

Toute personne pourra, sur sa demande et & ses [rais, obtenir communication
du dossier d'enquéte publique aupres de la mairie de Narbonne dés la pubiica-
tion du présent amété
Le public pourra Iransmettre ses cbservations et proposttions 4 latlention du
comimiissaire par. vom dlecironigue (enquelepublique-rip @malrie-
narbonna ) ou par comespondance (Maire de Narborne - Direction de furba-
nisme - 10 quai Dillon - 11108 NARBONNE) el consigner ses observalions,
flions et cormre-propositions, sur le regisire d'enquéle a feulllets non
mobiles, cBtés et paraphés par le commissaire enquéteur, ouvert & cel eflet.
Les observations et propositions du public transmises par courtier électronique
seront consutiables surle registre d'enquéte et sur fe site intemet de la commune
de Narbonne & Fadresse suivante : https/www.narbonne.fRLP,

Les observalions du public seront consuftables et communicables aux {rais de
la personne qui en fait la demande pendant loute la durée de lenquéte.
Ledossier d enquéte comprendra entre autres : le projet de révision du réglement
local de pubficité de Narbonne, une nole de présentation, le bian de ta concer-
tation, les avis rendus des personnes publiques associées et l'avis favorable de
ta Commission Déparlementale de la Nature, des Paysages et des Sites.

Le rapport et les conclusions du Commissaire Enquéteur seront tenus & la dis-
position du public aux services technigues municipalix ainsi qu's la sous-préfec-
ture de NARBONNE pendant une durée d'un an a compler de la date de cidture
de renquéte. lis seront également publiés sur e site imemet de fa commune de
Narbonne (fittps/Avww.narbonne, frienquetes-publiques).

n ressez letexte d - . a votre éco
i completes (nom/prenom/adresse/coumel/telephone) du lundn au dimanche de 13h00
i . carnet@midilibre.com » 043000 8000

,5‘;‘.'” - R w:& ﬁ
ROQUEFORT-DE-SAULT.
. | M. Francois MARTY, son compag
¢ | M. Fabien CORSINI, son fils ;
: L|£V|0UX AUDE), M. Gérard AUTHIER, son frére
| LEVIGNA (HAUTE GARONNE). re\; I\J/lrne Ff)\iAane—France DESCHAMI
| Ses enfants, Daniel, Frapgose et Pascal ; 2 et.Mer?}r;_ Cehrrrgﬁﬁgg?tE.R' Spnaftere
B = petit-entants et aniére petitsenfants - "{{ Loris, Ings, Camillo, ses petits-enfa
® pa;elr;tsdetlalllésd S S| Séverine, Gislain, Nicolas, Anne, s
B e sy [l Pl L T *"LI les familles AUTHIER, CORSINI, M.
: | parents et alliés
9 Monsieur Paul. CUXAC S ous font part du o
+| survenu dans sa 95e année. ooy : :
i Les obseques dviles seront célébrées le mardi 20 ao0t |58 Madame Anne-Mari
51 2019, & 10 heures, au dmetidre de Lévignac (Haute- |88 'i La cérémonie religieuse sera céléb
Garonne), ou |'on se réunira. k=
“Le corps du défunt repose a la maison funéraire Oscar "‘1 g ?eg:%negrfgimﬂﬁi
Rougé & Limoux, ou les visites sont possibles. v |

ANNE-MARIE repose au domidle
de condoléances est ouvert.

Le présent avis tient ||eu de faireq
et de remerdements.

SARL VALETTE FUNERAIRE
> 17500 QUILL,
TEL : 04 68 20 (

3

e AN

P.F.G. SERVICES FUNERAIRES
AGENCE DE LIMOUX
TEL : 04 68 31 01 24

Al =

acotédv umellére  Lézignan-Corbiéres
~ Monuments funéraires dans I'Aude -
3 | le corseil municipal

DEVIS GRATUIT, CONSULTEZ-NOUS ! BB i Icnsernble du personnel 6 Ro
04 68 27 05 49 ou marbrerie. |ammes<’-*orange. =3 ont le regret de vous faire part du

ROQUEFORT-DE SAULT.
| Mme le Maire,

I : Madame Anne-Mari

= secrétaire de mairie de 1

AVIS D'OBSEQUES & e

| obséques auront lieu le lundi

ET REMERCIEMENTS | 210 h 30, en I'église de Roquefc

e TS = L'indnération qui suivia se fera de

=E T Ry

Soutenez I’ Oncopole de Toulot
contre le cancer dans v

&l La famille PATALONE .
il ala douleur de vous faire part du déces de

Madame Ginette DOSIERE
dite “GIG/"

survenu ‘e 16 ao(t 2019, a l'age de 89 ars.

La cérémonie rellgleuse aura lieu le lundi 19 aoGt 2019
49 h30 au @&ﬁébawmm hu-
mation 3 16 h , au dmetiére d'Espéraza.” ,”"‘
+Un Tegistre de condoléances est ouvert aux pompes
=] funebres Genlnato a Espéraza.” 1 et

Envoyez

vos dons a :

Foridatlon Toulouse Car
Oncopole, 1 avenue Iréne
31059 Toulouse ce

57.31-

La famille remerdie toutes s personnes qui ont pris
soin d'elle.

P.F. ESPERAZANNAISES
L.GENINATO
ESPERAZA
04.68.69.64.10

BAGNOLS-SUR-CEZE.
M, Jean LACOSTE ;

ses enfants et petits-enfants

VOUs remercent, trés touchés par
| pathie que vous leur avez témoi
= | sence, vos messages de condokéar
11,

Madame Etiennette

P.F. TILLI|
Ty BAGNOLS
[ﬂhe.':_ 04.66.¢

o 2 11110 Coursan
g 1ab 1511509 Mouumems ra;eaux, gmmres

i OUSTOUGE TOURNISSAN
M et Mme Henn COUDERC, son flls

D¢
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du Languedoc Aol

samedi 17 aoiit 2019

POUR FAIRE PARAITRE *
VOTRE ANNONCE

La Direction interdépartementale

des routes sud-ouest recrute
s$ans concours ;
\GENT (D D'EXPLOITATION
| RAVAUN PUBLICS D .
[0 g Leatre d'Exploitatim
B I e vEniko D a 0 o3 (bh

Vaus &tes Intéressé(e) pour assurer a sécurité des
usagers de la route, faire des missions de patrouil-
lage, d'exploitation, d'intervention, de signalisa-
tion, et d'entretien du réseau routier national.
Envoyez votre CV avec photo + lettre de motiva-
tion avant le 23 aoQt 2019 3 I'adresse suivante :
Direction intardéparternentale des routes sud-ouest
i l'attention de M. le Secrétalre Général
155, avenue Arénas Romaines - 31300 TOULOUSE
ou dlrmement par mél a T'adresse -
5¢.0i bie gouv.fr

Si vous étes vous serez é
a un entretlen le jeudi 5 septembre 2019 &
Latour-de-Carol

tothérapes namal gsston tes
chats gara humana.co-tie loge-
munt ndépandant dans pro-
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71 ans
reirantée, loule dispo
pour rompre solitude
el passer 2u Lon temps

ans,
les hommes lurustigues
€l curieux, dispo pour une

bellz rencantre, borre un verte
et plus 52 affirilés

ANGELIOUE

33 ans,
métlsse coguine mas posée
cherchs un homme pour
soirées chamedas 21 + siall

Tél. oy

Sochia svperte d. plarer la fat
FAVOUR &U TEL EN DIRICT de
e
7985 D7 55 [ el
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Vos petites annonces

Midi Libre

Pyrénées-Orientales, Aude, Ariége
et Principauté d’'Andorre - 04.68.820.820

+ de 400 affaires a reprendre cans voire region

sur www.msimond.fr

hotellerie. restauration,
campings. boulangeries, TPL, tous commerces...
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Narbonne

AU CEUR DES POSSIBLES

Direction Générale des Services Techniques
Direction de l'Urbanisme

CERTIFICAT D'AFFICHAGE ET
DE PUBLICATION

Je soussigné, M. Michel LAURENS, Directeur Général des Services Techniques de la ville de
Narbonne, certifie avoir procédé a l'affichage de l'avis informant le public de 'ouverture d'une
enquéte publique sur le projet de révision du Réglement Local de Publicité de Narbonne.

Cet avis d'enquéte est resté affiché du vendredi 26 juillet 2019 au lundi 16 septembre 2019
soit 53 jours consécutifs sur les panneaux prévus a cet effet, a 'Hotel de ville de Narbonne, au
batiment des services techniques municipaux, a la Maison des Services et aux mairies annexes
de Baliste et de Narbonne Plage.

Cet avis a aussi été mis, 3 la méme période, sur le site internet de la ville de Narbonne
(http://www.narbonne.fr/enquetes-publiques).

De plus, cet avis a été publié dans les deux journaux locaux « Midi libre » et « l'Indépendant »
les samedis 27 juillet et 17 ao(t 2019.

Fait a Narbonne le 16 09 2019

Pour le Maire,

MAIRIE DE NARBONNE - BP 823 — 11108 Narbonne Cedex
Tél. 04 68 90 30 30 - www.narbonne. fr
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Annexre

| | REGLEMENT LOCAL DE PUBLICTE

Plan de zonage

Zone 1 : SPR
Zone 2 : Axes structurants et zones d'actlvités

Zone 3 : Territoire aggloméré en zone PNR

Zone 4 : Terrltoire aggloméré non comprls en zone 1, 2 et 3
Rocade

Zone de protection {sans publlcité) de 100m autour de la rocade
PNR de la Narbonnaise en Méditerranée

Espace bolsé classé

Site classé

Territolre agglomeré

Réseau hydrographlque

Limlte communale
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Narbonne

I REGLEMENT LOCAL DE PUBLICTE

Plan de zonage

- Zone 3 : Territoire aggloméré en zone PNR
Espace boisé classé
1 PNR de la Narbonnaise en Méditerranée

|:| Territoire aggloméré
I Réseau hydrographique

mm—s== Limite communale

Cadre & Cité, Décembre 2018 —[
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REGISTRE
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Cocher la case correspondante

Installations classées pour la protection de I'environnement
Schémas de cohérence territoriale (S.C.0.T)

Plan local d'urbanisme (P.L.U.)

Plan d'occupation des sols (P.0.S.)

Carte communale

Classement de voirie
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Arrété d'ouverture de I'enquéte :
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< . le Maire de ,--ﬂg_f NG . R

(] M. le Préfet de : : S
Président de la commissio enquete — Commtcsalre enguéteur :
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Autres lieux de consultation du dossier ; ..

Registre d'enquéte :

comportant ___A%L_feuillets non mobiles, cotés et paraphés par le commissaire enquéteur, destiné a recevoir

les observations du public; ces derniéres peuvent aussi &tre adressées par écrit au nom du commissaire enquéteur a :

Rapport et conclusions du commissaire enquéteur ;

seront tenus a la disposition du publlc dés leur réception a ¢ %_ml_ﬁ(f_ds\_ M@W (‘ éh’)..\mtﬂ".(’ﬂl‘-
oo Jpvies Yeduaques mumicipuix , 40 guai OMan

aux heures et jours habituels d’ouverture des bureaux et dans chacune des mairies ou s'est déroulée I’enquéte et ala

préfecture de chague département concerne.

Réception du public par e commissaire enquéteur :

log_Matd( 20 amitc 2019 de .9 lev(\ a 11”1 SO arde A
lof ksl L.&Pl’cmbm_?_mﬂi de _9loo. 4 11 hSO ctde 3
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une réunion publique [ aete Una pas été organisée par le Commissaire enquéteur.

501 051 Berger-lavrault (1206), tél. : 03 B3 38 83 63 -1 extraits des textes réglementaires en page 2¢
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Le présent registre ainsi que les f"‘?/f/bjﬂ_sf_s

qui y sont annexées et le dossier d'enquéte sont adressés par mes soins,

le _/LOL‘YL&M Zol9d

MO_M_MLM_%&_A/,@ Rbon ¥V E

(Voir mentions de cléture en page 21)

HAPPOHT ET CONCLUSIONS DU COMMISSAIFIE ENQUETEUR
SONT ANNEXES AU PFIESENT REGISTF{E
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JCDecaux

Monsieur Claude CAZES
Commissaire enquéteur

3 DIRECTION GENERALE DES SERVICES TECHNIQUES
Communication

Extéri 10 quai Dillon
[
xienedre 11100 Narbonne
x Toulouse, le mardi 27 aodt 2019

e'-‘\l}S"-:"&le - PR
:-Nf;;:g Objet : Contribution a I'élaboration du réglement Local de Publicité — Commune de Narbonne

\TEITEEREN

Bolswara

gj;b Monsieur le Commissaire enquéteur,

LESn

8&‘;"’3 La Société JCDecaux France porie une attention particuliére 4 la procédure de révision du Reglement Local de Publicité
Crive (RLP) engagée par vos services et tient & porter 4 votre connaissance ses observations sur le futur projet de RLP qui nous a
Colerbe ét¢ transmis, ce dont nous vous reiercions.

Coree

;‘w\};% A titre liminaire, sur la forme, nous regrettons que le projet de réglement n’appréhende pas la publicité apposée sur du
Dararark mobilier urbain de maniére distincte des dispositifs publicitaires classiques. En effet, le projet de réglement associe a la fois

Emals Aabss Uns les « publicités lumineuses ow non lumineuses » et les « publicités supportées par le mobilier urbain » au sein d’un méme
Eepegre article et ce, dans chaque zone du RLP (article 1.2, article 2.2 et article 4.2 du projet de réglement). En outre, I'article 3.2 du

,::‘_:;u:}% projet traite des « Publicifés » en général en zone 3 du RLP.

Friprds

France Or, il importe de rappeler que le mobilier urbain participe directernent & Ieffectivité d’un service public continu et proche
G'_,r'“"m""a des usagers (service public des transports pour les abris-vayageurs — article 5 de Ia loi du 30 décembre 1982 sur I’orientation
thds des transports intérieurs, service public de I'information pour les mobiliers d’information locale - CE 10 juillet 1996 Coisne,
kernde n°140606).

fsdarde

Zf A ce titre, dans un modale d'optimisation budgétaire, il est & noter que les droits d'exploitation publicitaire sur les mobilicrs
Jepon urbains financent des services rendus  titre gracieux.

Kezakhsien .

W Aussi, parce que le mobilier urbain ne supporte de la publicité « gu ‘a tifre accessoire », il ne peut &ve assimilé aux dispositifs
Lt sfvie publicitaires « dont fe principal objet » est de recevoir toute inscription, forme ou image destinée & informer le public ou 4
tusmmbourg attirer son attention, conformément & I'article L.581-3 du Code de I’environnement. C’est d’ailleurs la raison pour laquelle
i";";ﬁ?ﬁﬂ le Code de ’environnement traite du mobilier urbain publicitaire dans une sous-section différente de celle relative a la
.m;“e publicité dite « classique » (articles R.581-42 4 R.581-47 du Code de I'environnement).

Medaue

Margoee Dés lors, par souci de lisibilité et séeurité juridique, et afin de respecter la volonté de la Commune de ne pas soumgetire le
w mobilier urbain publicitaire aux dispositions concernant les dispositifs publicitaires classiques, nous préconisons de traiter
Rorvége du cas de la « publicité apposée sur du mobilier urbain » dans une partie spécifiquement dédice au sein de chaque zone du
Oman projet de réglement et d'insérer I"article préliminaire suivant au sein d’un chapitre E « Publicité apposée sur mobilier
Cugendn urbain » en partic 1 « Dispositions communes sur tout le ferritoire » :

Cuebéiistan

Fr-}i:'gs « La publicité sur mobilier urbain est traitée dans les seuls articles visant expressément le mobilier urbain, sauf
oy renvoi exprés @ d’antres dispositions contenes dans le RLP ».

Foloae

Epsa

;_::r;fur Ainsi, les régles qui ne seront pas inscrites dans les parties relatives au mobilier urbain ne lui seront pas opposables, sauf en

PRépuisaue Dorsirziems de renvoi exprés (comme c’est le cas au titre de la réglementation nationale contenue dans le Code de I"environnement).
Répidtique TehémR

gﬂm i Sur le_tond, nous relevons que certaines régles awaicnt pour conséquence de limiter lec possibilités d’exploitation du
Saascr mobilier urbain sur le territoire communal, ce qui aurait pour conséquence immédiate de limiter le financement du mobilier
Segaco.r urbain par la publicité.

Sipgris

En premier liew, nous prenons bonne note de votre volenté d’autoriser les cing types de mobiliers urbains publicitaires
prévus aux articles R.581-42 a R.581-47 du Code de I'environnement dans I’ensemble des zones de publicité et ce, y compris

JCBecaux Fance

Sigge Secial 1 17, e Soyer - 92623 Neuilly-sur-Seine Cedex - France - Tél - +33{011 30797979
Dir. Rég. Midi Pyrénéas . 111, shemin de Virebent - 31000 Toulouse - France

Tél 433 (015 34 25 52 G4 - Fax : +33 (D)6 34 25 53 69

veww.jcdecaux.com

Sociélé par Actons Sipkide au capial d2 7 529 540 69 cwos - 622 044 801 RCS bizrezie - FRY 22822044701



JCDecaux

dans les licux énumérés a I’article L..581-8 [ du Code de I’environnement (article A.2 du projet de réglement), ce que nous
approuvons.

En effet, il est a rappeler que, d’une part, la Commune a I'avantage de maitriser entitrement les implantations de mobiliers
urbains publicitaires dans le cadre de son contrat public et est, de fait, particulidrement sensibilisée sur la protection & allouer
4 son patrimoine.

Dtautre part, aprés validation préalable des emplacements par la collectivité, 'avis de I’ Architecte des Bitiments de France
(ABT) sera de fait requis lors de toute implantation & venir de mobilier urbain en abords de monuments historiques (par
application de I'article R.421-25 du Code de I'urbanisme combiné a I'article R423-54 du méme code). A cette fin, il est @
noter que la validation de I' ABF s'opére via une déclaration préalable de travaux, avis portant sur [implantation du mobilier
urbain et non la publicité qui y est apposce.

A toutes fins utiles, concernant le périmétre dit des « abords de monuments historigues » défini par Iarticle L.621-30 du
Code du patrimoine, nous souhaitons rappeler ici qu'a défaut d'un périmétre délimité selon le formalisme prévu a larlicle
L.621-31 du méme code, il s’agit d’un périmétre « par défawd » de 500 métres en covisibilité du monument historique et non
plus d’un périmétre de 100 métres (évolution introduite par la Toi n° 2016-925 du 7 juillet 2016 relative & la libert¢ de la
création, 4 I'architecture et au patrimoine dite « LCAP » et opposable & compter de la prochaine révision ou modilication du
RLP en vigueur et, au plus tard, le 13 juillet 2020 (article 112 de la loi LCAP)).

Aussi, il conviendra de tenir compte de ces éléments au sein du plan inséré en page 19 du rapport de présentation, lequel
recense les « périmétres de protection des MH de 100 métres ».

En deuxidme lieu, lc projet de réglement prévoit de proscrire « foute publicité » & moins de 100 métres d’un panneau d’entrée
(EB10) ou de sortie (EB20) d’agglomération (article A.3 du projet de réglement) ainsi qu’a 100 métres du fil d’eau de la
chaussée de la rocade (article A.4 du projet).

Or, dans un RLP, toute limitation applicable au mobilier urbain nous parait surabondante, celui-ci implanté sur le domaine
public présentant I'avantage, par rapport aux aulres catégories de dispositifs publicitaires, d’étre entiérement contrilé et
maftrisé par 1a collectivité via un contrat public qui fixe en amont son nombre, son design, ses emplacements.

En effet, toute implantation de mobilier urbain publicitaire sur le domaine public fait I'objet d’une concertation entre la Ville
et le titulaire du marché de mobilier urbain et le marché de mobiliers urbains peut fixer dés la corisultation la liste des adresses
auxquelles les mobiliers dotvent étre installés.

C'est la raison pour laquelle nous préconisons de reirer toutes contraintes de positionnement & I"égard du mobilier urbain
publicitaire, celui-ci pouvant étre déterminé par la Ville dans le cadre du contrat public de mobiliers urbains. Partant, nous
préconisons de modifier les articles A3 et Ad du projet de réglement comme suit :

« Article A.3 : Limites de Uagglomération
A exception du mobilier urbain support de publicité qu 'i fitre accessoire, foute publicité est interdite a moins de
100 métres d'un panneau d'entrée (EB10) ou de sortie (EB20) d’agglomération. »

« Article A.4 : Rocade
A Pexception du mobilier urbain support de publicité qu ' titre accessoire, toute publicité située a 100 métres du
fil d'eau de la chaussée est interdite. »

En troisitme lieu, nous relevons la présence de régles conditionnant les possibilités d’implantation de dispositifs
publicitaires sur la commune et notamment :

- Des prescriptions en mati¢re d’implantation a I'égard des dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés
directement sur le sol, comme I’interdiction des dispositifs d'une surface de plus de 2m” aux abords des carrefours
A sens giratoire, dans un rayon de 30 métres 4 compter du bord extérieur de la chaussée (article C.1
« Caractéristiques » du projet de réglement) ou encorc une régle de recul de 10 métres au droil d'une fagade
non-aveugle ou d’un pignon non-aveugle d’un batiment d"habitation (dernier alinéa de I'article 2.2 du projet de
réglement) ;

- Des prescriptions esthétiques et notamment ’obligation d’un pigtement de type « monapied » pour tout dispositif
scellé au sol d’une surface supérieure & 2,5 m? en zone 2 ou encore des régles de hauteur propres 4 ces dispositifs
(article 2.2 alinéa 3 du projet de réglement)

Toutefois et parce que le mobilier urbain publicitaire ne peut &tre assimilé & un dispositif publicitaire dit « classique », nous
comprenons que ces régles ne sont pas opposables au mobilier urbain publicitaire. En témoigne en ¢t sens notamment
Iarticle 4.2 du projet de réglement qui distingue bien le cas des publicités sur le mobilier urbain et des publicités scellées au
sol ou installées directement sur le sol en Zone d,



| JCDecaux

En cffet, la particularité de I'¢quilibre financier du marché de mobilier urbain, dont les investissements et les charpes
d’entretien sont financés par la publicité, conforte notre proposition d’exclure le mobilier urbain de ces régles.

Aussi, afin de sécuriser el dc conserver toutes possibilités pour la Ville de décider & I’avenir de Iimplantation de mobilicr
urbain publicitaire sur son territoire, nous préconisons de préciser expressément au sein du réglement que ces régles ne sont
pas apposables au mobilier urbain publicitaire alors support 4 titre accessoire de publicité. Pour cc faire, nous préconisons
d’insérer la mention « hars niobitier wrbain » dans I'ensemble des intitulés des articles susmentionnés.

En quatrizme lieu, nous relevons que le projet de réglement prévoit de limiter la surface unitaire des publicités pouvant étre
apposées sur mobilier urbain & 2m? en zone | (& I'exception des colonnes culturelles) et en zone 3, et 4 10 m?* en zones 2 el
4. En oulre, le projet de réglement limite la surface de la publicité numérique pouvant étre apposée sur mobilier urbain & 2
m2en zone 1t zone 4 et & 8m? en zone 2 du projet de réglement.

Or, comme indiqué plus haut, dans un RLP, toute limitation applicable au mobilier urbain nous parait surabondante, celui-
ci implanté sur le domaine public présentant [’avantage, par rapport aux autres catégorics de dispositifs publicitaires, d’étre
entitrement contrdlé et maitrisé par la collectivité via un contrat public qui fixe en amont son nombre, son design, ses
emplacements.

C’est la raison pour laquelle nous préconisons de retirer toutes contraintes de format a I"égard du mobilier urbain publicitaire,
celui-ci pouvant &tre déterminé dans le cadre du contrat public de mobiliers urbains, C'est la raison pour laquelle nous
préconisons d’autoriser le mobilier urbain en toutes zones conformément aux dispositions prévues aux articles R.581-42 4
R.581-47 du Code de P’environnement.

A défaut, dans la mesure ol la Commune de Narbonne souhaiterait tout de méme limiter le format de la publicité pouvant
étre apposée sur mobilier urbain, elle devra alors ne tenir compte que de la surface de ['affiche ou de I'¢cran visible sur le
mobilier urbain qui correspondrait & la « surface utile » de la publicité.

En effet, il est a noter que les villes peuvent, dans le cadre d’un RLP, distinguer le format d’affiche des moulures, sous
réserve, bien entendu, du respect des formats maximums insérés au Reéglement National de Publicité (RNP) et e, en partaite
cohérence avee la jurisprudence du Conseil d’Elat « Oxial » (Req. 0° 395494 ¢t n°408801) qui ne lraite pas du mobilier
urbain.

Lo cas échéant, nous préconisons de rédiger au sein d’un article 1o} nosée sur du mobilier wrbain »
présent en chaque zone les dispositions relatives au format de la publicité pouvant étre apposée sur mobilier urbain
d’informations comme suit :

« La swrface d affichage unitaire utile de la publicité pouvant élre apposée sur mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires a caractére général on local, ou des ceuvres artistiques est limitée a 8 méitres
carrés ».

En effet, nous comprenons que la Ville a souhaité uniquement encadrer le farmat de la publicité pouvant étre apposce sur le
mobilier urbain d'informations défini & I'article R.581-47 du Code de Venvironnement et n’a pas souhaité se priver de la
possibilité de sc doter & I'avenir de colonnes culturelles ou encore de kiosques 4 journaux sur le territoire Narbonnais.

En outre, il conviendra d’insérer au lexique la définition de « swface utife ». Cette derniére se définissant alors comme la «
surface obtenue en multipliant la hauteur par la largeur visible de I'affiche ou de I'écran, hors encadrement ».

Enfin et si la Commune souhaiterait malgré tout indiquer un format « encadrement compris » (¢ 'est-d-dire surface « hors
tout ») de la publicité pouvant étre apposce sur mobilier urbain d’informations, nous préconisons d'autoriser en toutes zones
une surface « hors fout » de publicité jusqu'a 10,60 m* pour les mobiliers urbains support d’une publicité jusqu’a 8m® ou
jusqu'a 2,5m? pour les mobiliers urbains support d’une publicité jusqu’a 2m? ¢t ce, en vue de sécuriser |'ensemble du parc
de mobiliers urbains actuellement implanté sur le territoire Narbonnais.

En cinquidme lieu, s’agissant des régles relatives & I'extinclion nocturne des publicités (articles F-1 du projet de réglement),
il est & préciser que dans son article [.581-35, le Code de Penvironnement ne prévoit pas I’opposabilit¢ des régles
d’extinction lumineuse aux mobiliers urbains éclairés par projection ou transparence, de méme qu’a la publicité¢ apposée sur
mobilier urbain numérique dans la mesure ol ses images demeurent fixes.

En outre, les juges ont pu juger que l'cclarage la nult des mobiliers wbains leur permet « d'assurer leur Sfonction
d'information des usagers des transports publics et des usagers des voies publiques et contribue a la sécurité publique dans
les agglomérations » (CE, 4 décembre 2013, req. n® 357839).
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Cest 1a raison pour laquelle nous yous recommandons de lenir compte de ces éléments au sein du futur projet de réglement
et de ne pas soumeltre les publicités numériques, comme éclairées par projection ou lransparence, supportées par le mobilier
arbain et d'un format supéricur & 2 métres carrés aux régles d”extinction nocturne.

En sixieme lieu, nous relevons que I'actucl projet de réglement autorise uniquement I*implantation de publicités « non
[umineuses » sur mobilier urbain en zone 3 (article 3.2 du projet de réglement).

Toutefois, nous souhaitons rappeler ici que la publicité rétroéclairée par transparence, dont est dol¢ ’ensemble des mobiliers
urbains publicitaires au plan national, est unc catégorie de publicité lumincuse soumise toutelois au régime de la publicité
non-lumineuse par application du dernicr alinéa de I'article R.581-34 du Code de I’environnement.

Aussi et en vue de parfaire la bonne compréhension du projet de réglement, nous préconisons de modifier Iarticle susvisé
comme suit :

« Article 3.2 : Publicité apposée sur du mobilier urbain
Les publicités non lumineuses ef rétroéclairées par transparence sont admises sur le mobilier urbain. [...] »

En septizme lieu, nous relevons que I’actuel projet dc réglement limite le format de la publicité pouvant étre apposée sur
mobilier urbain numérique et contraint I implantation des publicités numériques au respect d’une interdistance de 200 métres
entre-clles.

Sur ce point, nous souhaitons rappeler ici que parce que toute implantation de mobiliers urbains numériques requiert une
autorisation du maire au cas par cas conformément 4 Particle L.581-9 du Code de P’environnement et, qui plus est, est
soumise a I"avis de I’ Architecte des Batiments de France en abords des monuments historiques, nous préconisons donc de
supprimer toute contrainte de format ou d’implantation & I'égard de ce type de mobilier urbain publicitaire.

En effet, le RLP ne doit pas devenir un document réglementaire limitant de facto les possibilités d’exploitation publicitaire
du mobilier numérique alors méme que la collectivité a 'assurance de pouvaoir refuser une implantation. Ce type de mobilier
urbain doit donc & notre sens étre autorisé sur I'ensemble du territoire communal.

Le numérique constitue en effet un levier majeur de croissance et d'innovation comparable dans notre secteur d’activité. Un
patrimoine numérique maitrisé et de qualité in¢galée permeltra de dynamiser le marché publicitaire, mais surtout d’€tre au
service de Ia communication de la collectivité qui sera contextualisée, et de |'accompagner dans sa transformation numérique.

Aussi, nous souhaitons préciser que toute restriction a I'égard des possibilités d’implantation du mobilier urbain numérique
constitue une entrave & I'opportunité unique pour la collectivité de disposer a I’avenir d’un outil trés qualitatif ct puissant de
communication.

C’est la raison pour laquelle nous préconisons de faire modifier Particle 2.3 du projet de réglement en ce sens et d’auloriser
expressément le mobilier urbain numérique dans I'ensemble des zones de publicité, et ce, conformément aux articles R.581-
42 3 R.581-47 du Code de I’environnement.

En dernier lieu et A toutes fins utiles, nous souhaitons indiquer ci-aprés la présence de coquilles rédactionnelles au sein de
’actuel projet de réglement :

- Premier alinéa de larticle 2.4 du projet de réglement
- Deuxi¢me paragraphe suite a {'article F.2 du projet de réglement

Vous remerciant par avance de Iattention que vous porterez a la présente,

Nous vous prions de recevoir, Monsieur le Commissaire enquéteur, nos salutations distinguées.
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Monsieur le Commissaire-enquéteur
Mairie de Narbonne

Direction de ['urbanisme

10, quai Dillon

11108 Narbonne

Paris, le 6 septembre 2019

A D'attention de Monsieur Claude CAZES

Objet : Révision du reglement local de publicité
Enguéte publique

Monsieur le Commissaire-enquéteur,

Les entreprises adhérentes de 1’Union de la Publicité Extéricure (UPE), syndicat professionnel
représentant les principaux opérateurs de ce secteur d’activité, ont pris connaissance avec une
grande attention du projet de réglement local de publicité (RLP) de la ville de Narbonne arrété en
Conseil municipal le 31 janvier 2019 et soumis & enquéte publique.

Tel que présenté, ce projet de RLP ne permet toutefois pas de concilier de fagon satisfaisante les
objectifs de protection du cadre de vie de la ville et le dynamisme économique et commercial des
acteurs locaux. Cette exigence de conciliation, & laquelle tout RLP doit répondre, est pourtant
imposée par le code de I’environnement.

Les découpages du territoire et les régles associées a chacune des zones entrainent une quasi-
disparition du média communication extérieure « grand format ». Le projet de RLP alourdit
excessivement les contraintes économiques auxquelles notre média est soumis et ne permet pas
d’assurer sa pérennité & moyen terme.

C’est pourquoi, nous vous présentons nos demandes d’aménagements réglementaires afin qu’un
compromis satisfaisant puisse permettre & chacune des parties prenantes de trouver un juste
équilibre, sans pour autant remettre en cause 1’équilibre du projet de RLP.

Vous trouverez a cet effet, joint a la présente, un dossier reprenant nos différentes propositions.
Celles-ci demeurent, en tout état de cause, plus restrictives que le réglement national de publicité
(RNP), comme le prescrit I’alinéa 2 de ’article L581-14 du code de I’environnement.

En espérant que vous comprendrez le bien-fondé de notre démarche, je vous prie de recevoir,
Monsieur le Commissaire-enquéteur, mes salutations distinguées.

Stéphane I
Président de FUPE

PJ : dossier de présentation

2, rue Sainte Lucie | 75015 Paris | Tél : 01 47 42 16 28 | Fa« 01 47 42 89 96
contact@upe.fr | www.upe.fr | SIRET - 30302628000030 | APE :9411Z
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Contribution a I'Elaboration
du Reglement Local de Publicité
Enquéte Publique - Septembre 2019

UNION w - i F

Article A3 : Limites de I'agglomération

Toute publicité estinterdite a moins de 100 meétres d'un panneau d'entrée (EB10) ou
de sortie (EB20) d'agglomération

Les RLP ne peuvent kénéficier de la procédure de modification dite « simplifiee »
existante dans le cadrz d'un plan local d'urbanisme (PLU) (cf. article L.581-14-1 du code
de I'environnement). Les RLP sont des documents réglementaires établis pour une
longue durée, de l'ordre de 10 ou 15 ans. En témoigne a ce titre, I'actuel RLP
applicable a Narbonne gui date du 14 octobre 1992,

Comme l'indique clairement le Guide Pratique relatif a la réglementation de la
communication extérieure publié¢ par le Ministére de I'Environnement (voir extrait
ci-contre), la notion c’entrée et de sortie d'agglomération est amenée a evoluer
dans le temps et I'espace.

Bien que la commune ait procédeé a la vérification des implantations de panneaux
d'entrée et de sortie d'agglomération (page 25 du rapport de présentation),
I'urbanisation actuelle de Narbonne connaitra des évolutions.

Figer une zone d'interdiction, qui est par définition « mouvante », ne nous semble
pas approprié. Le strct respect du « bati rapproché » comme entrée et sortie
d’agglomération ne nécessite pas la délimitation d'une zone d'interdiction
particuliere.

Pour toutes ces raisons, nous demandons la suppression de cette
disposition.

UPE - Septembre 2019
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Notion géographique de I'agglomération (3

De la définition d'agglomération, il ressort qu'un dispositif publicitaire implanté en

dehors des panneaux d'entrée (EB-10) ou de sortie (EB-20) est en principe interdit.

Dans la mesure ol le maire est l'autorité chargée de délimiter, par voie darrété, les

limites de fagglomération (Art. R.411-2 du code de la route), Fimplantation des pan-

neaux doit épouser les limites du bati rapproché. On dit alors que la notion matérielle
de 'agglomération (présence d'immeubles bétis rapprochés) et sa notion formelle

(les panneaux EB-10 et EB-20) se superposent. Pourtant, dans la pratique, il arrive que

ces deux notions ne coincident pas :

« sgit que le maire n'ait jamais fixé les limites de 'agglomération ;

« soit que le bati se soit progressivement étendu par l'effet de I'étalement urbain
sans que le maire prenne un nouvel arrété et sans que les panneaux d'entrée et de
sortie aient été déplacés ;

* soit que ces mémes panneaux aient été installés bien en amont (ou en aval) du
tissu urbain.

Face A cette situation et en cas de litige, le Conseil d'Etat fait prévaloir la « réalité

physique » de I'agglomération, peu importe I'existence ou non des panneaux d'entrée

et de sortie et leur positionnement par rapport au bati (CE, sect., 02/03/1990, 5té

Publi-system, req. n°68134).

Extrait du Guide Pratique sur la regiementation de la

publicité extérieure
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Article C.1: Caractéristiques

Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol d'une
surface supérieure a 2 métres carrés sont interdits aux abords des carrefours a sens
giratoire, dans un rayon de 30 meétres a compter bord extérieur de la chaussée.

¢/

Narbonne

Le guide technigue des aménagements des carrefours interurbains du Ministere de la Transition Ecologique et Solidaire
préconise a ce sujet qu'une vision compléte du quart gauche de I'anneau (partie la plus sensible pour un véhicule entrant), est

suffisante a 15 métres (extraits ci-dessous) :

AMENAGEMENT

DES CARREFOURS

s « 1.3.2. VISIBILTE

CARREFOURS ‘ . _ N
PLANS Les conducteurs qui abordent un carrefour giratoire doivent apercevoir les véhicules
e s prioritaires suffisamment 16t pour leur céder le passage et éventuellement s'arréter. Un
o grand triangle de visibilité n'est toutefois pas nécessaire ; la vision compléte sur le quart

gauche de I'anneau & 15 m [environ) de |'entrée, s'avére suffisante, ©

- Nous pouvons donc en déduire qu'un dispositif publicitaire placé 15 métres en amont du rond-point ne géne en

rien la vis'bilité des indicateurs du rond-point et la circulation a I'intérieur du giratoire.

- Nous préconisons donc de ramener ce rayon d'interdiction a 15 métres.
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Le format :
Le territoire de Narbonne compte pres de 53 964 habitants (chiffres INSEE 2018).

La réglementation nationale y autorise la publicité de type « grand format » (12 ou 8 m?). En effet, le code de
I'environnement opére une distinction entre les agglomérations de moins de 10 000 habitants ne faisant pas
partie d'une unité urbaine de plus de 100 000 habitants (format limité a 4 m?®), et les agglomérations de plus
de 10 000 habitants et dans celles de moins de 10 000 habitants faisant partie d'une unité urbaine de plus de

100 000 habitants (12 m? maximum).

A la lecture du projet de RLP, seule la zone 2 (jaune) autorise les dispositifs de grand format. Quant a la zone 4
(gris), elle ne les autorise que de facon trés restrictive (uniguement les dispositifs muraux).

Or, ne pas permettre aux annonceurs de disposer d'un affichage « grand format » uniforme et standardisé sur le
territoire de Narbonne les privera de moyens efficaces de communication.

UPE - Septembre 2019 30
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Zone 2 - Axes structurants et zones d'activités (on oo

2.1 Régime applicable aux publicités

Article 2.2 : Publicités non lumineuses, publicités supportées par
La surface de la publicité est limitée a 10 m?, ce qui correspond a la surface hors-

le mobilier urbain tout des dispositifs dénommés commercialement « 8 m* » par les sociétés d'affi-

chage.

La surface des publicités n'excede pas 10 metres carres. Extrait du rapport de présentation page 51

La commune de Narbonne souhaite réduire le format de la publicité & 10m? en vue de correspondre au format des
dispositifs dits de « 8m? », actuellement déployés sur le territoire.

Or, les dispositifs actuellement implantés (tous opérateurs confondus) et supportant des affiches de format
traditionnel dit « 8 m? » correspondent a un format hors tout maximal de 10,50m?.

Au regard des différents types de dispositifs utilisés par les opérateurs et leurs fournisseurs de matériels pour la conception, la fabrication et
I'installation des dispositifs, une disposition non adaptée, et donc discriminatoire sur le format, entrainerait la disparition de I'ensemble des dispositifs de
type « vitrines » actuellement implantés. Ces dispositifs sont pourtant conformes a la réglementation nationale (respect des surfaces maximales prevues
par le RNPJ.

Une telle restriction impacterait I'ensemble de la filiére industrielle et logistique de ce secteur (mise au rebut des dispositifs actuels, creation,
fabrication, imprimer'e, préparation des affiches, aménagement des véhicules d'exploitation...). Enfin, celle-ci nécessiterait de la part des societés
d'affichage des co(ts de remplacement exorbitants pour pouvoir conserver une activité économique sur le bassin narbonnais.
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Zone 2 - Axes structurants et zones d'activités o i)

Nous formulons les propositions suivantes pour les dispositions liées au format des dispositifs :

« Limiter la surface unitaire des publicités non lumineuses a un format hors tout de 10,50 m? (format qui englobe la quasi-totalité
des dispositifs actuellement implantés et supportant des affiches de format traditionnel dit « 8 m? »).

« Alternative : préciser que la limitation du format opérée dans le RLP s'attache a la notion de surface « utile » et mentionner dans
le lexigue annexé au projet de reglement que cette surface concerne la surface visible de I'affiche ou 'écran. La surface « hors
tout » comprend gquant a elle I'encadrement, hors pietement.

— Pour ce faire, nous vous proposons la formulation suivante :

« La surface unitzire et utile daffichage n'excéde pas 8 m?. la surface du dispositif (affiche et encadrement) n'excede pas 10,50 m”
hors éléments accessoires. »

Conformément a l'alinéa 1 de l'article L.581-3 du code de I'environnement, la détermination de la surface d'affiche ou d'écran et
celle de I'encadrement s’entend hors éléments accessoires (mécanisme déroulant, pied, éléments de sécurité et rampe d'éclairage),
dans la mesure ou ils n'ont pas pour principal objet de recevoir les messages publicitaires.
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U

UNION ol FUBLIEITE PRTRNINL

Zone 2 - Axes structurants et zones d'activités (cn jaune)

Article 2.2 : Publicités non lumineuses, publicités supportées par

e mobilier urbain

La hauteur d’un dispositif ne peut s'élever A plus de 5,6 métres au-dessus du niveau
du sol. De plus, sa hauteur ne peut excéder 6 métres par rapport au niveau de la

voie la plus proche.
Régles ¢’implantation HI
hovte o5 e 3 4x melres E"a'u?iu‘?i? ﬁr‘éf%i;;f;’r”?fpmiju A faﬁlfr'iua' Le Guide pratique de la réglementation de la
- —— - ‘aplomb du panneau el ne peut élre e, L. L.
' ' mesuite dun aute e (pa exempe publicite extérieure précise que la hauteur d'un
e i epassr b Ge o dispositif doit se faire « par rapport au sol
Aussi, forsqu'il est implanté sur un sol s A
en pente (dans un talus ou en contre- naturel a I'aplomb du panneau et ne peut étre
bas d'une route), une moyenne entre R -
fe polnt e plus haut el le pont e plus mesurée d'un autre lieu » (ce que retient également
bas ne saurail &tre calculée = - s .
la jurisprudence administrative. Voir en ce sens : TA
Aucun ue; points des dispasilits publicitarres Pa ris, 13 jUin 1996, N°9 1 04163/7).
ne peut s'élevet a plus de 6 M par rapport ou
soi nature|

(7 Au regard du différentiel peu impactant entre les préconisations du RLP et les dispositions du RNP (5,6 m vs 6 m) et des contraintes
d'implantation propres aux standards des afficheurs, nous suggérons de simplifier cette régle. Nous préconisons ainsi I'application d'une hauteur
de 6 métres maximale a partir du sol naturel sans aucune autre indication de mesure en d'autres points.
=> Nous proposons donc de retirer la deuxiéme phrase de la disposition susvisée concernant la hauteur limite des dispositifs par rapport au

niveau de la voie la olus proche.
UPE - Septembre 2019 38
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Zone 2 - Axes structurants et zones d'activités (e e

Article 2.2 : Publicités non lumineuses, publicités supportées par

le mobilier urbain
Un dispositif scellé au sol ou installés directement sur le sol supportant une publicité
d'une surface supérieure 4 3,5 métres carrés ne peut étre implanté 4 moins de
10 métres au droit d’'une fagade non-aveugie ou d'un pignon non-aveugle d’un
banment d habitation.

lllustration de cette régle d’'implantation,

Zone d’interdiction I _ Z Constructiot
V)

d'implantation si la fagade
comporte des ouvertures

e

Zone autorisée d’implantation

Cumulée aux régles de voisinage déja prévues par le réglement national de publicité (RNP), lesquelles ne vont pas a juste titre au-dela de la
protection du voisinege (10m des baies voisines et H/2 de la propriété voisine), cette disposition limite excessivement les possibilités d'implantation.

Elle entrainera des colits de déplacements importants pour les sociétés d'affichage. De plus, cette régle n'améne aucune valorisation environnementale,
dans la mesure ol le dispositif peut étre déplacé sur la méme unité fonciere.

Dans l'optique de protéger le cadre de vie des résidants, nous proposons la régle suivante :

Ay

X@)r  « Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol supportant une publicité d'une surface supérieure a 2,5 metres carrés
sont interdlits au droit des facades comportant une baie d’habitation jusqua une distance de 5 métres de ces fagades ».
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Zone 2 — Axes sltructurants et zones d'aclivités (cn o)

Acticle 2.4 : Densité des publicités

Sur les unités fonciéres privées dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation
du public est inférieur ou égal 3 20 meétres linéaires. Les publicités scellées au sol
ou installées directement sur le sol sont interdites. Ires publicités sur mur pignon ou
facade sont admises

Sur les unités fonciéres privées dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulaton

du public est supérieur a 20 métres linéaires, un seul dispositif, mural, scellé au sol
ou installé directement sur le sol peut étre installé.

Sur le domaine ferroviaire, plusieurs dispositifs sont admis, distants de 150 métres
minimum les uns des autres

Nous prenons bonne note de ces dispositions relatives a la densité des publicités. Elles correspondent effectivement a
I'urbanisation actuelle et au morcellement des unités fonciéres constaté sur la territoire de la commune de Narbonne.

Toutefois, les secteurs concernés et notamment les zones d'activités (hors secteur ferroviaire) possedent des unités
fonciéres relativement importantes. Ainsi, nous préconisons d'insérer dans le projet la possibilité d'implantation d'un
deuxiéme dispositif sur l'unité fonciére considérée si son linéaire de facade est supérieur a 50 métres, avec I'ajout d'un
espacement minimum entre les 2 dispositifs situés sur cette méme uniteé fonciere.
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Contribution & I'Elaboration
du Réglement Local de Publicité

Enquéte Publique - Septembre 2019 Na rbo n ne

PR TR TEN ITINI

Article 4.2 : Publicités lumineuses ou non-lumineuses, publicités

supportées par le mobilier urbain

La surface des publicités apposées sur un mur ne peut excéder 10 métres carrés.
La surface des publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol ne peut
excéder 2 métres carrés.

Nous formulons ici les mémes remarques sur la définition du format que celles concernant la zone 2.

vient in fine & les

v' Les constats gue nous avons réalisés montrent qu'un dispositif implanté sur le domaine privé se situe en moyenne a 6,62 metres du bord de
voie. Ce qui est lisible & cette distance sur un dispositif grand format (8 ou 12 m? ne I'est plus avec un format 2 m?.

v Cette trop faible visibilité explique que les dispositifs de format 2 m?® ne représentent que 2% du parc total implanté sur le domaine privé en

France.

v Des essais réalisés dans quelques villes (Lille, Dijon, Bordeaux, Brest) se sont révélés infructueux. Le développement des implantations de
format 2 m® a été arrété depuis 2012.

v' Réduire les formats a pour conséquence de mult|p||er les couts de fabrication d' afﬁche pour les annonceurs.

,urx
.. } [l,q atior éﬁf&geﬁrﬁahsa au seul meyen
i Wg.b{ v ‘r:'; s —':pﬂ-"' --. .;-: ( - & [1 o .. 33 < _- " AL, o g "'_ : ; il .
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Contribution a I'Elaboration
du Reglement Local de Publicité
Enguéte Publique - Septembre 2019

Zone 4 - Territoire aggloméré non compris en zone 1/2/3 (en gris)

Article 4.2 : Publicités lumineuses ou non-lumineuses, publicités
supportées par le mobilier urbain

La surface des publicités apposées sur un mur ne peut excéder 10 métres carrés.
La surface des publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol ne peut
excéder 2 métres carrés.

Perte de lisbilité

Avant UPE - Septembre 2019 Aprés
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Contribution a I'Elaboration

du Réglement Local de Publicité

Enquéte Publique - Septembre 2019

Zone 4 - Territoire aggloméré non compris en zone 1/2/3 (en gris)

Article 4.2 : Publicités lumineuses ou non-lumineuses, publicités
supportees par l2 mobilier urbain

La surface des publicités apposées sur un mur ne peut excéder 10 métres carrés.

La surface des publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol ne peut
excéder 2 matres carrés

UPE - Septembre 2019
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i Contribution a I'Elaboration
[i B Q : du Réglement Local de Publicité

ENESES I Enquéte Publique - Septembre 2019 Narbonne

Observations complémentaires

Nous attirons I'attention de la commission d'enquéte sur I'importance de I'emploi de termes identiques dans

le projet de reglement et ce, en vue de parfaire la bonne compréhension du projet et limiter tout risque
juridigue pouvant étre lié a l'interprétation.

Au cas d'espace, nous préconisons donc de conserver 'emploi de la méme terminologie a 'égard de Vintitulé
de l'article 3.2 du projet.

Article 1.2 : Publicités lumineuses ou non-lumineuses, publicités
supportées par ie mobilier urbain

Article 2.2 : Publicités non lumineuses, publicités supportées par
le mobilier urbain

Article 2.3 : Publicités lumineuses, dont publicités numériques
Article 3.2 : Publicités

Article 4.2 : Publicités lumineuses ou non-lumineuses, publicités
supportées par le mobilier urbain

UPE - Septemhre 2019
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Observations complémentaires

Article 1.2 : Publicités lumineuses ou non-lumineuses, publicités
supportées par le motilier urbain

Les publicités sont admises sur le mobilie)r urbain La surface unitaire ne peul
exceder 2 meéues carrés, a 'excepuon des colonnes culturelles Les publicitéx
nuInériques ne peuvertt étre autorisées que sur le mobiher urbain

Les publicités installées directement sur le sol. type chevalet, sont placées au drout
de I'élablissement ; Leurs d:mensions n'excéde pas 1.3 meéire en hauteur hors tout
et de 0,70 mete de largeur maximale

La publiciié de petit format est admise Elle est imitée a un dispositif de 0,50 metre
carre par devanture cominerciale

Les publicités sur baches de chantier peuvent étre aulorisées

Article 2.2 : Publicités non lumineuses, publicités supportées par
le mobilier urbain

La surface des publicités n'excéde pas 10 métres carres

Lorsqu’elles sont visibles de la voie publique, les passerelles sont interdites
Toutefols, les passereiles intadgralement repliables sont admises ; elles demeurent
pliées enl'absence des personnels chargés de les utilixer. Elles doivent étre peintes
d’'une coulem denhque a celle du mur support ou identique a celle des dispositifs

Tour dispositif scellé au sol ou installé duectement sur le sol d'une surface
supérieure 3 2,8 métres carres est de type « monopied » Ce pied est vertical, sa
largeur n’excéde pas le quart de la largeur totale du dispositif

La hauteur d'un dispositf ne peut s’élever a plus de 5 6 metres au-dessus du niveau
du sol De plus, sa hauteur ne peut excéder 6 métres par rapport au niveau de la
vote la plus proche

Un dispositif scellé au sol ou 1rstallés duectement sur le sol supportant une publicité
d'une surface supérieure i 3,5 métres carrés ne peut é&tre implanté a4 moins de
10 meétres au dioit d'une fagade non aveugle ou d'un pignon non-aveugle d'un
baument d’habitation

Contribution a I'Elaboration
du Reglement Local de Publicité
Enguéte Publique - Septembre 2019

Narbonne

Article 2.3 : Publicités lumineuses, dont publicités numeériques
Leur surface est imitée a B métres carrés
La distance entre deux publiciiés numérngues est d’au moins 200 metres
Article 3.2 : Publicités
Les pubhcités non-lummneuses sont admises sur le mobilier urbain Leur surface
unitaire ne peut excéder 2 métres carres
Toute autre forme de publicité est interdite
Article 4.2 : Publicités lumineuses ou non-lumineuses, publicités
supportées par le mobilier urbain
Les publicités sont admises sur le mobilier urbain. beur surface ne peut exceder 10
meétres carrés par face. Les publicités numériques ne peuvent étie auntorsées que
sur le mobulier urbain, leur surface ne peut excéder 2 meéties carrés
La surface des publicités apposées sur un mur ne peut excéder 10 métres carés
La surface des publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol ne peut
excéder 2 métres carrés
N |’ loi de terminologi
ous notons emplol S erminologles
différentes pouvant entrainer un risque
. . . . p LY ,l I .
juridigue lié a l'interprétation.
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Observations complémentaires

Contribution a 'Elaboration
du Réglement Local de Publicité
Enquéte Publique - Septembre 2019

¢/

Narbonne

Nous préconisons d'employer une seule et unique terminologie a I'égard de la définition de la surface

autorisée de publicité :

« la surface unitaire de Ia publicité »

En outre, a l'article 2.2 du projet de RLP, par parallele avec son alinéa suivant, il convient de faire modifier

la disposition suivante comme suit :

« Tout dispositif scellé au sol ou installé directement sur le sol supportant une publicité dune surface

unitaire supérieure a 2,5 métres carrés est de type monopied».

Tout dispositif scellé au so! ou installé directement sur le sol d'une surface
supérieure & 2 8 matres carrés est de type « monopied ». Ce pied est vertical, sa
largeur n'excéde pas 1= quart de la largeur totale du disposiif

La hauteur d'un dispos.uf ne peut s’élever a plus de 5,6 métres au-dessus du ruveau
du sol. De plus, sa hauteur ne peul excéder 6 métres par rapport au niveau de la
vole 1a plus proche

Un dispositif scellé au sol ou installés directement sur le 2ol supportant e publicité
d'une surface supérieare & 2,5 métres carrés ne peut éire implanté 4 moins de
10 métrex au droit d'une fagade non-aveugle ou d'un pignon non-aveugle d'un
batiment d*habitation

UPE - Septembre 2019
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De : Blancom @
Date : 16/09/2019 15:36:33

A : enquetepubligue-rlp@mairie-narbonne.fr

Cc : eric-blanc@blancom.ir; 'BONAVIA Frédéric!

Sujet : Enquéte publique sur le projet de révision du Réglement Local de Publicité
Bonjour Monsieur,
Vous trouverez ci-apres nos observations sur le dossier cité en objet :

- ARTICLEA.3:
Depuis plusieurs années maintenant, et la jurisprudence est constante sur le sujet, les limites de
I'agglomération sont fixées a partir du batit et non des plaques d’entrées et sorties d’agglomération
et encore moins avec une interdiction a 100 métres de ces derniéres.
Je souhaite donc que ce point soit modifié.

- ARTICLEA.4:
Il me semble que I'interdiction totale sur I'ensemble de la rocade ne se justifie pas notamment
quand il y a du batit de part et d’autre. En I'absence de batit, I'interdiction me semble justifiée et il
n’est pas nécessaire de la situer 3 100 métres, il suffit simplement de l'interdire.

- ARTICLEC.1:
Pourquoi interdire les dispositifs publicitaires dans un rayon de 30 métres & compter du bord
extérieur de la chaussée ?
Si c’est par mesure de sécurité, il faut tout interdire y compris les 2 m2.
Nous proposons plus simplement de limiter le nombre qui pourrait étre de 2 ou 3 par carrefour.

- ARTICLEF.1:
La regle au niveau national est une extinction des panneaux d’une heure du matin 2 six heures.
L’augmenter me semble possible mais je suggérerai de 00h00 a 6h00 et non pas entre 23h00 et
07h00.
En effet, dés 6 heures du matin I'activité existe dans le monde urbain et ce jusqu’a 00h00 et
notamment en saison estivale.

- DISPOSITIONS APPLICABLE A LA ZONE 2 :

- ARTICLE 2.2:
Vous avez écrit que la surface des publicités n’excéde pas 10 m2. Nous souhaitons qu’il soit précisé
que c’est hors pied du dispositif.
Vous précisez que la hauteur du dispositif ne peut s’élever a plus de 5.6 métres. Nous souhaitons
qu'il soit clairement précisé que la hauteur ne peut excéder 6 métres (régime général).

- ARTICLE2.3:
Vous écrivez que la surface est limitée a 8 m?, nous souhaitons qu’il soit précisé que c’est hors pied.
Vous écrivez également qu’il faut 200 métres entre deux publicités numérique nous souhaitons que
cette inter-distance soit supprimée car il peut y avoir deux numériques & moins de 200 métres situés
sur deux axes différents en angle de rue. Il nous semble plus opportun de parler d’une inter-distance
sur un seul axe et avec une distance par exemple de 50 métres sur un méme champs de visibilité.

- ARTICLE 2.4 : Densité des publicités
De 0 a 20 metres linéaires : pas de publicité
20 metres de linéaire et plus : un dispositif
Cela sous entends qu’un propriétaire de 200 métres de linéaire ne pourrait mettre qu’un seul
dispositif. Cela nous semble beaucoup trop restrictif. Nous suggérons de parler d’une inter-distance
entre dispositif.
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Cela sous entends qu’un propriétaire de 200 métres de linéaire ne pourrait mettre qu’un seul dispositif. Cela

nous semble beaucoup trop restrictif. Nous suggérons de parler d’une inter-distance entre dispositif. 9
Par exemple : J.Z |
De 0 a 20 meétres : pas de dispositif ~_

De 20 métres a 80 metres : 1 dispositif
Et par tranche de 80 métres supplémentaire : un dispositif de plus

ARTICLE 4.3 :

Méme commentaire que l'article précédent.

Pour ce qui est du domaine ferroviaire, il faut conserver I'inter-distance qui est prévue sur l'article 2.4 soit
150 metvres.

- CHAPITRE 1 : Disposition applicable 3 lazone 1 :
Seul le mobilier urbain est autorisé. Nous regrettons qu’il ne soit pas limité et nous regrettons qu’il n’y ait
pas d’'inter-distance car nous pouvons nous retrouver avec un planimétre de 2 m?, un abris bus et une
colonne culturelle sur un méme site.

Si nos quelques souhaits sont pris en compte, nous trouvons ce réglement bien adapté a la ville de Narbonne.
Ce projet de reglement valorise le cadre de vie tout en permettant la communication nécessaire au maintien du
tissus économique local.-

Bien évidemment nous restons a votre disposition pour toutes questions ou échanges,

Bien cordialement,

Eric BLANC
06.76.66.96.95

Le Baudelaire 18 boulevard Kennedy
66100 PERPIGNAN

El == Garanti sans virus. www.avast.com




Claude J. CAZES
Ingénicur E.C.L. B.P.A. (Enologie-Viticulture
Ancien Expert prés les Tribunaux

Les Lions
18 Rue du Quartier Neuf
11490 — PORTEL des Corbiéres

= : 06.78.57.75.78
Mail : cazesclaude@orange.fr

PORTEL le 23 Septembre 2019

Génie Thermique, Tous Fluides de Second Oeuvre
Environnement - Economies d'Energie

Expertises Amiables, DPE I _/ic. ]
[ANnexg b,

Monsieur le Maire

Services Techniques de la Ville de NARBONNE
10 Quai DILLON

11100 — NARBONNE

: Enquéte Publique N° E19000117 / 34
Révision du RLP de Narbonne

Monsieur le Maire,

Comme vous le savez, désigné par le Tribunal Administratif de Montpellier, j'ai conduit
sur votre commune (du 12 Ao(t au 16 Septembre 2019), 'enquéte référenciée ci-dessus et,
apres avoir analysé le dossier, pris connaissance de l'avis des PPA, recu quatre
personnes ainsi que trois courriers et examiné les deux observations inscrites dans le
cahier, j'ai a vous faire part de quelques observations que vous voudrez bien, pour
Finstant, considérer soit comme des recommandations soit comme des réserves.

Parmi les observations regues, trois sont communes aux visiteurs et aux courriers :

- Compte-tenu du fait que la limite d’agglomération est fixée par le bati et non par les
panneauy, il a été souhaité une maodification, dans ce sens, du RLP en projet.

- La surface utile de 10m? des panneaux (lumineux ou non) est, compte tenu de leur
encadrement, trés insuffisante et elle peut donc, sans difficulté, étre clarifiée et étre
portée, pour toutes les zones (sauf zone A) a 10,5m? pour une affiche utile de 8m2.

- Pour les méts ou hauteur de panneaux, fixer, quelque soit leur position, la hauteur a 6
ml au dessus du sol naturel au lieu des 5,6 ml prévus, supprimer la phrase "....au
dessus de la voie la plus proche".

Les autres observations ci-aprés soit proviennent des autres observations regues soit
de mes propres remarques :

- Dans lintroduction du RLP existant qui, sauf modifications, reste en vigueur, ajouter
la définition du mobilier urbain et lister les déclinaisons qui sont autorisées a
recevoir des publicités.

- Pour éviter davoir de gros mobiliers urbains trop proches les uns des autres (abribus,
colonne culturelle, kiosque, planimétre etc) surtout en zone 1, limiter la distance entre eux.

- Inclure dans les conditions générales valables pour toutes les zones ainsi que
dans celles de chaque zone, la pose de publicité sur chaque type ou catégorie de
mobilier urbain de base (comme défini plus haut) alors qu'actuellement c'est fait
dans le cadre général du mobilier urbain.

- Tenir compte, dans la mise en place des enseignes monopied (possibilité de 2 pieds),
de la météorologie (vent trés violent sur la région).

Pour les domaines susceptibles de faire I'objet d’informations (assimilables a une
publicité) de localisation, uniformiser leur forme, leur dimension et leur couleur.



La surface de 2 m? des pubs scellées au sol dans le domaine privé sont trop
petites, difficiles a lire et, monopolisant I'attention, dangereuses pour la sécurité
routiére, elles devraient soit &tre autorisées a 10,5 m? soit étre interdites dans
toutes les zones.

Pour les ronds points, les automobilistes doivent, a droite et & gauche (sécurité
routiére), regarder les routes et non les publicités, leur éloignement ou leur
suppression est, selon les cas, justifiée et leur nombre, au voisinage d’'un carrefour,
devrait étre limité a 3 ou 4 sur I'ensemble des voies du carrefour.

Pour les publicités non lumineuses supportées par le mobilier urbain (art 2.2) les
limiter & 10,5 m? (affiche de 8 m? + encadrement) et ramener a 5ml leur distance par
rapport a une fagade ayant une base d’habitation.

La disparition des dispositifs de type vitrine n'est pas confirmée par le RNP et devra
étre supprimée.

Pour la zone 2 (axes structurants et zones d’activité) ainsi que pour la zone 4, les
panneaux de publicités (lumineux ou non) devraient avoir (hors accessoires mais avec
encadrement) une surface de 10,5 m? (affiche de 8m?) et (art. 2.4) possibilité, pour les
unités foncieres de plus de 50ml de long, de mettre un dispositif en pius.

En ce qui concerne I'éclairage des publicités lumineuses (art. F1) pour éviter le
vandalisme, il convient, pour les fixer, de tenir compte de I'horaire d'été et des
économies d’énergie alors que le RNP a choisi I'extinction de 1h aéh.

Sur la rocade, lorsque qu'il ya du bati de part et d’autre, linterdiction de pub ne se
justifie pas et il suffit de I'interdire simplement sans fixer une distance de 100ml| qui
ne permet pas de les lire depuis la chaussée.

En ce qui concerne la densité des publicités, il conviendrait de parler, y compris
pour le domaine ferroviaire, de réduire et d'unifier l'interdistance entre dispositifs
publicitaires.

Enfin pour 'ensemble du projet de réglement, il conviendrait, sur tous les articles,
d’unifier la terminologie des termes employés (notamment le mot surface) car 'emploi
de terminologie différentes entraine un risque juridique sur l'interprétation ; un terme
unique "surface unitaire de la publicité" pourrait étre utilisée pour la définition de la
surface de publicité

Le Commissaire Enquéteur fait remarquer que, en certains points du RLP, des termes de
surface ont des significations différentes ce qui peut entrainer, pour le futur, un risque
juridique d'interprétation, il propose donc d'utiliser un seul terme pour la surface
autorisée de publicité a savoir : "surface unitaire de la publicité".

Afin de terminer rapidement mon rapport, je vous serai reconnaissant de bien vouloir
m'adresser rapidement (sous dix jours max) votre réponse pour me permettre la
rédaction de mes conclusions.

Je vous prie d’agréer, Monsieur le Maire, I'expression de mes sentiments distingués.
Claude J. CAZES




MEMOIRE EN REPONSE
Enguiéte publigue — projet RLP de Narbonne

W&WWWW&M;QWMMW
MWyMU%WWWrderWMRQWLM
de Publicitt de Narbonne, Pl Sest dérowdée duw 12 aoid aw 16 septembyre
2014.

Réponse :

Question :

Dans UVintroduction duw RLP exisfont gud, sanf modifications, reste en
viguewr, ajouter la définition du mobilier wrbain et Lister Les déclinaisons
W sont audorisbes & recevoin desy publicités.

Réponse :
MWMW%W%MW&MwRLPW&l@-w
dbwarai‘»{rwww%mu»{-wfai&wwojd-db RLP approwvt. Cete
WWMMWMWwMWW
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Question :

Powr tviter dlavoir de groy mobilliers wibaing frop procies les wng des antres
(abribus, colonne cnlturelle, kiosque, planimétre efe.) sutout en zone 1,
lmiter la distounce entre evs

Inclure dany les conditions ginkrales valables powr toutes ley zomes ainsi
que dany celles de chaque zone, la pose de publicite s chague type ow
catigorie de mobilier wrbain de base (comme défini plus hauwf) alorsy
guactuellement dest foit dany le cadire ginérol dun mobilier urbain.
Réponse :

La- ville de Narbonne ayont la gestion dw domaine public ef done de touf
mobilier wrbaim, elle ne souhaite pay apporter davantage de préicision dans
sonw RLP.

Question :
TWW&MWWMWMWWMOW(PWM
2 pieds), de la météorologie (vent tris violent s la région).

Réponse :
vauibwwu%@b{wmmodbﬁwmwwbpﬁowwmmm
wuwmmwgéroWWW&wwyWifymwﬂw&w
sovwvent plus résistandy que les autrey ef encombrent moing Uespace public
WMWWMWWMMWW(PW vélo-..)

Queston ; .

Powsr MWWMMMUOH%wWWW(WW
d une publicitt) de localisation, wniformiser lLewr forme, lewr dimension ef
lewwr conlens.

Réponse :

Le RLP wr%WWWZMMVWWWWWVQW
natfional de publicité. Néanmoing, le Pare Naturel Régional de Corbiiies
en Méditerrante est en train de réaliser une gude pour ce type de publicité
&/WWWVMMNMWWW%M/, por harmoniser les
mewawwmmagrmwww

Question :

Lo surface de 2 w? des piabs scellées awn sol dang Lo domaine prwe sont frop
pefutes, difficiles o live ef, monopolisant Uattention, dangerewses powr la
sbenrit routidre, elles devraient soit btre antorisées d 10,5 w# soif Shre
wterdifes dans toutes Ley zones

7

Réponse :



Lo ville de Noarbonne maintient la prescription de 2. m? pour dey raisons de
gualitt paysagere et sons povr ardoint Cinterdive.

Quesfion :

Powr ley ronds-points, les antomobilistes doivent @ dyoife ef i gaunche
(seewridt rowtidre), regavoer Les rowtes ef non les publicitis, lewr Eloignement
wbw*wpprw,oww{;mwwyw%ju#bﬁé&wmmmbr% aw voisnage
v carrefour, devvait tre Umide & 3 ow 4 uwr Uensemble des voies duc
carrefoinr.

Réponse :

Lo ville de Narbonne est tres souciense de la sbenrite rowtidre mais le RLP
releve dw code de Lerwrivonmement: ElUe ne sovraite pay gl gy aif wne
réglementation gui puisse re contraive & celle du code de Lo route.

Question :

Pour ley publicittsy non luminewsesy supportées par le mobilier wrbain (ot
2.2) ley lmider & 10,5 m? (affiche de 8m? + encadrement) ef ramener & 5 m
lewr distance par rapport & une facade ayant une base dhabitotion.
Réponse :

La commune sovhaite giver Lo mobilier wrbain dany le cadie de Lo gestion
dw domaine public dont elle a Lo charge plutdt gue dany le cadve diw RLP
et ce, pour Yaccorder une amplitude dintervention
QW@WMWWP\AMWMWW elle pewt Bfvre romenie

Question :
MWMMWMWMMMNWWWMW le RNP
et devra re supprimée.

Réponse :
LwWMNMWwMMWWMWWW ey
Adspositifs de type vidrine qui sont rarissimes s le domaine public ow sont
nclis dang des espaces fermés samny incidences s Cernironnemendt

Question :

Pour la zone 2 (WWWM&%ZMWW odnsi gure pour la zone
4, WWWMWW(WWUWMV\/) dexvaient avoir (hors
accessolres maly avee encady ement) une surface de 10,5 m# (affiche de 8 m#)
et (ant: 2.4) possibilite, powr ley unitts foncibres de pliy de 50 m de long,
MW&MWMW

Réponse :

présevver Lo gualite paysagive de son tervitoire. La surface totale de 10 m?
Wwpoﬁé&azio,swmwwmwnwuwomwwwwyfwwm

10.d
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Question :

Powr mmwmwmmww,mwwwwm Lon,
lao houwtewr & & MWWMWLW%MWMS,é W préais,
supprimer Lo phuase ... au-dessing de Lo voie Lo plus protie.

Réponse :
LwWM'NMWMWWMWWWMWW
pow souci de priservation des paysages wrbaing, elle estime gue 5,6 m et
une hawteww amplement suffisonte pour assimrer la publicité.

format (8 va* aw Lew de 12).

Lo pivrase en page q dun réglement <« De plus, sa hauteur ne peut excéder 6 métres par
rapport au niveau de la voie la plus proche. » $era. covseirvie cor la hantevsr pos ropport
a la voile est lmporfante estihitiquement et cela évite ey panneavn en hat
des tolurs.

Question :

En ce gui concerne Uicdairage desy publicittsy luminewses (ant: F1) powr
Wwwmwmmmm,uwmm

Uhoraire Aéte et des économies dénergie alory gue le RNP a choisi
Vextinetionw de 1 v a 6
Réponse :

Lo ville de Narbonwne ne souhaife pasy changer les horaives dlextinction

fints dans e projet de RLP de 23l & 7 afin de préiserver la gualifé duw

cadve de vie des habifonts ef de réduire Uimpact ennvironmnemental de (o
licidd, L -

Quesfion :

Sur lar rocade, lovsque il y a duv batL de part et dawtre, Uintferdiction de
pub ne se justifie pas et b suffit de Uinterdive simplement sany fixer wne
distonce oe 100ml gui ne permet pas de les lire depuis Lo chauvssée.
Réponse :

Lo rocade est hovy agglomération en totalite: Le RNP interdit towte publicité
visible de celle-ci, ef le RLP définit la distance & partine de laguelle on
estime ulune publicitt est visible. La ville de Narbonne ne donne pas snite
@ cefte demande cor le panneaw, méme non lisible, porfe ateinte an

paysage.



@

Question :

En ce qui concerne Lo densite des publicités, U conwviendrait de parler, y
compriy pouy le domaine ferroviaive, de rédudine et Lunifier Cinterdistonce
entre dispositlfy publicitnives.

Réponse :

Le réglement de RLP wWa pag U Ecvlt adnsis pouwr Aes rodsons juridiques. En
WUWMWWr%MMWW&WW%WW
Wwwm@vwwdéfm@&b%g%&&m&eryW&L&RLPm
W risquae rés important pour la ville.

Question :

Enfin pour Vensemble diw projet de riglement W conwiendrait, sur tous Ley
articles, dunifier Lo terminologie des termes employis {notamment Le mot
aface) cox Ummoummwwdxﬁérmwmmrw
Jwridigque s Uinferpréifation ; un terme unique "umrface wnitfaive ode la
purblicife) Wrwav@mwmdéfwmuwwfawm
Le Commissaive Enguitens fot remavquer gue, en cerfring pointy duw RLP,
entrosner, powr le futur, wn risque juridique dinderpréfation, L propose
done Mutiliser MWWMWWWM&WWMPMM&/
sovolr: “surface wundfads e de la publicdté”

Réponse :
WWW&H‘WWWWWWWWW&M@WOJ'%
de RLP.

Fait & Norbownne, le 08 octobre 20149,

Maitre Didier MOULY
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